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Introduccion

Las transformaciones en lo econémico y lo social que desde la segunda mitad del siglo
XX se han producido y su intensificacion en los ultimos —al menos— veinte afios, expresan
consecuencias y confluencias con las imdgenes y las experiencias culturales del tiempo
presente. Esto significé aquello que David Harvey (2008) denominé y explicé como el
traspaso de la “acumulacion rigida”, es decir, un sistema econdémico-social sostenido en la
produccion fabril en serie y en la intervencion del Estado en la economia (el sistema fordista),
hacia la “acumulacién flexible”, esto es, una transformacién de la circulacién de mercancias
que tuvo como significado la aparicién de nuevos servicios y un retroceso de la forma-
produccién como dominante en el modo de produccién capitalista, confirmado en un avance
de las formas-consumo. En otras palabras, el “consumismo” pasé a ser el generador de lazos
sociales y de valor en las sociedades del capitalismo, mientras que la producciéon dejé de
contar con su incidencia dominante en la formacién de valor.

Precisamente, para Harvey esto tuvo efectos culturales e implicé una variacion
significativa en “los modos de ver, sentir y pensar” (Ibid). En ese aspecto, las modas, el ocio,
el turismo, los servicios de recreacion, etc. empezaron a erigirse como experiencias culturales
capaces de dar significado a los vinculos entre personas y producir estilos de vida y
sociabilidades.

En otro contexto expusimos algunas concepciones tedricas sobre las ‘“‘socialidades
contempordneas” (Dipaola, 2010a; 2010b), sosteniendo que la experiencia cultural y social

del presente se hallaba ligada a nuevas formas de proceder normativo inmanente, es decir, que



las regulaciones de los vinculos sociales ya no se amparan en la rigidez de una ley social que
ordena las expectativas sociales, sino que en las propias pricticas gestadas en la experiencia
de la vida en sociedad se producian constantemente formas relacionales de vida y se
constituian espacios comunitarios. En ese sentido, deciamos que tanto las identidades como
las comunidades se han vuelto flexibles y dindmicas y producen la emergencia de sus sentidos
en la inmanencia de sus lazos de socialidad (Ibid).

Estas cuestiones deben ser pensadas en el marco de la actual produccién imaginal de
lo social. El neologismo “imaginal” —como confluencia de lo social y las imdgenes—, nos
puede posibilitar pensar y abordar criticamente las nuevas experiencias de sentido de la vida
presente. Convivimos entre imdgenes y nos hacemos con las imagenes. Por ello, desarrollar
un pensamiento critico que indague en los intersticios de la produccién imaginal de lo social,
en las huellas imaginales de nuestros lazos es abrir la teoria social hacia ese problema que ésta
siempre menciond sin terminar de abordar plenamente: ;Cudl es el proceso de produccién

social de las formas imaginales de una sociedad?

Campo problematico y avances sobre el tema: los requisitos tedrico-metodolégicos del

analisis

El campo problemdtico sobre el cual se inserta esta ponencia se relaciona con las
transformaciones en la experiencia comunicacional y relacional de los individuos en las
sociedades contemporaneas. Estas transformaciones modifican las vivencias y exposiciones
de la subjetividad (Sibilia, 2008) e instituyen un marco performativo en donde los cuerpos
expresan multiples versiones de si (Butler, 2008). Tales subjetividades relacionales (Arfuch,
2002) atraviesan las multiples dimensiones que componen los lazos sociales y el espacio
vivido (Maffesoli, 2005; Dipaola, 2010b), y también las identidades y las logicas politicas
(Laclau, 2005; Yabkowski, 2010).

Sobre esas transformaciones que involucran a la subjetividad y sus relaciones se erige
una novedosa composiciéon de lo social mediante imdgenes. Segin sugiere Hans Belting
(2007), las propias interpretaciones de las categorias que representan los vinculos sociales y
sus percepciones son ahora dispuestas como imédgenes. Esto es, atravesamos la historia de las
ideas y de los lugares culturales y antropoldgicos como sucesion de imdgenes.

A su vez, la subjetividad es una imagen (Machado, 2009; Sibilia, 2008) que en el
juego de apariencias social (Maffesoli, 2005) se expone como producto destinado al

consumismo y sus précticas en el seno de las sociedades contempordneas (Bauman, 2008;



2000), imponiendo una “nueva ética de relaciones” basada en la fugacidad y la instantaneidad

(Bauman, 2010; Maffesoli, 2009). Como expone el propio Zygmunt Bauman:

Lo que los habitantes del mundo liquido moderno descubren enseguida es que no
hay nada en ese mundo que pueda durar (y menos audn, para siempre). Los objetos
que hoy se recomiendan como utiles e indispensables tienden a “ser historia”
mucho antes de asentarse lo suficiente como para convertirse en una necesidad y
una costumbre. No hay nada que se crea que vaya a permanecer para siempre, ni

nada que parezca irremplazable (Bauman, 2010: 263).

No es objetivo de este trabajo exponer algunas serias falencias que suelen poseer los
argumentos de Bauman, pero si es interesante valorar en algunos aspectos su diagndstico
sobre las condiciones del mundo presente. Pues, es observable que los individuos gestan sus
identidades mediante su produccion de si como imagenes, y hacen ello mediante sus précticas
de consumos y de intercambios con otras identidades. En simples palabras, el individuo se
gesta como producto, es decir, una identidad que es, al tiempo, objeto de consumo mediante
las mercancias que consume y que porta. El lugar de la produccién es ahora, el de la
produccion del propio individuo como identidad que puede y debe ser consumida en las
relaciones sociales. En definitiva, la produccién del individuo como imagen. Todas las
identidades son imdgenes que gestan las tramas sociales de circulacién y composiciéon de
sentidos.

Ciertamente, lo que sucede son efectos de circulaciéon y conformaciones flexibles de
los lazos (Harvey, 2008; Dipaola, 2010a; 2010b) que involucran formas de normatividad
social “postradicionales” (Honneth, 1997), es decir, ya no sujetas a marcos institucionales
como la familia, la educacidn, el trabajo, etc. Esa mutacion desde una “solidaridad organica”
(Durkheim, 1985) a un tipo de “solidaridad conmutativa” (Ascher, 2001) indica que las redes,
los artefactos y las imdgenes hoy producen sociabilidad en mayor medida que los artificios
institucionales (Sassen, 2007; Castells, 2005; Maffesoli, 2005), y los objetos técnicos
expresan formas de “individuaciéon” (Simondon, 2008). Entonces, estas dindmicas
comunitarias (Dipaola, 2010a; 2010b) sostienen la emergencia de un nuevo tipo de
individualidad que se adapta a formas mdviles de vida social (Urry, 2003), donde las
imagenes y su circulacion tienen un valor preeminente.

Esa trama de redes y acontecimientos que hacen los “nuevos estilos de vida” son las

imagenes que vemos y nos miran en la cotidianeidad de la experiencia social y cultural



contempordnea, donde las redes y las interfaces diseminan las posibilidades de interaccién. Se

trata de una plena transformacion del sistema Optico:

A diferencia del ojo visualizador del sistema Optico renacentista, localizado
puntualmente en el cuadro de la escena, el navegante de la red, integrado al
cuerpo de las interfaces, se multiplica y distribuye por todas partes. El ojo
visualizador estd en todos los lugares y al mismo tiempo en ninguno. En vez de un
observador distante, como sucedia con el ojo renacentista, hoy ese nuevo sujeto
estd implicado en el mundo virtual en el que se halla inmerso; alli su presencia es
activa, en el sentido de que desencadena acontecimientos y también de que estd

sometido a las fuerzas que alli actian (Machado, 2009: 203).

Entonces, aquello que se ha definido como “sociedades del simulacro” (Baudrillard,
1978) es, més concretamente, una novedosa programacion optica que se revela, ademds, como
una singular experiencia de la mirada. Esto determina, a su vez, una nueva disposicion de los
intercambios, de las circulaciones de objetos, dinero, personas, artefactos, etc., que expresan
una légica inmaterial de los vinculos sociales (Brea, 2007), donde ademas de las redes y de
las nuevas tecnologias de informacién y comunicaciéon (Winocur, 2009), toman relevancia,
como hemos dicho, las posiciones estéticas, los “estilos de vida” (Simmel, 1986; Harvey,
2008) y los consumos, produciendo una ‘‘estetizaciéon” de la vida social y cotidiana
(Featherstone, 2000).

Comprender la producciéon de lo social atendiendo a cdmo esa experiencia social y
cultural es atravesada por las imdgenes y a como en esa movilidad intersticial nuevas
dindmicas de relacién se gestan, necesariamente implica entender e insistir en las formas
estéticas de lo social mismo. El rechazo per se del paradigma cultural en las ciencias sociales
por estetizante conduce a la obliteracion de problemdticas presentes en el mundo global
contempordneo. La produccién de relaciones sociales y la propia experiencia social se
evidencian como formas estéticas, justamente, porque las imdgenes circulan y experimentan
la vida social como una sensibilidad. Una aisthesis social —en el pleno sentido dado por
Aristoteles al término, concerniente a una sensibilidad, a una experiencia concreta— produce y
abre lugar a nuevas formas expresivas de los vinculos entre personas. Si hablamos de una
inmanencia normativa, es porque en esa expresividad las normas de accién se producen como
devenir de nuevos sentidos y nuevas sensibilidades y ya no como representacion trascendente

que constrifie a través de mandatos de tipo institucional. La estetizacion de lo social plantea,



entonces, un andlisis de las sociedades contempordneas mediante los efectos de sus
circulaciones y los afectos de sus imagenes.

Puede argumentarse que se trata de una nueva légica cultural que produce al mundo
contemporaneo como saturacién de imagenes (Jameson, 2005; Baudrillard, 2007). Desde la
emergencia de la globalizacién estas formas sociales han adquirido diversos nombres:
“modernidad reflexiva” (Giddens, 1994); “sociedades del riesgo” (Beck, 2006); “sociedad-
mundo” (Luhmann, 1998); “sociedad red” (Castells, 2005); “culturas hibridas” (Garcia
Canclini, 2008). Igualmente, mds alld de la nominacién, todas las conceptualizaciones
coinciden en la emergencia de una serie de pardmetros de organizacion social que no se
condice con la estructura social de la primera mitad del siglo XX.

Con y frente a estos paradigmas y visiones de la teoria social contemporanea, quizas
resulte posible pensar las modalidades mediante las cuales los vinculos y las circulaciones de
la experiencia social se constituyen entre imagenes. Especificamente, el modo segun el cual,
en el paradigma cultural contempordneo (Touraine, 2006; Lash, 1997), se advierte una
“produccion imaginal de lo social”, con sus peculiaridades estéticas.

Debe considerarse también que por los afios sesenta y setenta, Guy Debord (1999)
emprendia su critica a la “sociedad del espectaculo”, es decir, un modelo de organizacion de
la vida social en donde las imdgenes publicitarias, televisivas, cinematogréficas, etc.
prevalecian sobre los vinculos materiales. Esa introduccién de la imagen en la vida social
empezd a ser analizada y comprendida desde aquel momento. Esto permite apreciar que la
conjuncién entre imagen y su expresion social tiene una historia cultural que puede ser
recorrida: en la actualidad los lugares se componen como imdagenes (Belting, 2007) y la
“urbanalizacion” (Francesc Muioz, 2008), las modas, el ocio y el turismo componen a las
ciudades y los lugares como grandes parques tematicos (Sorkin, 2007). Con este sentido es
posible actualizar la tesis de Roland Barthes (1957) que precisaba que la imagen es un texto
mads que circula en la sociedad. Asi, el mundo contemporédneo se concibe en el marco de una
profunda mutacién de lo visible (de Moraes, 2010) y de la cultura que adviene inmaterial y
predominantemente digital (Brea, 2007).

Como expusimos al inicio, esas mutaciones se originan en las transformaciones del
contexto histérico-econdmico que produjo nuevas légicas de significacion social y politica y
cambios en el orden de la representacion estética, politica y social (Dipaola y Yabkowski,
2008; Yabkowski, 2010). El predominio del consumo en la producciéon de lazos de
interaccion social (Bauman, 2008; Silverstone, 2004), da lugar también a nuevas modalidades

de circulacion y gestacion de objetos (Baudrillard, 2007; Brea, 2007) y a nuevas producciones



de la realidad como ‘valor-signo” (Baudrillard, 2005) y como experiencia estética
(Featherstone, 2000). Esas “nuevas formas de sentir, ver y pensar” (Harvey, 2008) provocan
modos mds flexibles de relacion, pero también nuevas légicas de gestion y control biopolitico
de los cuerpos (Butler, 2008; Bunz, 2007).

Los objetos y mercancias también, durante su circulacién, ingresan en un ‘“nuevo
régimen 6ptico” (Sarlo, 2009) y las imagenes fotogréficas, cinematograficas, publicitarias
registran el flujo de mercancias (Aguilar, 2006). Pero ademds, es nuestro objetivo pensar las
formas mediante las cuales, en ese nuevo régimen 6ptico, todo ya circula como imagen
(Dipaola, 2010a), por lo cual el principio de representacién se desvanece e imagen Yy
experiencia social equivalen (Benjamin, 2005; Didi-Huberman, 1997; Dipaola, 2010a); ese es
el modo inmanente y sensible de la produccién valorativa y la estetizacion de lo social. De
acuerdo con esto, parece correcto y adecuado afirmar que en esa nueva légica de lo
equivalente, la interpretacion de lo imaginal debe ser necesariamente “escena de disenso”,
esto es, indagacion critica (Ranciere, 2010).

Asi, consideramos oportuno y necesario pensar la perspectiva tedrico-social que indaga
sobre las mutaciones de los vinculos sociales en la actualidad y que argumenta una prioridad
del consumo, de las imdgenes, de las superficies y de la flexibilidad en las relaciones y en las
subjetividades, atendiendo a la perspectiva de las imdgenes y, principalmente, a eso que
llamamos “produccién imaginal de lo social”.

Comprender los lazos de sociabilidad desde su produccién imaginal se corresponde con
entender a las imdgenes no simplemente como signos, es decir, bajo un cardcter indicial y
referente, sino en su condicion creativa: las imagenes no son lo real sino su doble, esto es:
crean lo real como imagen (Didi-Huberman, 1997; 2006; Barthes, 1994). En ese aspecto, las
imagenes son un “campo de formas” que producen modos y estilos de vida y que se articulan
como “imdgenes-sintoma” (Didi-Huberman, 2006) y componen, asi, un devenir multiple y
una transfiguracion de la experiencia social y cultural (Dipaola, 2010a). La presente
perspectiva procura no entender Unicamente a la imagen en su condicién de registro, sino
como produccién latente de los vinculos entre la subjetividad y el mundo (Deleuze, 2005b;

2002).

Perspectivas metodologicas para el abordaje del problema: la trandisciplinariedad

Particularmente asumimos como punto de partida metodolégico que la constitucién de

los objetos de investigacion —teniendo como premisa que estos objetos no estdn dados, sino



que son construidos por las operaciones criticas— se sustenta en la idea de que las
significaciones no se definen en cada texto por separado, sino en su puesta en didlogo y en su
interrelacion. En este sentido, es evidente que la materia que interviene en un andlisis de las
caracteristicas que intentamos proponer, requiere, sin dudas, de una metodologia
transdisciplinaria que integre las perspectivas y teorias sociales, culturales, politicas y
estéticas. Esa transdisciplinariedad no debe, en ningtin caso, abrigar reduccionismos, sino que
debiera posibilitar abrir las disciplinas y producir traspasos o redes entre ellas, que, de ese
modo, permitan nuevas tramas y relatos en la tradicién de las ciencias sociales.

En tales condiciones, comprender los cruces entre la imagen y lo social que fundan lo
“imaginal”, implica consignar un marco metodolégico que diagrame su abordaje de los
objetos en la perspectiva del andlisis discursivo-estético. En ese aspecto, posibles (aunque no
Unicas ni determinantes) perspectivas analiticas y caminos (hodos) a seguir podrian ser las

siguientes:

1- Andlisis del “discurso social” (Angenot, 2010): comprender y explicar las
formas de enunciacion sociales, entendiendo por esto el andlisis de los discursos
que se desprenden y conforman mediante imédgenes, artefactos, objetos, obras de
arte, mercancias, modas, etc. Esquematizaciones de este tipo permiten establecer
regularidades y especificidades, ademds de dotar de inteligibilidad a las practicas
sociales que se fundan a través de tales dimensiones.

Asi, la 16gica analitica del discurso social —segin Angenot— permite comprender
las multiples dimensiones en el estudio de las sociedades, atendiendo a los

contextos ideoldgicos, culturales, politicos, etc. y a sus relaciones.

2- Andlisis discursivo-estético: desde esta perspectiva se agrega otra vision sobre
las précticas sociales que toma en cuenta centralmente las producciones artisticas
como representacion de visiones acerca del mundo cotidiano (Bourriaud, 2007),
concibiendo a las obras de arte en su materialidad y en su relacién con el contexto

social e ideoldgico en que se inscriben (Bajtin, 1995; Eagleton, 2006).

3- Paradigma cultural y andlisis critico: bajo la figura del “giro cultural”
(Touraine, 2006; Jameson, 2002; Lash, 1997) y articulando con las perspectivas
del discurso social y el discurso estético, es posible abordar las transformaciones

de las sociedades contempordneas, sistematizando y desarrollando matrices



descriptivas y explicativas que posibiliten pensar las imédgenes y sus dispositivos
técnicos como ‘“representacion cultural” (Belting, 2007) y como ‘“‘experiencia
real” (Didi-Huberman, 2008; 2006), problematizando, a su vez, el principio de

representacion (Deleuze, 2002).

Estrategias metodologicas:

1- Herramientas: entendiendo a las imdgenes y a las précticas sociales como
significadas mediante interpretaciones, es necesario recurrir a las técnicas
aportadas por el paradigma hermenéutico (Gadamer, 1990) y principalmente a las
que se inscriben en la concepcion performdtica (Rorty, 1998; Austin, 2003;
Butler, 2008; Citro, 2009), asumiendo, entonces, que toda interpretacion es
“interpretacion performativa”, es decir, que produce aquello mismo que interpreta

(Derrida, 2003).

2- Técnicas de andlisis: éstas deben comprender la indagacién tedrica y sus
representaciones y criterios de validez discursivos, de acuerdo a las perspectivas
de andlisis del discurso que se mencionaron y a las herramientas de la
hermenéutica descriptas.

Cualquier andlisis de obras de arte, cinematogréficas, fotogréaficas, etc, debe
prestar atencion a las 16gicas especificas de las obras de arte y, en ese aspecto,
reflexionar criticamente de acuerdo a la concepciéon que las define como
portadoras de multiplicidad de interpretaciones (Adorno, 1983; Danto, 2004;
Bourriaud, 2007).

La propuesta enunciada —y referida antes— por Marc Angenot (2010) respecto al
“discurso social” permite observar, explicar regularidades y establecer tipologias
—aunque nada de ello podrd tener cardcter exacto, producto de las mutaciones
permanentes de la cultura y de la vida en sociedad en general- que posibiliten
indagar las tramas y producir relatos sobre las formas de produccién simbdlica
que las distintas practicas sociales realizadas por los individuos en sus diversos
contextos culturales elaboran a partir de sus relaciones con el consumo, las

imagenes, las modas, etc.



Entre los contextos de estas perspectivas metodoldgicas de andlisis, se asume que
cuando se configuran y seleccionan los objetos, artefactos, practicas sociales, politicas y
culturales, imagenes, obras de arte y obras filmicas, etc., éstos en ningin punto son
entendidos exclusiva o simplemente como objetos de anélisis sino, al tiempo, como formas de
interpretacion y produccion de nuestros lazos sociales y culturales.

En ese sentido, una metodologia trandisciplinaria —y su forma de abordaje— es condicién para
el desarrollo de una interpretacion tedrico-critica de textos e imdgenes socio-culturales, si se
pretende participar e intervenir en las politicas del sentido que rigen la
produccién/interpretacion simbdlico-cultural de los discursos en circulacién en el contexto

global contempordneo, y en sus efectos imaginales.

. Qué es lo imaginal?

Definimos lo imaginal como la confluencia de lo social y las imdgenes o, mejor dicho:
lo social convertido en imédgenes. Ahora bien, ;de qué tipo de confluencia y conversion
hablamos? ;Puede afirmarse contundentemente, explicitamente que la sociedad es una
imagen? En verdad, para evitar estos equivocos es que insistimos con la idea de “produccion
imaginal de lo social”, es decir, la produccidn de lo social entre las imagenes.

Gilles Deleuze (1995) insistia con su idea de que el pensamiento surge “en el medio” y
desde ahi rescata lo impensable. El pensamiento es acontecimiento cuando se abre y expande
desde los intersticios. Abordar lo social en el mundo contemporaneo, puede significar,
también, intervenir sobre los intersticios.

De esta manera, la produccién imaginal de lo social implica pensar lo social y su
produccién como imagen en tanto “experiencia de pasaje”. Actualmente atravesamos nuestra
vida y experiencia social y cultural cotidiana entre imagenes publicitarias, cinematograficas,
televisivas, fotograficas, cibernéticas, etc. También somos individuos atravesados por los
flujos de las modas, los circuitos del ocio y el turismo, la recreaciéon y el especticulo
continuado de los consumos y la circulaciéon indefinida de mercancias. Todas estas
experiencias organizan en la actualidad los espacios de intervencion y las practicas en la
totalidad del conjunto social. Si sosteniamos que la normatividad es composicién de sentidos
en la inmanencia de una experiencia social y cultural que se transforma continuamente, parece
necesario, entonces, pensar los pasajes, las circulaciones y las formas imaginales que esa

experiencia adquiere en su devenir.



Lo imaginal significa y expresa nuevas formas de ver, pensar y sentir. En el mundo
contempordneo las imdgenes se multiplican y diseminan transfigurando nuestras propias
percepciones. Las imdgenes se interpretan y, simultineamente, son formas de interpretacion.
El arte, en muchos casos, utiliza como materia prima las formas imaginales dispuestas en el
espacio social, en las tramas urbanas, etc. y transfigura desde alli nuevas composiciones
imaginales. Atravesamos imagenes que nos atraviesan y configuramos nuestro espacio-tiempo
como pluralidad y devenir de imdgenes.

Es necesario insistir con el hecho de que en una época de mutaciones culturales y
comunicativas, en una era digital no resulta caprichoso detenerse en un neologismo como
imaginal, ni tampoco lo es centrarse y abordar el pensamiento critico desde las formas
imaginales que adquiere nuestro mundo contemporaneo. Sin recaer en el nihilismo de la
espectacularizacion absoluta ni en el aplastamiento de las “realidades” por formas simuladas
de figuracién social, no deja de ser imprescindible hoy analizar criticamente las imagenes
seglin las cuales atravesamos las précticas sociales y las relaciones comunitarias. Producir
sentidos entre los vinculos cotidianos es una actividad que en el mundo global-contemporaneo
se realiza mediante la configuracién de una subjetividad imaginal que se transfigura desde una
relacion a otra. Nadie produce la imagen de su identidad de una vez para siempre, sino que en
sus constantes relaciones promueve renovadas insistencias de si mismo.

La produccién imaginal de lo social no es simplemente afirmar la abstraccion
infundada que dice que “todo es imagen”. Mucho més que eso, se revela con el propdsito de
comprender e interpretar las maneras que en la cultura global contempordnea todo lo que es

social se produce en su devenir entre la multiplicidad y diseminacién de las imédgenes.

Restos imaginales

Un portal de internet chileno titulaba: “La imagen de Bachelet s6lo es superada por la

de Coca-Cola” (http://www.portalnet.cl/). Los restos imaginales son esos atravesamientos y

cruces, esas expansiones y extensiones de lo sensible. La estética de Coca-Cola supera en
aceptacion y visualidad a la imagen de la ex presidente de Chile Michelle Bachelet, pero al
mismo tiempo la transfiguracién estética de Bachelet se atraviesa con la imagen de un
producto global como Coca-Cola.

Los restos imaginales, entonces, también implican una labor arqueoldgica. Pero
siempre dentro de lo que, tal vez, podamos llamar —recordando en algo a Foucault— una

“arqueologia de las superficies”: trabajar sobre la apariencia no visible que se expresa en lo



visible. Es decir, provocar una ruptura en la vieja diferencia ontolégica entre realidad y
apariencia y plantear nuevos problemas que impregnan a las visualidades contemporaneas.
Los restos imaginales son parte de esta arqueologia sustentada en el nuevo régimen o sistema
optico de las sociedades contemporaneas. Un nuevo régimen Optico que obliga a no
contraponer lo visible con lo invisible, la realidad con la apariencia, sino a expresar sobre las
superficies, en un plano de inmanencia, los intersticios sobre los que esos restos imaginales se
tornan posibles. La produccién imaginal de lo social es, entonces, una interrogacion acerca de

las formas visuales de nuestra cultura presente.
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