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RESUMEN

La Psicologia Econémica aborda distintas problematicas y
conciente de la influencia evolutiva, guarda particular interés
en la comprensién de los nifios en las conductas econdmicas.
La variable concerniente al desarrollo evolutivo revela la dina-
mica de la adquisicion de nociones econdémicas en nifios, con-
siderados como sujetos sociales. La comprension de un fend-
meno complejo por parte de nifios, pertenecientes a distintos
ambitos socio- econdémicos genera interés en Psicologia
Econdmica. Se ha tomado la prueba del Sentido de Realidad,
de la Vida y Sociabilidad de Székely, con el fin de contar con
una prueba validada que posibilite indagar las percepciones
de los nifos en cuanto al dinero. Se ha concluido que el grado
de comprensioén de las diferentes conductas en relacion con el
dinero, si ha mostrado diferencias, en cuanto a las respuestas
que los entrevistados han dado, y puede observarse la influen-
cia de su entorno social a la hora de relacionarse con el dinero
y su percepcion.
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ABSTRACT

MONEY PERCEPTIONS ON CHILDREN

The Economic Psychology studies the comprehension of the
children about economic behaviors. We aplied the validated
test of Székely about the sense of the reality, the life and socia-
bility that allows know the perceptions of the children about
money. The conclusions are that the comprehension about the
different behaviors of the children about the money shows dif-
ferences between two groups studied. This investigation shows
the influence of the social environment about the money and
the perceptions of the children.
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ANTECEDENTES TEORICOS

Desde el momento de su nacimiento, el individuo esta interac-
tuando con otros, se ve sometido a las regulaciones que éstos
le imponen y va construyendo modelos y teorias que le permi-
ten explicarse este mundo.

Dentro de la construccién de representaciones acerca del mun-
do social, probablemente los dos problemas centrales sean la
comprension del orden politico y del orden econémico. Estos
constituyen pilares organizadores en torno a los cuales se des-
envuelven los procesos de socializacion que llevan a los indi-
viduos a insertarse en el mundo de la politica y en el mundo de
la economia y del consumo. (Denegri y col. 1997).

El término socializacion para el consumo se refiere a la adqui-
sicion por parte de nifios, adolescentes y adultos de los conoci-
mientos, creencias, valores, actitudes y conductas relacionadas
con el consumo.

La evidencia dispone muestras que la socializacion del consu-
mo empieza en el periodo preescolar y avanza rapidamente
durante la nifiez y adolescencia (Delval & Echerta, 1991;
Denegri, 19932, 1993°, 19952, 1995° Denegri y col., 1998).
Existiendo, entonces durante la infancia y la adolescencia una
fuerte socializacién econémica en cuanto a valores, actitudes,
normas, habilidades y roles, la cual puede llevar tanto a con-
ductas adecuadas como a problemas de habito de consumo y
a valores negativos como el consumismo. Asi antes de llegar a
comprender la complejidad del mundo de la economia, los ni-
flos ya han observado y probablemente imitado una gran can-
tidad de estereotipos acerca del consumo usados por los adul-
tos y ya han tenido experiencia directa, a un nivel simple, con
una amplia variedad de actividades del consumidor (Denegri y
col., 1998).

Los nifios y jévenes adquieren la mayoria de las informaciones
y conductas como consumidores de modo informal, ya sea co-
piando la experiencia a sus padres y de sus pares, y/o por in-
fluencia de los medios de comunicacion de masas. Sin embar-
go, a pesar que la familia es la que aparentemente ejerce ma-
yor influencia en temas de consumo, por lo general no hay una
preocupacion explicita por fomentar habitos y conductas ade-
cuadas en ésta area.

Por otro lado, en esta investigacion, con el fin de contar con
una prueba validada que posibilite indagar las percepciones
de los nifos en cuanto al dinero, se va a recurrir a la prueba del
Sentido de Realidad, de la Vida y Sociabilidad de Székely.

La misma permite investigar la inteligencia y la personalidad
del Sujeto (S) en tres direcciones: examina su relacion con la
realidad, pero al mismo tiempo se dirige hacia su fantasia e
investiga, si bien en contacto con la realidad, cémo imagina el
S la direccion de su vida. Estas investigaciones se comple-
mentan con una tercera: su sociabilidad.

PLANTEAMIENTO DEL PROBLEMA

El presente estudio exploratorio se ha propuesto realizar una
investigacion en la ciudad de Cérdoba, sobre la percepcion del
dinero y su utilizaciéon por parte de los nifios. La misma se ca-
racteriza por ser un estudio de tipo exploratorio; empleando
una prueba acorde al objeto de investigacion (Székely).

Para seleccionar la muestra, se han elegido nifios que concu-
rran a escuelas de diferente estrato social, de ambos sexos.
La administracion de la prueba se ha realizado en un contexto
de observacion participante, quedando el entrevistador facul-
tado para realizar preguntas semidirigidas, que permitan inda-
gar acerca del problema en estudio. Se ha obtenido una mues-
tra compuesta por 10 nifios entre 5 y 10 afios, de diferentes

367



estratos sociales.

La hipétesis de trabajo a considerar permitiria observar si,
existen diferencias significativas en la percepcion y el uso que
hacen del dinero los nifios de diferente nivel socioecondémico.
Se utilizé una muestra de nifios de 5 a 7 afios de ambos sexos,
pertenecientes a una escuela privada y una escuela urbano -
marginal de la ciudad de Cordoba. Se tomaron cuatro alumnos
por sala desde jardin de 5 afios hasta segundo grado, en am-
bos colegios.

Las variables tomadas en cuenta son Nivel Socioecondémico a
través de los indicadores de: Colegio al que asiste el alumno;
Importe de la cuota o cooperadora; Ubicacién geografica del
establecimiento educativo; Barrio de procedencia del mismo.
Y como variable dependiente la percepcion en el uso del dine-
ro tomando como indicador los términos relacionados con
Ahorro, Consumo, Gasto e Inversion.

El material utilizado para esta indagacion fue de aplicacion
sencilla y de facil interpretacién, teniendo en cuenta la pobla-
cion objeto del estudio. La prueba se compone de siete pre-
guntas, formuladas con el propédsito de que el Sujeto imagine
como dispondria de siete cantidades de dinero. Se han reali-
zado cambios a la prueba con la finalidad de que sean perti-
nentes a la poblacidon en estudio. (se utilizd los siguientes
valores: Pesos 1, 10, 100, 1000, 10.000)

CONCLUSIONES

De acuerdo a la hipétesis establecida, se puede arribar a la
conclusién que para la muestra obtenida no existirian diferen-
cias en los dos grupos constituidos y segmentados por sus
lugares de procedencia y estrato socio econémico, significati-
vas en cuanto a la percepcién sobre el proceso de consumo,
como primera conducta hacia el dinero. Tampoco es posible
advertir diferencias de importancia en las percepciones sobre
la conducta de ahorro, e inversion.

Si es cierto, que en los estratos de menor poder adquisitivo,
una mayor valoracién hacia el dinero, evidenciada en un inte-
rés mayor por la prueba y una implicacién de los sujetos en
transmitir percepciones mas detalladas sobre estas cuestio-
nes. La prueba se presenta como un juego, pero en estos ca-
sos este juego es vivenciado como una situacién o actividad
real, aminorandose la brecha entre actividad ludica y realidad.
Otra diferencia a establece es la importancia sobre el gasto
como actividad de riesgo que estos nifios evidencian a través
de sus respuestas.

En el colegio de clase media se ha observado una mayor com-
prension de la conducta de consumo y de ahorro, mientras que
en la muestra recogida en el colegio de clase baja, la compren-
sién acerca del ahorro fue baja.

Esta indagacion abre multiples interrogantes para futuras in-
vestigaciones en torno a la relacion que los nifios sostienen
con el dinero y de como se socializan en funcion de este con-
cepto econémico.
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La prueba debe tomarse en un ambito de juego, ameno y dinamico, para
lograr de esta forma una situacion de colaboracién mas positiva con los
nifios.



