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EFECTO DE IMAGENES SEDUCTORAS SOBRE LA
COMPRENSION DE TEXTOS EN EL AULA VIRTUAL

Gonzalez, Federico Martin
Universidad de Buenos Aires. Argentina

RESUMEN

La inclusion de imagenes en textos expositivos puede tener efec-
tos negativos sobre la comprension (Mayer, 2009). Uno de estos
efectos es el de las imagenes seductoras; se trata de iméagenes
atractivas, pero que no aclaran ni incorporan informacion relevante
al texto (Park, Flowerday & Briinken, 2015; Saux, Azcurra, Bujan, &
Burin, 2013). El efecto se ha demostrado en laboratorio o estudios
controlados (Park et al., 2015; Sanchez & Wiley, 2006; Saux et al.,
2013; Wang & Adescope, 2014). En esta investigacion, conside-
rando el crecimiento de textos multimedia online y la tendencia a
priorizar aspectos visuales en el texto (Prensky, 2001), se buscd
analizar el efecto de imagenes seductoras en un entorno ecoldgico
de aprendizaje virtual, en el que los alumnos completaron las tareas
desde sus casas. 33 estudiantes de primer afio de la carrera de
psicologia de la UBA accedieron, a través de una plataforma virtual,
a dos textos expositivos de ciencias naturales (con y sin imagenes)
y respondieron preguntas sobre los mismos para evaluar compren-
sién (en los niveles de representacion proposicional y de modelo
de situacion). Se encontr6 un efecto negativo sobre la comprension
al incluir las imagenes. Estos resultados extenderian el efecto de
imagenes seductoras a contextos virtuales.
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ABSTRACT

SEDUCTIVE IMAGES EFFECT ON TEXT COMPREHENSION IN THE
VIRTUAL CLASSROOM

The inclusion of images in expository texts can have negative con-
sequences on comprehension (Mayer, 2009). One of them is the
seductive images effect; This kind of image is found attractive,
but neither clarifies nor adds relevant information to the text (Park,
Flowerday & Briinken, 2015; Saux, Azcurra, Bujan, & Burin, 2013).
The effect has been studied in laboratories and controlled settings
(Park et al., 2015; Sanchez & Wiley, 2006; Saux et al., 2013; Wang &
Adescope, 2014); this project, considering the growth of multimedia
digital texts and the tendency to prioritize visual aspects (Prensky,
2001), aimed to examine the seductive images effect in an ecolo-
gical virtual learning environment, where learners completed the
tasks in their home. 33 first-year students (psychology, UBA) had
access, through a virtual platform, to two expository science texts
(with or without images) and answered questions about them, to
evaluate comprehension (propositional and situational model re-
presentation level). A negative effect on comprehension was found
when images were included. These results extend the seductive
images effect to virtual contexts.
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