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CONSUMO COLABORATIVO IMPLICANCIAS 
DESDE LA ECONOMÍA Y LA PSICOLOGÍA
Bershadsky, Romina 
Universidad de Buenos Aires. Argentina

RESUMEN
Se propone en este trabajo analizar las nuevas pautas de consumo 
bajo la luz algunas teorías económicas. Con tal motivo, se cues-
tiona si aún es sostenible la inevitable concentración de la riqueza 
postulada por Marx dado algunos fenómenos masivos, que permite 
Internet, que pueden considerarse formas de relativizar el Poder en 
el mercado. En este sentido se analiza el fenómeno llamado “Con-
sumo Colaborativo” por el cual las grandes corporaciones se ven 
afectadas pues sus ventas merman ante una simple aplicación que 
permite, por ejemplo, que la gente que compró un taladro eléctrico 
y que sólo utilizó una o dos veces, lo pueda alquilar al vecino más 
próximo. Este tipo de consumo es la forma actual de la eficiencia 
del mercado. Por otro lado y desde el punto de vista de la psico-
logía, lo que se observa es la tendencia intrínseca del mercado, 
también postulada por Marx, a transformar todo en una mercancía. 
El fenómeno descripto lo demuestra y así los sujetos que antes 
se prestaban “desinteresadamente” los objetos hoy los ofrecen al 
mercado como servicio. Esto, además de la eficiencia descripta, 
afecta la calidad de los vínculos interpersonales y por tanto a la 
calidad de vida.
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ABSTRACT
SHARING ECONOMY PSYCHOLOGY AND ECONOMICS IMPLICATIONS
It is proposed in this paper to analyze new consumption patterns in 
the light of some economic theories. On this occasion, it is questio-
nable whether it is still sustainable the inevitable concentration of 
wealth postulated by Marx as some mass phenomena that allows 
what can be considered forms of relativize power in the market. 
In this sense, the phenomenon called “collaborative consumption” 
by which large corporations are affected because their sales dimi-
nish to a simple application that allows, for example, that people 
who bought an electric drill and only used one or two times it can 
be rented to the nearest neighbor. This type of consumption is the 
current form of market efficiency. On the other hand, and from a 
psychology perspective, what is observed is the intrinsic tendency 
of the market, also postulated by Marx, to transform everything into 
a commodity. The described phenomenon demonstrates this and 
so the objects that were previously supplied “selflessly”, today are 
offered as commodities. This, in addition to the described efficiency, 
affects not only the quality of interpersonal relationships but also, 
and therefore, quality of life.
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