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DECAIMIENTO DEL EFECTO DEL PRIME SEMÁNTICO 
SUBLIMINAL
Embon, Iair 
Universidad de Buenos Aires. Argentina

RESUMEN
¿Por cuánto tiempo la percepción subliminal de imágenes con 
contenido semántico puede influir en la respuesta a un estímulo 
asociado al mismo? La respuesta a esta pregunta puede ser abor-
dada mediante el paradigma del priming enmascarado, en el cual 
la categorización semántica de un estímulo (target) es facilitada o 
dificultada por un estímulo asociado que lo precede (prime). El estí-
mulo prime se enmascara de modo tal que, aunque no sea percibi-
do de manera consciente, influya en el comportamiento. Este efecto 
puede ser modulado en función del tiempo desde la presentación 
del prime hasta la aparición del target (denominado SOA; stimulus 
onset asynchrony). Se ha argumentado que el efecto del prime es 
fuerte únicamente ante SOAs cortos (67ms) y decae para SOAs ma-
yores a 100ms. Por otro lado, se ha encontrado que al controlar la 
relación semántica entre prime y target se puede observar el efecto 
para un SOA de 200ms en pares fuertemente relacionados. El ob-
jetivo de este trabajo será observar si el efecto del prime enmasca-
rado se conserva para SOAs mayores a 200ms. Los resultados de 
esta investigación esclarecerían un poco más el funcionamiento del 
procesamiento semántico a nivel inconsciente.

Palabras clave
Paradigma del priming enmascarado, SOA, Priming semántico, Re-
lación semántica

ABSTRACT
DECAY OF SUBLIMINAL SEMANTIC PRIME EFFECT
For how long can the subliminal perception of images with seman-
tic content can influence the response to a stimulus associated 
with it? The answer to this question can be addressed through the 
masked priming paradigm, in which the semantic categorization of 
a stimulus (target) is facilitated or hindered by an associated stimu-
lus preceding it (prime). The prime is masked in such a way that, 
although it isn’t consciously perceived, it influences behavior. This 
effect can be modulated as a function of the time from the pre-
sentation of the prime until the emergence of the target (stimulus 
onset asynchrony; SOA). It has been argued that the priming effect 
is strong only at short SOAs ( 67ms) and decreases for SOAs larger 
than 100ms. On the other hand, it has been found that the priming 
effect can be observed at a SOA of 200ms when the semantic rela-
tionship between the prime and the target is strong. The purpose of 
this study is to observe if there is a masking priming effect for SOAs 
larger than 200ms, by using strongly related pair of images. Our 
results would clarify a little more about the operation of semantic 
processing at unconscious level.

Key words
Masked priming paradigm, SOA, Semantic priming, Semantic re-
lationship
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