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La construccion del peronismo en la radiofonia y en las revistas de espectaculos



Introduccién

La primera transmision radial en la Argentina tuvo lugar el 27 de agosto de
1920. Sin embargo, la incorporacion de la radiofonia en la vida cotidiana fue un
proceso que implicé la relacion entre complejas condiciones sociales y tecnoldgicas.

En un principio, como analizd6 Raymond Williams (1974) para el caso en los
Estados Unidos, la oferta del dispositivo de difusion precedio a la demanda, y también,
el medio precedi6 al contenido en la radio local. En los primeros afios no habia claridad
en cuanto a los posibles usos sociales de la radiofonia, los cuales se perdian en una
nebulosa de utopicas posibilidades de las cuales no habia todavia limites para imaginar.
La radio generd, para Beatriz Sarlo (1992), fue una fascinacion técnica particular, una
articulacion entre utopias tecnologicas y fantasias para-normales. Implicoé “la
realizacion practica de un mito: comunicarse con lo que no se ve, superar la
materialidad corporal de los sentidos” (Sarlo, idem). Es decir, que por un lado, hay un
disfrute de un saber técnico de facil acceso que no necesita de conocimientos cientificos
sino de un ‘saber hacer’ (know-how). Por el otro, hay una asociacion entre esa técnica y
la posibilidad de explorar mundos negados por la logica positivista imperante, como la
telepatia o la comunicacion con espiritus. Lentamente, esta fascinacion técnica ira
dejando lugar a la configuracion de préacticas, contenidos y lenguajes propios de la

radiodifusion.

El texto de Sarlo también nos ayuda a comprender una de las principales
afirmaciones de Williams en torno a los medios de comunicacion (radio y television). El
autor britanico plantea que no fue ninguna dimensién tecnoldgica la que determiné que
la radiodifusion siguiese un desarrollo en el sentido de transmisién de un punto a todos
los hogares y con el contenido que finalmente constituy6. La elaboracion por los
pioneros de sus propios aparatos, y la capacidad no sélo de recibir, sino también de
emitir mensajes, muestran unas primeras practicas sociales que distaron de un posterior
oyente “pasivo” de entretenimientos. La constitucion de una radiofonia comercial, de
empresas emisoras y con un lenguaje y géneros especificos, no fue el efecto de una
tecnologia que intrinsecamente condicionara o limitara el uso social en un Unico
sentido. La configuracién de una radiofonia con las caracteristicas mencionadas, tiene
explicaciones econémicas, politicas y sociales. En Argentina, al igual que en EE.UU., la

mayor inversion se realizo en los medios de distribucion antes que en la produccion de



contenidos, quedando los segundos como un elemento para hacer atractiva la
transmision. Surgen estaciones emisoras sostenidas economicamente por empresas de
venta de aparatos de radiodifusion, que incursionan en la transmisién para promocionar
la venta de radios ya armadas (como LOZ Radio Sud América). Sarlo (op. cit.) comenta
como se fue constituyendo un consumidor que ya no pretendia construir su propio
aparato, y ni siquiera dedicarse a arreglarlo constantemente como hobby, sino que
buscaba un pasatiempo. En un principio, el problema de un contenido en este nuevo
pasatiempo, se resolvié con una programacion parasitaria (Williams, op. cit.), que
implica transmitir acontecimientos que son independientes del hecho radiofonico en si
mismo. Al igual que la primera transmision, que implicd reproducir la representacion de
la opera Parsifal de Richard Wagner desde el Teatro Coliseo, la primera década de
existencia radial dependera de obras de teatro, eventos oficiales, espectaculos

deportivos, discos de musica y presentaciones de orquestas.

La mercancia radiofonica

Los medios de comunicacion deben ser entendidos como medios de
produccién, lo que implica que la comunicacion y sus medios materiales son intrinsecos
a las formas de trabajo y organizacion social, implica que estan sujetos al desarrollo
historico (Williams, 2005) por lo que, no se puede analizar ninguna expresion simbolica

desligada de las condiciones materiales en la que fue producida.

En el periodo en que comienza a desarrollarse una industria, si bien
comienza a frenar el proceso inmigratorio, comienzan importantes migraciones internas
desde zonas rurales, y se complejiza la vida urbana en grandes ciudades (principalmente
Buenos Aires); la industria cultural se consolida, el cine con la aparicion de las peliculas
sonoras en 1933, los diarios populares con tiradas masivas y los diversos magazines en
los kioskos (Tranchini, 1999). Por su parte, la radio rapidamente va adquiriendo una
organizacion propietaria de indole comercial sostenida por la venta del espacio
publicitario. Entre 1937 y 1941, las emisoras de radio mas importantes se integran en
redes con emisoras de otras localidades, con cabeza en Buenos Aires. Lo que terminaria
por definir el perfil de la produccién radiofonica como comercial y centrada en la

ciudad capital. Se forman las cadenas LR1 Radio EI Mundo, LR3 Radio Belgrano y



finalmente, LR4 Radio Splendid. Es a partir de la formacion de las cadenas que,
contradictoriamente, se desarrollard el momento de esplendor de la radiofonia en la
década de 1940 con el aumento de la publicidad, y los picos de audiencia, sobre todo en
radioteatros, futbol y presentaciones de orquestas de tango, pero también limitara las
posibilidades de desarrollo de emisoras regionales o de otro formato por fuera del

entretenimiento y del caracter empresarial de las transmisoras.

La aparicién de las revistas sobre la programacion y el star system radiofénico,
es un signo del lugar central que ocupa la radio en el sistema de medios. Un reflejo de
este desplazamiento, puede encontrarse en el cambio de nombre en 1934, de la revista
La Cancion Moderna (relacionada a la industria discografica) por el de Radiolandia. Es
a mediados de esos afios ‘30, que la radiofonia desarrolla su propio lenguaje y define a
los géneros que la representaron especificamente (Bosetti, 1994 y Gonzalez y Lapuente,
2008) y comienza a ocupar un lugar central en la vida social al hacer “sistema con el
discurso periodistico especializado” (Tobi, 2008: 90), es decir, con los semanarios sobre
radio y espectaculos antes mencionados. La programacion se comienza a distribuir entre
diversos formatos: en cuanto a musicales, hay una preponderancia del tango, pero
también con una importante presencia del jazz, y en menor medida la mdsica clésica.
Aunque, hacia mediados de la década de 1930 comienza a descender la presencia de la
programacion musical ante el auge del radioteatro. Para el afio 1936 el porcentaje de
musicales es del 59% del espacio radial. Para 1941 es del 42% (Matallana, 2006). Para
finales de los afios 30 y principio de los 40, gana importancia el folklore. Entre 1930 y
1945, la programacion se diversifica y comienza a dirigirse a sectores especificos de la
audiencia y a incorporar a nuevos grupos, con una oferta distinta de contenidos.
Surgieron programas infantiles, para la mujer, informativos (los cuales tomaron mucha
importancia ante la necesidad de saber lo que acontecia en la Guerra Civil Espafiola y
en la Segunda Guerra Mundial), radioteatros de diversos géneros, y programas
dedicados al espectéaculo y a las estrellas radiales y cinematograficas (Matallana, idem)
en un periodo de crecimiento del Star System. También fueron los afios en los cuales se
construye el primer edificio disefiado para ser utilizado por una radioemisora, y se
empezaron a editar las revistas dedicadas al medio y a sus estrellas (Tobi, 2008) por los

mismos propietarios de las estaciones, como se mencionara mas arriba.



La radio y las revistas de espectaculos

La carencia de imagenes de la radio fue repuesta por la aparicion de las revistas
especializadas, que permitian seguir las programaciones, conocer las novedades y desde
donde se educaba al oyente en cuanto a las précticas y rituales del medio (Matallana,
2006). Estas publicaciones no eran un “discurso complementario” o “metadiscurso”,
sino que eran un elemento dentro del sistema de medios de comunicacion. Siendo de la
misma propiedad que las estaciones emisoras, no sélo informaban sobre la
programacion radial de cada empresa, también constituian el Star System. La radio era
un inicio a la posible fama, pero las revistas construian la celebridad. El éxito dentro del

sistema de medios, finalmente, se obtenia en el cine.

Las mencionadas revistas dedicadas al espectaculo, Radiolandia, Sintonia y
Antena, y su aparicion reflejaron el desplazamiento de la radiofonia al centro del
sistema de medios. La primera de ellas, creada por Julio Korn, cambia su nombre en
1934 (se llamaba La Cancién Moderna) para adaptarse a la tendencia predominante del
éxito radial, y llega en 1940 editar un tiraje de 450.000 ejemplares. Sintonia, nace en
1933 por la Editorial Haynes, quienes editaban el diario EI Mundo. Para el afio 1935
incorporarian a su grupo empresarial una de las emisoras mas importantes, Radio El
Mundo. Antena, fue creada en 1931 por Jaime Yankelevich para impulsar su propia
cadena radiofonica, Radio Belgrano (Matallana, 2006). Estas publicaciones colaboraron
en construir uno de sus principales capitales, el Star System y a la mitologia que lo
envolvia (Tobi, 2008).

Las revistas constituyeron un mito del éxito en dos niveles o relatos
complementarios. Por un lado, en cuanto al caracter extraordinario de la estrella. Por el
otro lado, la forma casual y contingente del recorrido que llega hasta el estrellato. De
esta manera, se aleja la posibilidad de lograr el éxito, dado que estaria reservado para
aquellos que sobresalen de la media, pero al mismo tiempo, ante el caracter azaroso de
la estrella que es descubierta, se deja abierta la aparente posibilidad de que cualquiera
puede llegar (Calzon Flores, 2010). El talento se sostendria sobre condiciones
individuales, pero independientes a la propia voluntad. Sélo el esfuerzo haria del éxito
el resultado de decisiones conscientes (idem). Es interesante sefialar, que la

consagracion definitiva no se lograba mediante la actuacion en la radio, sino que se



aspiraba a la busqueda de un papel en el cine que resultara en el reconocimiento del
publico, y también de las propias criticas elaboradas por estas revistas.

Uno de los principales obstaculos para la investigacion sobre medios refiere a la
ausencia de fuentes con el agregado de que “los medios mas recientes enfrentan al
historiador a las mayores ausencias, carencias o deterioro de archivo. Se trata de una
paradoja facilmente explicable por el diverso valor cultural asignado a estas fuentes”
(Varela, 2004:13). Esto condiciona la falta de archivo, siendo mas explicito en el caso
de la radio por la fugacidad de sus emisiones. Por otra parte, cuando es posible hallar
materiales de este tipo, suele estar fragmentado y desordenado. Ademas, hay que
considerar la imposibilidad de reconstruir lo que Williams (1974) denomina flujo que
convierte a la programacion en una continuidad inaccesible. Por estas razones, el
caracter complementario de las publicaciones especializadas permite un acercamiento y
un intento de reposicion del medio radial. Se eligio analizar la revista Sintonia, dado que
era el complemento de Radio EI Mundo, y como esta, era propiedad de Alea S.A. de
Vicente Carlos Aloé, encargado de las compras de medios para el peronismo y que
devino Gobernador de la Provincia de Buenos Aires. Este caracter de empresa privada,
en busqueda de audiencias, y por el otro lado, esa condicion de medio de comunicacion
cercano al Estado, nos permitira ver las contradicciones con las que se manejaba la

propaganda peronista.

Peronismo y medios de comunicacion

Es posible encontrar antecedentes directos en la politica de medios del
peronismo, en el gobierno militar surgido a partir del golpe de Estado de 1943, y por lo
tanto, sefialar que se puede recortar desde esta fecha un tercer periodo en la relacién
entre el Estado y la radiofonia. En cuanto al caracter normativo o legal, se debe
mencionar el Estatuto Profesional del Periodista (decreto N° 7.618) en abril de 1944 el
cual fue impulsado por Perdn desde la Secretaria de Trabajo. Se debe nombrar también,
que 20 dias antes de entregar el poder, el Presidente de facto General Edelmiro Farrell
aprobd el decreto N° 13.474, un Manual de Instrucciones para las Estaciones de
Radiodifusion. El gobierno peronista, a partir de 1946, continué y profundizd esta

preocupacion en torno a los medios de comunicacion y le otorgd jerarquia a dos



instituciones cruciales para su politica al ubicar alli a dos hombres de su confianza y de
la de Eva Perdn: Raul Alejandro Apold en la Subsecretaria de Informaciones y Prensa
de la Presidencia de la Nacion en 1949, y Oscar Nicolini, que ya cumplia funciones
desde 1945, por pedido de Evita, en la direccion de Correos y Telégrafos del Ministerio
de Comunicaciones (Haussen, 1997 y Ford y Rivera, 1985). Per6n consideraba a los
medios de comunicacion como importantes herramientas de transformacion de la
sociedad, los cuales permitian una relacion sistemética entre el Estado y el pueblo
(Arriba, 2005). Ademas, dentro de su proyecto politico era de importancia el monopolio
de la informacidn, para eso restringié la libertad de expresion, la libertad de imprenta
(con el control de las cuotas de papel entregadas a los diarios) y la libertad de prensa,
pero sobre todo, posibilité y conformé una propiedad oligopodlica del sistema de medios
de comunicacion (idem.), que termind legalizando a partir de establecer la primera Ley
de Radiodifusion, N°14.241/53 en 1953, la cual legitimé el otorgamiento de licencias a

sectores cercanos al gobierno.

Se deben mencionar, a modo de ejemplo de la importancia de la politica de
medios que propicio el peronismo, cuatro operaciones representativas que permitieron
el control de la mayoria de los medios de prensa gréafica y de radiodifusion: el primero,
la adquisicion de la editorial Democracia S.A., que al quedar en manos de Vicente
Carlos Aloé, cercano a Peron, cambiaria el nombre a Alea S.A. El segundo, la
adquisicion de LR3 Radio Belgrano y la Primera Cadena Argentina de Broadcasting
S.A. El 5 de junio de 1946, la emisora fue suspendida y luego intervenida su
programacion por el término de un mes debido a la difusién de criticas a la gestion del
gobierno (Ibidem.). En 1947 su duefio, Jaime Yankelevich ofrecié venderle al Estado la
radio, pasando asi a control del gobierno, que sin embargo, nombra al propio
Yankelevich como director de la emisora. El tercero, la adquisicion de la empresa
editorial Haynes Ltda. en 1948 a manos de Orlando Maroglio, quien fuera cercano a
Peron y presidente del Banco de Crédito Industrial. Como presidente estara Miguel
Miranda, y como vicepresidente de la editorial, estara el mismo Vicente Carlos Aloé de
Alea S.A. El gobierno controlara asi las publicaciones: diario EI Mundo, y las revistas
Mundo Infantil, Mundo Atémico, Mundo Argentino, Mundo Deportivo, Mundo
Peronista, Caras y Caretas, PBT, El Hogar y Selecta. Ademas, es propiedad de esta
empresa la Red Azul y Blanca LR1 Radio EI Mundo, LS10 Radio Libertad, LR6 Radio

Mitre y LR9 Radio Antartida. El cuarto, la adquisicion de la empresa editorial La Raz6n
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S.A. en 1951, transaccion que se realizd en circunstancias similares a las de LR3 Radio
Belgrano, pero en esta ocasion el comprador fue Miguel Miranda (el presidente de
Haynes Ltda.). Esta empresa también poseia la cadena de radiodifusion Red Argentina
de Emisoras Splendid (RADES). Esta empresa paso a integrar Haynes Ltda. Fue asi
como el gobierno peronista controlaba las tres cadenas de radio: EI Mundo, Belgrano y
Splendid, ademas de LRA Radio del Estado.

La politica peronista sobre los medios no se limité exclusivamente a la radio.
Fue por el contrario, una politica que atravesdé el conjunto de los medios de
comunicacion. Mirta Varela (2006) propone dos tipos de medidas diferentes hacia las
empresas mediaticas por parte del gobierno peronista. La primera, la denomina
“medidas restrictivas”, que implica el ejercicio de la censura previa (sobre todo desde la
Direccion General de Radiodifusion, donde era necesario enviar los contenidos a
transmitirse con anticipacion), pero tambien el control de los insumos (el papel para la
prensa y el film para el cine) necesarios para el funcionamiento de los medios, para asi
usarlos como herramientas de presion. Ademas, se instalé una presion a empresarios
para obligar a vender sus emisoras o diarios, a terceros vinculados con Peron, como el
caso de Vicente Aloé y la empresa Alea S.A. El hostigamiento podia incorporar
censuras, amenazas de clausura, constantes inspecciones de la Comision presidida por el
diputado Visca o de la Municipalidad, huelgas de trabajadores establecidas por los
gremios, los cuales respondian al peronismo. Finalmente, se podia pasar al cierre del
medio, como en los casos de La Vanguardia, Provincias Unidas, Qué sucedié en 7 dias,
Argentina Libre, El Laborista Tribuna democratica y EI hombre libre (Sirvén, 1985) y
muchos otros periodicos en el interior del pais (Luna, 1985). Esta serie de acciones,
derivaron en una concentracion econdmica y politica de medios en control del gobierno.
La segunda serie de medidas, son denominadas como “medidas de fomento”, las cuales
implicaron un apoyo al desarrollo del cine nacional con créditos y cuotas de exhibicion
en las salas (Kriger, 2006), también se implementaron cuotas de musica nacional en las
radios y de presentaciones en vivo, lo que foment6 el trabajo de las orquestas,
generando (Rivera, 1998) el momento de mayor desarrollo de la industria cultural
nacional. Es por eso, que Varela (2006) plantea para realizar un analisis de la
articulacion entre medios de comunicacion y politica y cultura peronistas, es necesario
poner en relacion de autoimplicacion la estética conformada por el peronismo junto al

control politico de los medios, en un contexto de expansion de ese mismo sistema de



medios. Es decir, que se corresponden: el crecimiento de la produccion y de pablicos de
la industria del entretenimiento, con el control sobre los medios y la cultura “mediatica”

que el peronismo va a constituir.

La politica en el espectaculo

La revista Sintonia, consta de aproximadamente de 70 paginas por edicion,
incluyendo tapas y publicidades. Su portada es en cada nimero, el rostro, un primer
plano de una estrella a destacar. En la primer nota presenta acciones del gobierno, lo
que fue una particularidad del periodo peronista. Luego dedica dos paginas por cada una
de las tres grandes cadenas radiofonicas para comentar las novedades correspondientes
a las emisoras y sus artistas. Otras secciones fijas que aparecen: una pagina dedicada al
ballet, otra al folklore, a las grabaciones en disco, a chismes del espectaculo, al cine de
Hollywood y al nacional. Después contiene una o dos notas en otro papel, con marcos
amarillos y con fotografias coloreadas, donde se presenta a una estrella que cuenta su
historia 0 sus proyectos. También en este mismo formato, aparecen notas con una
tonalidad netamente propagandista y con muy poco texto: sobre la recuperacion de los
ferrocarriles o el desarrollo de la industria aeronautica, pero también sobre Peron en el
desfile por el 17 de agosto, o al mismo Presidente junto a su mujer, Apold y otros

funcionarios en la gala del Teatro Colon.

En todos sus nimeros correspondientes a 1950, presenta en sus primeras paginas
una nota donde el General Peron y Eva Peron aparecen como protagonistas. Hay una
excepcion en la edicion correspondiente al mes de marzo, donde el texto hace referencia
al carnaval. Sin embargo, la pareja presidencial vuelve a estar presente mediante
constantes menciones: “un pueblo que se sabe respaldado por gobernantes conscientes y
queridos”, “la alegria sincera y sana del obrero y del empleado, con viva a Peron y a
Evita — idolos de sus corazones — ha estallado en las calles con vivas, carcajadas y
risas”. “Pueblo feliz, entre todos los pueblos del planeta, el nuestro; pueblo sin grandes
preocupaciones, ni dramaticas alternativas, ni problemas, ni privaciones; pueblo
satisfecho de sus gobernantes y dichoso de su libertad”, “los nifios — los Unicos
privilegiados ante el presidente de los argentinos, esos grandes favoritos de Eva Peron —

han sonreido y reido” (Sintonia, 1950: afio XVI, n° 517). En el namero del carnaval,



aparecen como condicién de posibilidad de la alegria del pueblo. En las siguientes
apariciones de la revista, se cubre algun hecho protagonizado por la pareja presidencial
y ademas del texto celebratorio, se incluyen fotografias que ilustran y aportan en la

construccion de la “imagen peronista” con precisas caracteristicas.

En la edicion de enero de Sintonia, se muestra una nota titulada ‘“Merecido
homenaje del deporte argentino al General Juan D. Per6n y a su esposa” (ver anexo,
foto 1), donde el deporte homenajea a Perén y a Evita, y no en el sentido contrario,
donde el gobierno podria premiar a deportistas (quizas mas 16gico), sino que es la figura
de Per6n quien debe ser premiada, ya que “gracias a €1, a Su comprension y generosidad
jamas defraudada, que se adelanta a todos los problemas del mundo deportivo, nuestra
patria se coloca a la cabeza de las naciones que cultivan simultdneamente el musculo y
el cerebro” (Sintonia, 1950: afio XVI, n° 515). La composicion de fotografias de la
pagina, ayudard a entender las razones por las que la revista puede referirse, como
mencionamos mas arriba, a la pareja presidencial en relacion al pueblo como “idolos de
sus corazones”. La imagen principal muestra a Peron y a Eva Peron viajando en un auto
descapotables (probablemente el Cadillac presidencial) sentados sobre los respaldos
traseros. Van saludando al publico, vestidos de gala, él con saco blanco y mofio, ella
con un tapado, ambos lucen como estrellas de Hollywood. Las pequefias fotografias que
acompafian al costado izquierdo, muestran una secuencia de imagenes, las cuales
parecen estar enmarcadas como si fuera una cinta filmica. En ellas se puede ver, por un
lado, “la comunidad organizada” en su esplendor: formaciones de deportistas de las
fuerzas armadas, otra de mujeres deportistas. También, se ve a un campeon olimpico
sosteniendo en alto la antorcha de dichos juegos, que sintetizaria la fortaleza y los
logros nacionales. Otra foto, muestra el complemento de las imagenes previas mas
asociadas a imaginarios de virilidad. Como parte del enmarcado que hace alusion a un
film, aparece Eva Perdn riendo y hablando con el automovilista Juan C. Galvez, en una
aparicion mas personal. Mientras que por otro lado, el General Perdn, es mencionado
como el “primer caballero del deporte”, lo que plantea la articulacion propuesta por
Maria Cristina Pons (2010), en torno a una produccion de dicotomias entre lo bello y lo
sublime, y un sistema de diferencias morales entre hombres y mujeres. Los hombres
representan la fortaleza de la patria y lo sublime, las mujeres deportistas, por otro lado,
son mencionadas como “un alto exponente de prestancia y belleza” (Sintonia, 1950: afio

XVI, n° 515). Eva es representada como cordial y proxima a los otros, mientras que a
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Peron, sea vestido como General o simplemente dando a mostrar su robustez, se lo
presenta como una manifestacion del cuerpo viril. La asociacién entre éxito deportivo y
grandeza de la patria funcionaba como alegoria para el mundo del trabajo y
construccion de la “Nueva Argentina”, y los premios a obreros por records de
produccion y trabajo eran un ejemplo, dado que en cada oportunidad de dar un premio
se recurria a la imagen del deporte como figura (Pons, 2010). La promocién del deporte
tuvo el proposito de controlar a las masas, mantenerlos dentro de su rol en el sistema
productivo y aplacar el potencial revolucionario, pero también funcionaba como
alegoria para el mundo del trabajo, y los premios a obreros por records de produccién y
trabajo (Pons, Idem), pero también fue un dispositivo en la construccion de una nueva
referencialidad nacional en la “Nueva Argentina”, donde por primera vez el espectaculo
deportivo era visto como un elemento cultural nacional legitimo, dado su vinculo con lo
popular (Alabarces, 2002).

En la edicion que corresponde al mes de mayo, se puede ver lo analizado por
Plotkin (1994) en torno a la construccion de rituales que renovaban el contacto directo
entre lider y masas y a su vez permitian realizar un despliegue del apoyo popular con el
que se disponia, y también, la apropiacion y “peronizacién”, en el caso del 1° de mayo,
de una fecha con una historia propia dentro de la clase obrera (Gené, 2005). Es
interesante la composicion de la pagina (ver anexo, foto 2). Si bien el “dia del
trabajador”, fue transformado por el peronismo en el “dia del trabajo”, era comin
mostrar las multitudes presentes en los actos (Gene, 2013). Sin embargo, en esta nota
donde se muestra la celebracion del 1° de mayo, no hay fotografias de los asistentes al
acto, los trabajadores no estan presentes en el dia del trabajador, solo esta el lider, su
mujer y el entorno. Hay una primera foto en la parte superior de la pagina, donde se ve a
Peron y Eva Peron saludando al pueblo (no representado en la imagen), junto al
gabinete y politicos cercanos a la pareja presidencial, los cuales so6lo estan
acompafiando. Estan en el mitico balcon de la Casa Rosada, realizando nuevamente la
asociacion entre ese espacio y Perdn. A los costados de cada una de las dos paginas de
la nota, hay un recorte de las siluetas de perfil hablando frente a los micr6fonos, Eva
Peron a la izquierda, y Juan Perdn en la derecha. En la fotografia con Perén hablando,
se ve también a Evita mirdndolo muy atentamente, resaltando una mirada muy atenta,
de “enamorada”. El otro hecho retratado y que muestra el caracter, no so6lo ritual, sino

también altamente formalizado de estos actos, es la premiacion de la “reina nacional del
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trabajo”, una suerte de concurso de belleza del dia del trabajador. Este nimero viene
con una nota de propaganda, ubicada mas adelante en la revista, donde se construye la
disparidad entre el 1° de mayo antes del peronismo, con los que tienen existencia desde
la “Nueva Argentina” (ver anexo, foto 3). Gené (2005) y Plotkin (1994), plantearon
extensamente esta construccion a partir de una apropiacion de simbolos y de tradiciones
ya existentes, pero reformulandolas en tono de fiesta y de caracter exclusivo del
peronismo. Se evidencia una diferencia en torno a la forma de representar el acto por
parte de la revista, en relacion a la propaganda directamente elaborada por la
Subsecretaria de Informacién y Prensa de Raul Apold.

En la edicion de julio, en el marco de una nota sobre las celebraciones del dia de
la bandera, vuelve a retratarse un acto publico. Nuevamente una imagen de un escenario
con Perdn y Eva, acompafiados por militares y politicos. La fotografia abajo, muestra a
Peron izando una enorme bandera al ser el “abanderado de la nueva Argentina, simbolo
de todas las esperanzas de la Patria, que hoy se identifican en su persona, el Presidente
de la Republica, General Perén”. El tono exagerado en el que suelen hacer referencia a
las figuras de la pareja presidencial, plantean pensar acerca de que funcion podria tener
esa insistencia en la hipérbole. Es por un lado, como si los hechos, las imagenes, no
fuesen suficientes, hay que agregar un plus de significado que ancle el sentido, y dentro
de las ritualizacion de las préacticas por parte del gobierno, se naturalice. En cuanto a la
imagen, y en relacién con la cobertura del 1° de mayo, s6lo de fondo, borrosos,
aparecen los asistentes al acto, pero no son evidentemente los protagonistas. Quienes

resaltan son las instituciones: el Presidente, los militares, y la enorme bandera.

En el mes de septiembre, Eva Peron ocupa la primera pagina con una fotografia de su
persona en pleno discurso en un congreso de medicina, donde se presentd la tecnologia
de la television en calidad de posible herramienta para la practica médica. Sin embargo,
lo mas importante para destacar, es una nota en calidad casi de propaganda donde se
cubre el acto del 17 de agosto, en homenaje al General San Martin (ver anexo, foto 4).
La foto estd coloreada (cuando, como se menciond anteriormente, en la revista
predominaban las imagenes blanco y negro), y se ve a Perdn vestido de militar,
montando a su caballo blanco con pintas negras. Atras, también coloreado, lo sigue un
granadero también a caballo. De fondo, sin colores, se visualiza una multitud que

observa al lider. La primer linea son militares, después estan ubicados los civiles. El
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titular de la nota ni siquiera menciona la razon del acto, sino que resalta la presencia del
Presidente, “Perdn en el desfile” (Sintonia, 1950: afio XVI, n° 523). La intencion de la
foto pareciera ser mezclar dos tiempos, equipararlos, el de los granaderos y San Martin
por un lado, y por el otro, el del General Perdn. Dos generales que habrian trazado una
continuidad. También, se vuelve a representar un rol para el pueblo: en la imagen se
puede ver, nuevamente, de fondo a un publico que asiste en calidad de espectadores. La
accion es llevada adelante por Per6n y el ganadero. El segundo, no tiene un rostro
perceptible, representaria a los ganaderos en general. Atras, en blanco y negro, aparece
el publico espectador, primero una fila de militares, y luego el conjunto de los civiles.
Esta disposicion de la imagen pone el énfasis en lo institucional, la Independencia y la
“soberania politica y economica” habrian sido obra de los militares, el pueblo fue un

espectador.

Dentro de la edicion de Octubre, es presentado obviamente, el festejo por el dia de la
lealtad. Mejor expresado seria, que anticipa la emocion que se va a vivir cuando se
realice el acto que todavia no tuvo lugar pero que se puede predecir el efecto que
producira, titulando “Reviviremos la emocion del 17 de octubre del 45” (Sintonia, 1950:
afio XVI, n° 524). Esta prevision en torno a una emocion que ya se Vivid en otros
momentos y que volvera a vivirse nuevamente, sefiala el carécter ritualizado y
formalizado que adquirieron los actos publicos durante el peronismo, para construir y
recrear simbolicamente las fuentes de legitimidad del régimen politico (Plotkin, 1994).
Donde en ambos costados, hay fotos de referencia tanto de Perdn, como de Evita, no
tienen relacién indicial con algin momento particular, sino que son sus rostros. La foto
del centro es una representacion teatral que es parte de la “semana de la cultura” que
anticipa el festejo del dia de la lealtad. Nuevamente, en una celebracién de una jornada
donde el pueblo fue el verdadero protagonista (Perén estaba preso y quebrado
politicamente, y Evita, como acuerdan la mayoria de los investigadores, no jugd ningdn
rol), no hay imagenes de ese pueblo. Plotkin (idem) plantea por un lado, como se
manipula y se reapropian los significados historicos para darle un sentido “peronista” y
subordinados a la figura del lider. Por otro lado, que a partir de 1950 se entra en un
periodo distinto en relacion al funcionamiento del aparato de propaganda, de
“cristalizacion de los rituales peronistas” (ibidem: 80). El gobierno tenia ya el
monopolio del espacio simboélico y termind por eliminar cualquier rasgo de

espontaneidad en las celebraciones de caracter publico.
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En el nimero de noviembre, ante el Congreso Eucaristico, Sintonia realiza un
ejercicio sintactico para que el Congreso quede en un segundo plano, y lo principal sea
la presencia de Peron en ese lugar, titulando “Perdn, por su pueblo, en el Congreso
Eucaristico” (Sintonia, 1950: afio XVI, n° 525). Se destaca asi su presencia, por sobre el
acontecimiento en si. Cobra sentido si tomamos lo enunciado por Félix Luna (1985),
que plantea que la pareja presidencial no tenia ninguna intencién de participar de dicho
encuentro, pero que ante la posibilidad de que no ir les perjudicara politicamente,
hicieron un largo y repentino viaje desde su descanso en San Vicente, hasta Rosario
para llegar al Congreso. La nota justamente relata el esfuerzo por llegar. Como Evita
logré superar la enfermedad que la aquejaba y también participar del “hondo y sincero
cristianismo del pueblo argentino” (Sintonia, Idem). El significado del sacrificio de
cristaliza en el hecho de no hacer alusion a una posible falta de voluntad en asistir, pero
la evidencia por negacion, cuando sefiala que si hubo un sacrificio que Perén hizo “por

su pueblo”.

Para la edicion del mes de diciembre, vuelve a ser el deporte y la politica el tema
jerarquizado por Sintonia. La realizacion del gran premio automovilistico “Libertador
General San Martin”, lleva a titular “Diez dias de emocion radial”, dado que se narra el
evento que esta siendo transmitido por la cadena de Radio Splendid a todo el pais bajo
la conduccién del locutor Luis Elias Sojit. Sin embargo, Peron y Evita, no dejan de
aparecer. Con fotos de referencia, es decir de sélo sus rostros, aparecen a cada costado
de la pagina. A la izquierda un sonriente Perdn, con un epigrafe donde se menciona su
entusiasmo por este tipo de eventos deportivos, y que es “el amigo nimero uno de todos
los deportistas” (Sintonia, 1950: afo XVI, n° 526). También, Perdn se interesaria por la
mecanica, dado su preocupacion por la “futura grandeza de la industria argentina”
(Idem). En cuanto a Eva Perén, el epigrafe la sefiala como “generosa” por la realizacion
de obras benéficas en el Automovil Club Argentino. Es decir, que si bien las acciones
de la pareja presidencial no son lo destacable en cuanto al acontecimiento, Sintonia

encuentra algin mecanismo por el cual destacarlos en la primera pagina.

Es importante sefialar que ademas de que las revistas de espectaculos pusieran
énfasis en las figuras de Peron y de Evita, una lista de funcionarios realizaba un
constante paso por las estaciones de radio. La revista Sintonia, luego de la primer nota,

tiene una seccion fija donde comenta las novedades de cada una de las tres redes. A
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cada cadena le dedica dos paginas con varias fotos. Empieza obviamente por la propia
empresa (LR1 Radio ElI Mundo), sigue con LR3 Radio Belgrano, luego LR4 Radio
Splendid, y finaliza con un cuarto lugar que va variando la estacion comentada.
Generalmente, se muestra el interior de las emisoras, el trabajo de los locutores y
actores, y también se muestran celebraciones y reuniones. Es constante ver entre las
personalidades que aparecen fotografiadas a Nicolini y a Apold, los cuales eran los que
disefiaban la politica de comunicacion y propaganda. Pero también a Bramuglia,
Borlenghi, Campora y Mercante, no dejaban pasar la oportunidad de fotografiarse con
las estrellas, y de estar presente en cuanto evento radiofonico se presentase, tal como lo
hiciere Peron desde 1943, fundando un régimen culturalmente distinto, donde, por
primera vez, se mezclaban en pablico los militares y la farandula (Sarlo, 2003).

El espectaculo en la politica

El peronismo no solo intervino activamente en el control y el desarrollo de los
medios, también los utilizd6 como una fuente para elaborar su propia retorica politica
(Varela, 2006; Karush, 2009 y Mercado, 2013). Esta incorporacion de una cultura
mediatica se desarrollé en varios niveles. En una primera instancia, hay una utilizacion
inédita de la imagen, una presencia constante, “excesiva” de las figuras de Peron y Eva
en la radio y en el noticiero del cinematografo (Varela, idem), ademés, las revistas de
espectaculos le reservan por namero, por lo menos dos paginas (las primeras) y en
algunas ediciones una segunda nota, y propaganda en forma de notas. En una segunda
instancia, la estética producida por el peronismo se ve reflejada en las paginas de la
revista Sintonia. Se apelaba a imagenes cercanas al habitar de los sectores altos y
medios que aparecian en el cine y en estas revistas de espectaculos que retrataban a las
estrellas, en una conjuncion de “exceso, lujo y reparacién social” (Varela, 2006: 60).
Tapados, vestidos de gala de actrices, trajes y uniformes, sonrisas y lenguaje popular.
Esta paradoja no seria solamente en términos de clases sociales, sino que también, a
pesar de un discurso anti-norteamericano, las figuras que se retomaron pertenecian a
una estética mediatica de ese pais, pero mezclada con tradiciones locales, dandole asi un

tono criollo.
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Palabras finales

La lectura de la publicacion mensual Sintonia, a lo largo del afio 1950, permitié
algunos acercamientos preliminares a la politica mediética y a la estética del peronismo.
Los medios de comunicacion fueron un elemento central en la construccion de
hegemonia por parte de Per6n y fueron por eso una preocupacion constante. Cada
nimero de una revista dedicada al espectaculo y a la vida de las estrellas, debia
presentar una nota en donde las figuras de Perén y de Evita fueran revindicadas. Es
decir, que ellos eran las primeras imagenes de una serie o cadena de fotografias de
estrellas. Consecuentemente, la construccion de sus figuras siguié esquemas cercanos a
los utilizados para la construccion del mito del star system, que fue mencionado
anteriormente. Por un lado, se remarcaba el esfuerzo extraordinario que ambos
realizaban (por ejemplo Evita superando su enfermedad para poder asistir al Congreso
Eucaristico), pero por otro lado, se resaltaba su excepcionalidad (Peron sobre su caballo
poseido por un espiritu sanmartiniano). Lo que no se retomaba, por supuesto, era el
caracter azaroso del éxito. Asimismo, los atuendos, las fotografias, invocan a estrellas
del espectaculo. Es quizas, esa “asociacion indecorosa —pero no por ello ilegitima- entre
el star system y las instituciones de Estado (una actriz de cine que ostenta el lugar de
primera dama, un militar que visita camarines, una pareja presidencial que se hace
filmar como una pareja estelar...) donde radic6 uno de sus mayores atractivos

populares” (Varela, 2006: 62).

La reapropiacion de los rituales en sentido peronista y subordinados a la figura
de Perdn, se visualiza en la falta de presencia del pueblo, quien fue protagonista de esos
sucesos (1° de mayo, 17 de octubre). A diferencia de lo analizado por Gené (2013) y
Kriger (2013) en torno a los documentales y afiches de propaganda, en las revistas de
espectaculos no aparece el pueblo. Se puede considerar, que siguiendo la légica propia
de la revista, se buscO construir a una pareja estelar, una espectacularizacién de la
politica para una revista de espectaculos. Una narracion nacional, donde el Presidente y
su mujer hubiesen dado origen y construido, una “nueva Argentina” desde su propia
persona y con caracteristicas cinematograficas o de radioteatro. Asi, se construy6 a

Peron y a Evita para los lectores de Sintonia, como “idolos de sus corazones”.
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