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Resumen
En 1985, el Programa de Divulgacién Cientifica y Técnica (CyT) creado en el Instituto de

Investigaciones Bioquimicas de la Fundacion Campomar diagnostico la necesidad de
instancias de formacion para que comunicadores y periodistas divulgaran la ciencia de
forma masiva, ademas de construir y delimitar su campo profesional. Sobre todo luego del
2000, la aparicién de medios digitales provocd una crisis en la profesion, sus roles y sus
modelos de negocio, con una consecuente readaptacion. En este contexto se crearon
agencias de noticias en centros de investigacion y universidades nacionales. El estudio en
profundidad de estas agencias resulta clave en la comprension del lugar que ocupan en el
ecosistema de medios actual y en posibles intervenciones. Como parte de un estudio mas
amplio, este trabajo analiza el sentido y vinculacion de la Agencia de Noticias de la
Universidad de Moreno con su Licenciatura en Comunicacion Social desde el campo de la
Comunicacién Publica de la Ciencia. Hallamos en este caso el tipo de aporte que esta
agencia universitaria realiza a través de la profesionalizacion en el area de las practicas
preprofesionales como rasgo caracteristico de su formacién, y que, como medio digital,

imprime en su agenda informativa una impronta cientifica.

Palabras clave: Periodismo cientifico; Agencias de Noticias Universitarias; Comunicacion

Social; Medios digitales; Especializacion periodistica

Introduccion

En las sociedades modernas, los procesos de especializacion en distintos ambitos de
trabajo son conocidos con el nombre de “profesionalizacién” (Kultgen, 1988: 101). En estas
especializaciones se desarrollan exigencias de estandares y una demanda de exclusividad,
definida como “la aspiracién que un grupo ocupacional cultiva de alcanzar ventajas sociales
y preferencias de interpretacion exclusivas en su campo especial de conocimiento y praxis”
(Selander, 1990: 140).

El campo de la comunicacion publica de la ciencia (CPC) transité una profesionalizaciéon
creciente en las ultimas décadas, que se vio afectada sobre todo a partir del afio 2000 por la

irrupcion de medios digitales. Estos cambios implican una reconfiguracién de la profesion y
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de las capacidades constituidas. Como consecuencia, continian en desarrollo nuevas
practicas que responden a sus demandas.

En este panorama, existen cerca de una decena de agencias de noticias en universidades
del conurbano bonaerense. Como parte de un estudio mas amplio, nos centraremos en este
trabajo en el sentido y vinculacion de la Agencia de Noticias de la Universidad Nacional de
Moreno (ANUNM) con su carrera de Comunicacion Social, como rasgo distintivo en su
formacion profesional. Nuestro objetivo es conocer cdmo la agencia aporta al proceso de
profesionalizacion de la comunicacion de la ciencia, imprimiendo ciertas caracteristicas y
como estas tareas resultan un complemento a la funcion del periodismo en medios

tradicionales.

Las instituciones cientificas como pioneras del campo

En el transcurso de las décadas de 1950 y 1960, Argentina avanzé en la construccién de un
complejo cientifico-tecnolégico mediante el impulso de instituciones estatales de
investigacion y desarrollo (Albornoz, 2007; Hurtado, 2010). Las universidades nacionales
consolidaron sus capacidades en investigacion, ademas de ampliarse en sucesivas oleadas
(Buchbinder, 2005; Fernandez Lamarra, 2002; Vara, Mallo y Hurtado de Mendoza, 2011). Se
iniciaron durante este periodo iniciativas de divulgacion de la ciencia, aunque sin
organizacién continua (Cortassa y Rosen, 2019). Desde 1980, surgieron asociaciones
profesionales, espacios de trabajo y de formacién (incluyendo cuatro titulaciones de
posgrado en nuestro pais y mas de veinte en la region), asi como lineas de investigacion
(Vara, 2015 y 2022; Massarani et al., 2017; Massarani et al., 2016; Cortassa y Rosen,
2019).

El Programa de Divulgacion Cientifica y Técnica (CyT), creado en 1985 en el Instituto de
Investigaciones Bioquimicas de la Fundacion Campomar (renombrado Fundacion Instituto
Leloir) constituyo el primer espacio de profesionalizacion de periodistas y comunicadores en
tematicas que no solian ser abordadas por los medios masivos (Marquez, 2022). Su
institucionalizacion resulté un hito para delimitar el campo en tanto se constituyé en el
principal semillero de profesionales del pais (Cortassa y Rosen, 2019). Luego, areas de

comunicacion se replicaron en centros de investigacién y universidades.

Metodologia
Nos aproximamos al caso desde el campo de la CPC, el estudio de su historia, conceptos y
modelos, especialmente en el campo universitario. Desde una metodologia cualitativa,

indagamos acerca de los roles profesionales, las conexiones personales e institucionales y



formas de trabajo del caso. Accedimos a los datos mediante entrevistas en profundidad a
actores clave y una revision de documentos.

Nuestra fuente primaria fue el director de la ANUNM, Alejandro Canepa, quien también es
Coordinador-Vicedecano de la Carrera de la Licenciatura en Comunicacion de la UNM, que
nos proporciond la mayor cantidad de informacion y, nos conectdé con sus roles estables:
co-editoria y comunicacion digital. Las funciones de redaccion se dan en el marco del taller

de practicas preprofesionales en Comunicacién social.

Escribir noticias cientificas como practica preprofesional

La Universidad Nacional de Moreno (UNM) esta ubicada en el partido homénimo de la
Provincia de Buenos Aires. Inaugurada el 14 de octubre de 2010, pertenece a la generacion
de las Universidades del Bicentenario, creadas como politica publica para responder a la
demanda regional de educacion superior. Con una matricula de unos 20.000 estudiantes,
promueve el desarrollo de la comunidad por medio de la ensefianza y la generacién de
conocimiento cientifico-tecnoldgico.

Desde una perspectiva institucional, la UNM impulsa acciones en Comunicacion Publica de
la Ciencia (CPC). Wursten y Cortassa (2023, p.84) conciben como CPC en universidades
como “aquellas acciones que buscan compartir los conocimientos CyT a un publico no
experto con los fines de generar interés, comprension y participaciéon”. En el marco de esta
conceptualizacion, los autores analizaron espacios dentro de la estructura donde se
concretan acciones de CPC. Cortassa (2020) propone un modelo en dos niveles de analisis
en el cual se evallen tanto la postura organizacional como las acciones de los agentes que
intervienen. El nivel fop-down da cuenta de la cultura y la politica institucional sobre la
comunicacion de las ciencias, la relevancia que se le atribuye, los modos en que se
gestiona, los recursos que se le asignan. El nivel bottom-up refiere a las percepciones y
actitudes de agentes frente a la CPC y como estos se acoplan, acompanan, rechazan o
generan autonomia respecto de las iniciativas institucionales. Resulta significativo realizar
un analisis desde este modelo con los datos obtenidos para comprender el sentido y
vinculaciéon de la ANUNM con la Licenciatura en Comunicaciéon Social (LCS).

Segun Cortassa (2020), desde el nivel top-down podemos entender la relevancia y jerarquia
que se le atribuye a este tipo de politicas comunicacionales en la mirada estratégica de su
accionar y en la cultura de la organizacion. En relaciéon con lo anterior, la creacion de la
agencia se corresponde con un Proyecto de Vinculacién Tecnoldgica afianzado en 2021. La
universidad define su vision de la Vinculacion Tecnoldgica como “la actividad de gestion
destinada a tender puentes de doble via entre lo universitario y el mundo extra-universitario,

concebida como premisa institucional de la UNM”.



En el nivel boftom-up tenemos como impulsor de la agencia de noticias de la UNM y autor
del proyecto a Alejandro Canepa, también coordinador de la LCS y vicedecano. Hacia el
2017, propuso la creacion de la agencia desde el Departamento de Humanidades con
Roberto Marafioti como decano y con Alexis Burgos como director de Gestidn Académica.
Estos y otros docentes de la LCS provienen de la Facultad de Ciencias Sociales de la
Universidad de Buenos Aires (UBA). Alli, Canepa es coordinador del equipo de redaccion
de las practicas preprofesionales de la Carrera de Ciencias de la Comunicacion, con su
agencia de noticias ANCCOM. Creada en 2015, esta agencia funcioné como referente
periodistico de ANUNM, aunque su agenda noticiosa no se especializa en temas cientificos.
En ANCCOM las practicas son supervisadas por docentes coordinadores rentados para
dirigir a las/los estudiantes en la produccién de articulos periodisticos a publicarse en su
web (https://anccom.sociales.uba.ar/) y son un espacio optativo de la carrera, con
inscripcion voluntaria.

De esta manera, ANUNM imprimié caracteristicas singulares, relacionadas a los
mencionados niveles de politicas de gestion universitaria. En primer lugar, la redaccion se
realiza en el marco de una materia llamada Taller de Practicas Preprofesionales de la
Licenciatura en Comunicacion Social UNM, por tanto es un espacio que debe acreditarse de
manera obligatoria. La exigencia en cuanto a las tareas es que sean lo mas parecidas
posible a las de un medio de comunicacién, con especial hincapié en que se refuercen en
las y los redactores/estudiantes, la correcta escritura periodistica, la busqueda de
informacién la busqueda de fuentes pertinentes, la construccién de las noticias y el
cumplimiento de plazos.

En segundo lugar, el coordinador de la carrera propuso que la agencia no sea un medio
generalista, sino que su agenda sea cientifico-tecnolégica y se centre en tres bloques
tematicos que son Ciencia, Economia y Culturas. En Ciencia las subsecciones son
Ecologia, Innovacién, Salud y En foco; en Economia subsecciones PYME, Economia
Social, Trabajo, Campo, Industria; y en Culturas las subsecciones Artes Plasticas, Cine,
Cultura Digital, Libros, Musica, Teatro, Televisidn, Universidades. Su director afirma que esta
agenda se planificé para que funcione como materia prima en fuentes y lectores, porque se
relaciona con los departamentos en los que se organizan las carreras de grado de la

universidad".

' Los departamentos son Ciencias Aplicadas y Tecnologia (Carreras: Ingenieria en Electronica ,
Licenciatura en Gestion Ambiental, Tecnicatura Universitaria en Gestion Ambiental, Arquitectura,
Licenciatura en Biotecnologia, Tecnicatura Universitaria en Biotecnologia, Disefio Industrial,
Tecnicatura Universitaria en Prototipado Rapido y Renderizacion, Disefio de Indumentaria,
Tecnicatura Universitaria en Planificacion y Confeccion de Indumentaria, Disefio Multimedial,
Tecnicatura Universitaria en Animacién Digital, Disefio en Comunicacion Visual) ; Ciencias
Econdmicas y Juridicas ( Carreras: Licenciatura en Relaciones del Trabajo, Licenciatura en
Administracién, Licenciatura en Economia, Contador Publico Nacional, Tecnicatura Universitaria
Impositivo Contable, Abogacia) ; y, Humanidades y Ciencias Sociales (Carreras: Licenciatura en



Una tercera caracteristica tiene que ver con el desafio de la escritura periodistica en
tematicas complejas para un medio digital, que responda a sus discursos y practicas,
procurando no perder su rigor. El director sostiene que “notas sobre avances por el mal de
Parkinson o el mal de Chagas, lluvia acida, deforestacion, humedales, sobre recesion o
sobre PBI, sobre muralismo, sobre teatro, eleva la exigencia intelectual de los estudiantes
respecto de la materia prima que tienen que transformar en una noticia”.

Siguendo a Wursten y Cortassa (2023), la comunicacién de las ciencias en universidades
encuentra problematicas derivadas de la falta de planificacion sostenida. En el caso
analizado, la agencia es parte de la plataforma de medios de la universidad (Ciudad UNM),
pero no hay una interrelacién o es esporadica, entonces esta integracion es mas bien de
tipo nominal. Otra cuestion es la asignacion de recursos econdmicos, que impide aumentar
capacidades o lugares de trabajo. Desde estos analisis se reconocen los esfuerzos tanto de
la institucion como de los agentes para traccionar y participar en CPC, como también sus

logros y desafios.
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