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Resumen

Los titulares intentan funcionar como “ganchos Uiistjcos” que persuadan a posibles
receptores para la lectura posterior de las nataspgeceden, primer paso dentro de
una cadena argumentativa que tratara de despertaurgsidad por lo escrito. La
comunicacion se produce a partir de la asignacgdsighificado y sentido a los signos,
en este caso, linglisticos. El solo conocimientdadepalabras y la gramatica de una
lengua no garantizan la comunicacién exitosa, pugse las palabras pueden tener
diferentes significados segun los contextos englos se lean. En esta oportunidad
analizamos los titulares de las secciones de apsobre politica de la revista Noticias,
desde una perspectiva pragmatica que permite analias mecanismos de
reconstruccién y significacion que deben llevaraboclos lectores para procesar la
informacion transmitida. Se ha trabajado con lodaies aparecidos entre julio y agosto
de 2007, identificando las implicaturas e inferasajue deben llevarse a cabo para la
reconstruccioén de significados.

Palabras clave: titulares- implicaturas- politica

0- INTRODUCCION
La comunicacion se produce a partir de la asignad® significado y sentido a los
signos. El solo conocimiento de las palabras yréangtica de una lengua no garantiza
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la comunicacion exitosa, puesto que las palabraslggutener diferentes significados
segun los contextos en los que sean expresadesn@&timiento contextual en el que se
genera un enunciado es de suma importancia parpareonder los sentidos que este
puede llegar a suscitar.

Los titulares constituyen un elemento fundamentabhda atraccion de un potencial
lector, deben incitar la curiosidad y generar etqiesas de lectura a partir de indicar el
tema del cual se tratara un texto, para motivapasterior lectura. El proceso de
comprensién lectora que los lectores deben llevaal® en ocasiones es bastante
complejo por ello proponemos realizar un analisdual que pueda dar cuenta de la
reconstruccion de sentidos y de los conocimient@ssg ponen en juego en la puesta en
escena que constituye todo discurso, entendiéradmieo un fenémeno practico, social
y cultural (Van Dijk 2000:25).

Las Revistas de Actualidad Politica constituyengénero grafico de periodismo de
investigacion y de opinion, que salen al mercadowez a la semana. El mayor nimero
de sus notas pertenecen al campo de la politipeesentando un importante papel
dentro del discurso politico mediatico de nuestraieslad. En este trabajo se ha
estudiado los titulares de las notas de opiniéitipalde la revista Noticias aparecidos
durante los meses de julio y agosto de 2007 eedai& Politica, periodo en el que se
hace el lanzamiento de la campafia presidenciaridéna Ferndndez de Kirchner y se
producen sus primeras repercusidnes

1. UNA PROPUESTA DE ABORDAJE

El proceso de la comunicacion, ya sea escrita Iy logaestimulado su estudio desde
multiples disciplinas; la primera de ellas que mtdeexplicar todos los fendmenos que
en este se producen es la Linguistica. Sus esagdio®yeron que la solucién se
encontraba en el abordaje del cédigo, es decapmglinto de unidades y de reglas que
se supone interiorizado, comun y constante a tddsesmiembros de una misma

comunidad idiomética y que les permite construicaljunto practicamente infinito de

oraciones gramaticales (Salvador Gutiérrez OrdGeHe2).
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Luego surge lo que se conoce como Pragmaticaptifecique estudia la adecuacion de
los mensajes a los distintos tipos de normas impesay a los propoésitos
comunicativos.

Contrariamente a lo que muchos tedricos han sastesi bien la pragmatica trasciende
las fronteras de la linglistica, no las anula sine las complementa, es decir, las

incorpora y las potencia. Como sostiene Gutiérneiofez (2002: 77)

“La linea que separa Linguistica y Pragmatica nodss caracter sustancial ni
tematico, sino de caracter procedimental. La cormacion linglistica emplea el
modelo de la codificacion- descodificacion, miestrgue la comunicacion
pragmatica sigue el modelo de ostension- infererdaes necesario repetir que
ambos procedimientos se apoyan y complementan.asSidbs formas de
comunicacién son complementarias, también lo hasedéas dos disciplinas”.

Por ello en nuestro andlisis haremos un abordaggiiktico-pragmatico, partiendo del
significado literal de las oraciones hasta llegaisentido de los enunciados, pues
nuestro objetivo consiste en describir y reflexiosabre el proceso de comprensién
lectora que los receptores de los mensajes debear i cabo para llegar a reconstruir

el mensaje transmitido.

2.1- NIVELES DE ANALISIS

El significado que podemos percibir en una oragidede ser interpretado en dos
niveles (Frias Conde 2001): por un lado, el sigadb convencional, es decir el
significado literal del enunciado, al que podrenagsoximarnos por medio de un

estudio semantico de los textos, y por el otrgjgiificado del hablante, un significado
intencional, que puede distanciarse de la inteapi@h superficial de las palabras y que
depende del acto en el que se produzca la promibicige la palabra, es decir el
contexto. Hay dos direcciones desde las que seepdefthir el contexto: a) co-texto:

puramente linglistica, es decir el entorno lingidsdentro del propio texto; y b)
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contexto propiamente dicho: desde una direcciorakxgiiistica, es decir la situacion
en la que el texto se produce o se recibe.

El proceso mediante el cual los interlocutoresalfe@ las intenciones del hablante
implica necesariamente la realizacion de inferenci@egun Grice (1975: 45) la
comunicacién se encuentra guiada por un conjuntoprifecipios y subprincipios
racionales y universales (denominados maximas)kouetizan el proceso inferencial y
aseguran su éxito. Grice (1975: 45) estableceifdemcia de un supuesto tacito general
de la cooperacion que se basa en la idea de qus fod participantes hacen su
contribucion tal como se requiere, siguiendo elppsito aceptado del intercambio
conversacional. Para este autor la comunicaciGitiedese basa en la busqueda de una
especie de principio de intersubjetividad centranda creacion de inferencias por parte
del destinatario de manera que este identifigudodma adecuada la intencién del
emisor de que sea reconocido como intencionadoqudeproduzca una interpretacion
concretd.

Las cuatro méaximas que todos suponen que el otrplad en cualquier intercambio
son:

a) Maxima de calidad no decimos aquello que creemos falso o para & oo
contamos con evidencia adecuada.

b) Maxima de cantidad las participantes no deben ser ni mas ni merfosniativas
que las necesarias.

c) Maxima de moda se requiere que los interlocutores sean brevdenados y eviten
la ambigiiedad.

d) Maxima de relevancia se espera que las contribuciones de los pamitgpasean
relevantes, es decir pertinentes.

A estas maximas podemos agreggrt.ey de litotes (Ducrot) y f) Ley de hipérboles
estas dos constituyen dos figuras retéricas anikeaginla primera consiste en una
atenuacion efectuada por el emisor en el eje danédad (tanto en su lado positivo
como en el negativo). Ducrot la considera ley praipa: el hablante efectia esta
reduccion porque tiene la seguridad de que sulaotépr restituira por inferencia el
sentido original amplificando cuantitativamentesignificado linglistico. La segunda



| fRA_Ns'FbRMACl_b'NEé.

- PUBLICO
NTRELA  G7ysdeseptiembre20t2

ISSN 1852-0308

presenta un funcionamiento similar, es decir, dueablante exagera sabiendo que el
interlocutor podrd hacer correctamente la integmiéh de su mensaje (Gutiérrez
Ordofiez: 2002).

En los actos de habla indirectos la interpretadépende de la actitud del hablante. El
significado que se infiere es lo que se conoce domplicatura. Segun Grice (Zamudio
y Giudice: 2003) es sinonimo de implicito, infornmaes que se transmiten con el
enunciado pero que no se ajustan a su contenigm$iotonal. Debemos, entonces,
distinguir contenidos explicitos, que correspondieabjeto esencial del mensaje; y los
contenidos implicitos que son aquellos que buscened) lector o receptor piense en
algo, quizas diferente a lo expresado literalmente.

Las implicaturas se dividen en:

a) Implicaturas Convencionales son aquellas que derivan directamente de los
significados de las palabras, y no de los factooesextuales o situaciones.

b) Implicaturas No Convencionales o Conversacionade aquellas que permiten
sospechar que un hablante tiene intencion de iarpdilgo, cuando lo que expresa viola
abiertamente alguna de las maximas aunque el ogeenga que cumple con el
principio de cooperacion (el grado de cumplimiedéolas maximas esta determinado
por la parte que posee mas poder en el intercanttstg tipo de implicaturas puede ser:
generalizadas las que no dependen directamente del contexto rdesiém; vy
particularizadas del que si dependen decisivamente de dicho contexto

El contexto o situacion de discurso (Gutiérrez @Gedo 2002) esta constituido por los
conocimientos del entorno comunicativo (emisorgpéar, situacion y circunstancias,
medio de transmision, etc.) que le proporcionataaceptor las informaciones precisas
para elegir el sentido adecuado de un mensaje ambig

Elegimos los titulares, puesto que intentan fureicomo “ganchos linguisticos” que
seducen al receptor para la lectura posterior denlstas que preceden, y que
constituyen el primer contacto que se tiene cortexto argumentativo que busca
persuadir al lector de un cierto punto de vista.

Como ya se mencioné anteriormente la comunicac®rnpreduce a partir de la

asignacion de significado y sentido de los sigeasgste caso, linguisticos.
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2.2- TITULARES EN LOS TEXTOS DE OPINION

El titular es el elemento esencial de la estructlgda noticia pues debe recoger los
elementos mas importantes de la informacién quensiéira a continuacion. Segun
Armentia Vizuete y Caminos Marcel (2003: 72) ellat debera contemplar el
esqueleto basico de la noticia, es decir, la sostage la informacion presentada en
primer plano para informar y atraer la atencionldefor. Pero no solo es un elemento
informativo sino que sirve para captarla atenciéhlector, debésuscitar en el lector
un sentimiento de atencion, forzandole a desearynger lo tanto, a leer la noticia”.
Existen distintos tipos de titulares (Armentia \&ge1y Caminos Marcel 2003: 74-75):

a) Los expresivostienen como mision fundamental evocar, en mayoreaor grado,
un hecho que presume que es conocido por el lee®muna titulacion que para su
comprensién exige que el lector tenga grandes amimwos contextuales.

b) Los apelativos utilizan el lenguaje para llamar la atencion sobn hecho del que
no se presupone que es conocido por el lector petoque no se informa en
profundidad.

¢) Los informativos. son fundamentalmente tematicos, ya que enuntitama de la
informacion sin juicios ni evaluaciones.

d) Los de actos de hablahacen referencia tanto a declaraciones orale® @textos
escritos que las recogen.

Es necesario aclarar que no nos referimos a fasncérradas o puras sino que es
habitual encontrarlas entremezcladas, en las cymkomina una forma u otra de
titular. Estas diferentes maneras definen fornzasbtén, de hacer periodismo.

Los titulares, ademés del titulo principal, en nasclocasiones necesitan elementos
auxiliares de redaccion como la volanta y el cqpelt@rimero aparece sobre el titulo
principal y ambos suelen integrarse como un solmehto, aunque en algunas
circunstancias esta se limita a marcar un sitia, fesha o un acontecimiento. Mientras
gue el segundo, es un extracto, una sintesis ##d, tpermite apreciar en breves
palabras el contenido de una informacion antes diectura del texto completo. Serra y
Ritacco (2004: 177-179) distinguen tres tipos depetes: a) los informativos, que
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anticipan el contenido de la nota y se limitan atalgar los detalles salientes del
articulo, resumiéndolos en forma sintética y ordenab) los conceptuales, que
informan brevemente sobre el contenido del artipdoo le agregan elementos de
opinion, frases, puntos de disidencia y polémicaspp que ademas de informar vierten
conceptos; y ¢) los aluvionales o razoneros, gueagacterizan por ser una variante del
copete informativo al que se le agrega un tononediigo. Generalmente se componen
de frases cortas, gancheras y sin orden légicoramotdgico. Es decir, que son
paratextos que no informan nada en concreto pexsggieren detalles que invitan a la
lectura.

En este caso en particular trabajaremos con ®sl@xpresivos y apelativos, pues
encabezan textos en los que se opina sobre inf@maonocida acerca de la cual se
profundizara y con una variedad de copetes queunaixa clasificacion conceptual con

la aluvional.

Titular 1) 07/07
El Factor Bipolar Cristina Kirchner
Los especialistas debaten si puede gobernar cotrastorno
psiquiatrico. Ciclotimia y ausencias prolongadasdomG se

controla.

(Franco Lindner)

Este titular, presentado en la nota de Tapa (E@3)1%afirma con certeza que la
candidata Cristina Kirchner padece trastornos [#igeos y que esto puede atentar
contra su gobierno. El enunciado parte de dos gesmiprimero, que el oficialismo

presenta un importante apoyo popular, puesto guecigra ser muy fuerte la creencia
de que la candidata llegara al gobierno, a pesgudejuien escribe no forma parte de
ese consenso puesto que pone en tela de juicietadoepsiquico; y segundo, de que
con padecimientos de este tipo no se puede gobegrnae ella los padece por lo tanto
esta en riesgo el futuro ejercicio de la presidereor un lado, el uso del verbo “poder”
en presente de indicativo, muestra que el enunciaalte del supuesto de que Cristina
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ganara las elecciones, sin embargo al usar el Vedaatir’, cuyo significado implica

posturas diferentes respecto a un cierto temapguiesa certeza y entonces se genera
un velo de dudas. Ya en noviembre del afio antBiaticias presentd una nota con esta
informacion, que no fue confirmada ni repudiada glogobierno ni por su entorno. El
texto anuncia a los lectores que en la nota secéaphn los tratamientos que se utilizan
para controlarlos y que se presentara la voz decedistas al respecto. Es decir, la
proposicion no presenta dudas sobre el padeciméntos trastornos y con esto rompe
con la maxima de calidad de Grice, pues como lestop creeremos que pueda hacer
una afirmacion de este tipo sin la evidencia cpadiente, que por cierto no la hay.

Por otra parte, identifica a la candidata como tdasKirchner, quitdndole identidad
personal puesto que no menciona su apellido deraati aparece la preposicion “de”
gue se utiliza para sefalar que ese es el apelidu marido. Esta forma de enunciarla
pareceria, implicitamente, peyorativa, puesto quezle prestarse a una lectura de doble

sentido, identificando a la candidata con su mayido por su propia persona.

Titular 2) 14/07
Campaiia en San Juan
Y un dia Cristina volvié a hablar
Entre artesanias y ausencias, aproveché el Congeesolosofia
para dar su primer discurso desde que fue anuncadhdata.

(Nicolas Mavrakis)

El titulo, escrito por Nicolds Mavrakis (correspainssanjuanino), implica
(convencionalmente) que Cristina hacia mucho tieomgp® no hablaba y que en este
caso vuelve a hacerlo para dar su primer disclwae@xpresion “Y un dia volvid” de
uso popular para indicar un hecho que volvié ariocdespués de mucho tiempo de
espera, es bastante recurrente en la prensa, ylise generalmente para indicar que
hubo una espera colectiva de que el hecho ocuryiara cierto tono irénico en la

expresion de indignacion por el tiempo de auseiqigen volvié a hablar fue Cristina,
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a quién el lector, supuestamente, reconoce auidaimificacion de apellido, pues se

entiende que no habria otra posible.

Se destacan en este texto el sustantivo “ausencelsierbo “aprovechar”, por un lado,
porque no existe una relaciobn semantica directae elus términos relacionados
“artesanias” y “ausencias”, y por el otro la pada@iprovechar, entre sus acepciones mas
generalizadas, se refiere a sacarle maximo rendimi algo o a sacar provecho con
astucia o abuso (RAE) por lo cual se infiere queneinciador no cree que ese momento
haya sido adecuado para tal caso. El titular leicandal lector con este uso
“aparentemente incoherente” que en el texto deta se identificaran las ausencias asi
como también el trasfondo del aprovechamiento deb@so.

Titular 3) 21/07
Cristina Kirchner
El marketing del cambio
Lanz6 su campafia con promesas de renovacion ¢&odpdir?

(Franco Lidner)

A dos dias del lanzamiento de la candidatura dfitidner, afirma con este titulo que
el cambio que se postula es cuestion de markdisglecir que relaciona el término
cambio a un conjunto de practicas y procedimientbbizados para aumentar la
demanda. En el enunciado el sustantivo sujeto eketinag, por lo tanto, el contenido
semantico méas fuerte de la expresion esta dada enefcadotecnia mas que en el
concepto de cambio cuyo contenido semantico emesto en el copete con el término
“renovacion” y en este caso al igual que en elrartes un semema secundario puesto
gue forma parte de la expresion promesas de reidovdecho que hace hincapié en la
expresion de voluntad mas que en la transformamé@ma. Finalmente este texto
termina con una pregunta ¢Podra cumplir? Que im@it la lectura el hecho de que
hay posibilidades de que no se cumplan.

Por un lado, puede inferirse que hablar de camlue yenovacion pareciera ser bueno

en una campafia; su slogan fue “El cambio reciérniezapfrase que permite implicar
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gue todavia hay mucho por cambiar y que hay unasidad de continuar la gestion

actual para hacerlo posible, aunque la revista,bitamle plantea al lector un
cuestionamiento sobre la politica de la presidekic@nerista, ya que si el cambio es
bueno es que hay algo que no esta bien y que gantio hay que cambiar, aunque esa
postulacion sea planteada en este titular como wwdoestrategia electoral. Se puede
inferir que lo que funciona mal en ese momentoegpiisia repitiendo si ella fuera
electa, ya que solo es una estrategia. El uso palddra renovacion esta implicando la
necesidad de cambiar algo obsoleto por otra cosaanel periodista juega, entonces,
con el slogan de la campafia y su postura ideoldgsgecto a la candidata.

Titular 4) 28/07
Proselitismo Internacional
Cristina de gira a la mexicana
Acompafié a Kirchner en todos los actos. Arte dfnidoajada y
seduccion al magnate Slim.

(Barbara Anderson y Daniel Seifert)

Los autores Anderson y Seifert inician el titulam una bajada cuyo sustantivo sujeto
“proselitismo” tiene cierta implicancia negativaigsto que referirse al acontecimiento
como un hecho por celo de ganar adeptos, les desentrda actitud desinteresada por
parte de los protagonistas. El titular constituye juego de palabras que por
conocimiento contextual se relaciona a la canciémdr a la mexicana” que
popularizara, por ese entonces, la famosa cantéwtéa. Esta expresion le quita cierto
grado de seriedad a la gira politica, interpretacijue se enrique por los
acontecimientos resaltados en el copete: el accenpafito a todos los actos, el arte y
la seduccion. Se puede implicar que todas las @esicealizadas por Cristina han sido
parte de ese proselitismo planteado desde el prinde la lectura. La primera oracion
permite leer entre lineas que ella no siempre aadmm Kirchner en todas sus
presentaciones publicas a diferencia de esta orabl@ntras que la segunda hace
referencia a una visita cultural a la Embajada Atiga en México acontecimiento que
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se implica por el uso de la expresion “arte enpoy el adjetivo del titulo “mexicana”

gue indica que se hizo una gira a ese pais. Porladio, se sostiene, ademas, que
sedujo al magnate Slim, quien es uno de los hombeesricos del mundo. Es decir,

este titulo permite una lectura connotativa negati\a que hace referencia a una
campafia politica desleal que realizaria Cristinmdfalez de la mano de su marido,
sacando provecho de su posicibn como primera dank@,que se puede agregar el
hecho de que sugiere un cierto “coqueteo” con G&lmn.

Titular 5) 18/08
Cristina y Cobos
Lanzamiento chic
El oficialismo present6 la formula presidenciah 8ombos pero con
acomodadores. Faltazos.

(Nicolas Diana)

El titular escrito por Nicolas Diana comienza comaubajada que identifica a los
protagonistas del enunciado: Cristina y Cobosyilagra, como en otras oportunidades
mencionada solo por su nombre y, el segundo, papd@lido. Por esta nominacién se
puede hacer una implicatura convencional acerca gdatlo de confianza y de
reconocimiento que habria entre los nombrados letidsres.

El titulo estd conformado por un enunciado nomined se refiere al lanzamiento de la
campafia politica del partido kirchnerista con @& de un adjetivo de origen francés
muy utilizado en el lenguaje cotidiano. La palalmtac”, segun el diccionario de Maria
Moliner (1980: 604), es empleada con el significato “elegancia” o “distincion”,
especialmente en la manera de vestir. Con estdicdagdn se puede inferir por el
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contexto en el que se desarroll6 dicho evento gisteeun tono despectivo, puesto que
se esta considerando a la candidata como una pemsoydistinguida, fina y con cierto
glamour, frente a una campafia en la que se inteosérar una figura politica alejada de
esta imagen y mas cercana al pueblo y a sus nadesidPodria leerse en este titulo el
viejo enfrentamiento de clases sociales entre ctaeia y baja y la clase alta, puesto
gue “chic” es un término mas bien utilizado entrepgs sociales de cierta comodidad
econOmica que puede vestirse con prendas carasverpentes de circulos de alta
moda. Por lo cual la candidata lejos estaria defignea femenina cercana a lo popular,
asi lo develaria, al menos su forma de vestir. &station social también esta presente
en los imaginarios que reproducen las figuras de Bombos” y “los acomodadores”.
No hay bombos y con ello se puede leer una referepor una parte, a espectaculos
populares, ya que son instrumentos musicales eaistatos de producciones culturales
folkléricas, y/ 0 a las barras o grupos politicae @compafados de este instrumento
suelen apoyar a los politicos en sus presentacafi®ales; mientras que por otro lado,
si hay acomodadores, sustantivo que puede renstana presencia del teatro como un
lugar donde se realizan espectaculos privados yequel imaginario popular esta
relacionado con la cultura de elite.

Finalmente el copete termina con el enunciado &Zak”, sustantivo que proviene del
lunfardo y refiere a la falta a una cita o compmwhicon lo cual anticipa la ausencia de
personajes que debieran haber estado y no se faneserEl uso de esta palabra esta
anticipando que en la nota se hablara de los asess decir, genera expectativas al
lector referidas a esta cuestion en particularsiitiye lo que Serra y Ritacco (2004:

177) llamaron copete aluvional puesto que es corddun gancho de lectura”.

Titular 6) 31/08
Candidatos Histéricos
La telenovela de la oposicion
Por qué Carrié y Lépez Murphy pasaron del amoeapdcho. Celos

de Macri y Lavagna.

(Daniel Seifert)
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Este ultimo titular escrito por Seifert es el un@wolos meses (julio- agosto) estudiados
gue refiere a la oposicion politica. Su lecturanper hacer una implicatura
convencional sumamente negativa sobre este gruliicpopuesto que en la volanta
comienza describiendo a los candidatos como histnpara continuar con un titulo
cuyo eje de la proposicion es el sustantivo telelagvgénero televisivo ficcional.
Identificar a la oposicidon con una telenovela pakela premisa de que todo cuanto
hacen es parte de una ficcién. Esta lectura sérmeafcon el uso de los términos
“amor”, “despecho” y “celos” que se pueden leer @&ncopete, conceptos que

caracterizan al género melodramético:

“... la telenovela, estructuralmente, conserva guesa melodramatico de sus
antecesores: el mundo de los sentimientos con tedagamas posibles- amor,
odio, compasion, alegria, indiferencia, ira, cels;, a través de una estructura
maniquea, pobres y ricos, buenos y malos, espdcama, espacio rural, lucha del
bien contra el mal...” (Jalil de Avila 2005: 47-48)

Si todo lo que hacen es una ficcion entonces ee peda su actuacion, ademas de
todos los prejuicios con los que puede observarsgéeero con el que han sido
identificados. La oposicion es ridiculizada y gaesn tela de juicio. Sus protagonistas
Carrio, Lépez Murphy, Macri y Lavagna son equipasa@ personajes y, segun esta
lectura, no tendrian entidad suficiente como peeerle frente al oficialismo en las

proximas elecciones.

3. CONCLUSIONES

Por lo observado anteriormente puede deducirsgu@)estos titulares estan escritos
para lectores informados, que conocen sobre elohgeh se comentard y que pueden
reconstruir los mensajes con informacion contextt@ho por ejemplo el conocimiento
del slogan de la camparia electoral del oficialislmadentidad de Slim o las relaciones
entre los distintos miembros de la oposicion; g pertenecen a un grupo ideol6gico
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determinado ya que la postura politica de todopés®disticas comentadores (Seifert,

Lidner, Mavrakis y Diana) es muy similar, pertermeee la oposicion, aunque no es
demasiado claro a cudl oposicidn, y apelan a ujuctmde representaciones sociales
compartidas por un grupo social determinado.

Es curioso que durante esos primeros meses de Gamefectoral solo haya aparecido
un titular referido a la oposicion mientras queestto era referido al oficialismo, y que
ese texto de opinion haya sido despectivo puestotogo lo previamente publicado
sobre los candidatos kirchneristas era negativizéQoueda leerse en un contexto de
apatia politica que formé parte de ese momentdinsiegperiodista Mayra Perto$sisa
campafa electoral estuvo caracterizada por laapgd como consecuencia de una
estrategia del oficialismo que intentd hacerle rda gente que el resultado era
“puesto”, ya como parte de una historia argentieaescrédito frente a las propuestas
politicas.

Los titulares presentan tanto poder argumentaiwoaoclas propias notas que preceden
ya que constituyen importantes argumentos que peErmmferir los puntos de vista de

Sus autores.

' La candidatura fue anunciada el 2 de junio de 20! jefe de Gabinete Alberto Angel Fernandéz. E
dia anterior ya habria sido publicado por el di@farin. El lanzamiento oficial de la candidatugdlevd

a cabo el 19 de julio en el Teatro Argentino deilaad de la Plata
www.presidenciasargentinas.com/partidos-politiceate-para-lavictoria-fpv/

" Material inédito de curso de posgrado: “Pragmatiéetado por la Dra. Lelia Marafion en la
Universidad Nacional de Tucuman en 2007.

" http://www.elportaldeltango.com/dicciona. htrnttp://www.taringa.net/posts/arte/830902/Diccionari
Lunfardo_.htmiconsultados 03/08/12

v “La apatia domina la camparia electoral argentmeAgencia Associated Press, 25 de octubre de
200http://www.aamp.org.ar/apatia.html
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