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INTRODUCCION

| turismo es uno de los sectores econémicos mas productivos

a nivel mundial. Diversos paises han invertido en el desarrollo

del turismo rural como una estrategia para incentivar la diver-
sificacion econdmica del campo, la generacion de empleos y evitar la
emigracion. En el caso de México, existe una politica especifica para el
desarrollo del turismo alimentario que ilustra la importancia del turis-
mo culinario como herramienta de politica publica.

Ello coincide con la importancia que el turismo tiene como estra-
tegia de desarrollo rural, ya sea mediante la conformacién de produc-
tos turisticos basados en el capital rural (Garrod ez @/, 2006), o bien, a
través del aprovechamiento recreativo de los recursos agropecuarios
(Tomljenovic y Getz, 2009). De esta forma, el turismo agroalimentario
es una de las modalidades que ha tenido mayor éxito.

El término zurismo agroalimentario hace referencia a una tipolo-
gia que se basa en el aprovechamiento recreativo de la cadena agro-
alimentaria. Esta estrategia tiene como ejes la pluriactividad de los
actores locales y la multifuncionalidad del territorio, segtn lo cual el
espacio rural se concibe como un escenario recreativo para el turismo.

La emergencia del turismo agroalimentario expresa una simbiosis
entre un sistema agroalimentario y el sector turistico. En este contex-
to, la cadena de produccion de alimentos se convierte en un atractivo
turistico que incentiva la llegada de visitantes, y el turismo en una
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plataforma de exhibicién para los productos locales {Kiyela y Crot§, '
2006). Esta sinergia es posible debido a la fuerte asociacion entre ali-
mentos emblemiticos y territorios productores. A ello se suma el inte-
rés de los consumidores por conocer la procedencia de los alimentos y
sus procesos de produccion, lo que se vincula a aspectos relacionz.tdos
con la ética en el consumo, la nostalgia por otras épocas y la inocuidad
alimentaria (Gilg y Battershill, 1998).

Una estrategia muy difundida a nivel internacional es la forma-
ci6n de rutas agroalimentarias, cuya delimitacién comprende el espa-
cio geogrifico donde se localiza un sistema productivo. Ep el caso de
Meéxico existen ejemplos, como la Ruta del Queso y el Vino de Que—
rétaro (Thomé-Ortiz ef al, 2015), La Ruta del Nopal (Thomé—f)rtxz et
al, 2014) y La Ruta de la Sal Prehispanica (Renard y Thqme, 20105
Renard y Thomé-Ortiz, 2016). Entre los principales b.eneﬁmos de este
tipo de turismo, se encuentran: un incremento de turistas, e} aumer}to _
del gasto turistico y la venta directa de los productos agroalimentarios
(Tomlejenovic y Getz, 2009). e

En el caso de México, donde el consumo de vino es incipiente
(Font et al, 2009), el desarrollo de rutas enologicas tien.e una funcién
estratégica que implica el inicio de una relacién comercial que se pro- uri ' : . rsigu
longard mas alld del momento de la visita, incorporando el consumo o d‘e objetivos materiales e inmateriales, por lo que su diversi-
de vinos dentro de la vida cotidiana de los visitantes (Hojman y Hun- 6n. tiene una naturaleza profundamente comunicativa que apela
terJones, 2012). un sujeto del turismo con una doble condicién: como destinatario

Pese a los beneficios derivados del turismo, es importante sefialar e un mensaje persuasivo y como un sujeto activo frente a dicho
que esta actividad supone la reestructuracion de los sistemas de pro- ensaje (Lél,)ez’ 1991). " i 0,40 :
duccién enolégicos. Ello implica costos de inversién para el desatrr(.)llo h Las teorias de la comunicacién y la semiologia d(?l turismo h'an
de productos y servicios, infraestructuras y aparatos de comercializa- lo cardinales en el de.sarrollo. de éste campo de estudio. Lo anterior
ci6n. De acuerdo con Mancionis y Cambourne (1998), si los esfuerzos debe a que el mensaje turistico no es lineal y es un fenémeno com-
para dicha reestructuracion se enfocan en las necesidades y de§eo§ de
los turistas, la vinculacién entre vinos y turismo puede contribuir al
posicionamiento del territorio y al aumento de flujos turisticos. :

De acuerdo con informacién proporcionada por el Consejo .Re
gulador de la Ruta del Queso y el Vino (2015), el aumento de turista J
a partir de la implementacién de la ruta ha sido superior a 500%. Ello
aporta una evidencia sobre la importancia de an?hzar al consumidor
implicito de esta ruta como una manera de aproximarse a la ﬁgura .d el
turista tipo que subyace al planteamiento de este producto enoturistico.

La figura del lector implicito corresponde a la contraparte y cor
lato ideolégico que subyace a un texto y cumple una funci6n intencio-

nal entre la informaci6n conocida y los conocimientos no compartidos
los que se enfrenta el lector empirico (Booth, 1987). De esta forma,
ector implicito es el resultado de una construccién interactiva entre
ersos actores cambiantes, por lo que su emergencia siempre estd su-
L a una redefinicién y a una renegociacion, pero siempre esti ligado
a las intenciones comunicativas del autor.!

- El consumo contemporineo de productos culturales, ademas de
la literatura y los medios de comunicacién, puede extrapolar el con-
epto del /ector implicito para comprender cuil es el correlato que ope-
ra en diversos fenomenos difusos, como puede ser el turismo. Debido
la popularizacién del ocio, la figura del turista implicito es borrosa,
bivalente y de geometria variable, lo que conduce a una multiplici-
lad de turistas implicitos.

En la experiencia turistica, la interaccién del viajero no esti pro-
iamente en su cuerpo, sino en la experiencia de interaccién que se
orma entre €l y el texto turistico (Garcia-Landa, 1998). De esta for-
3, puede sostenerse que el viaje tiene un caricter interactivo que
al propio sujeto turistico, asi como el viajero contribuye a la
acion de la propia experiencia. Ello se vincula con el crecimiento
‘consumo turistico en las sociedades postindustriales que persigue

El concepto de lector implicito desarrollado por Booth (1987) corresponde al
~ horizonte de lectura que el propio texto propone, en donde éste puede tener

diferentes niveles y, por tanto, ser fragmentario. Dicho concepto sirve para
, ~ generar un marco interpretativo de los textos que ha sido trasladado a dife-
rentes campos del conocimiento. En el caso del turismo permite reconocer
el caricter poliédrico y ambivalente del consumidor, a partir del correlato al
que los turistas responden mediante la demanda. Sin duda, es un esquema
 limitado, que no sustituye el anilisis de consumidor empirico, pero aporta
~ elementos aprioristicos para desarrollar categorias de analisis y contribuye a
~ delimitar las coordenadas de un consumidor inasible o poco definido.
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- Para ello, se analizaron las caracteristicas de los servicios enoturis-
cos ofertados. Fue realizado un registro fotogrifico que se comple-
ment6 con notas etnograficas que aportaron descripciones detalladas
le cada caso. Los datos se contrastaron con informacién proporciona-
da por personal de las bodegas, mediante entrevistas enfocadas en las
aracteristicas del consumidor.

- La determinacioén de los informantes se realizé6 mediante la téc-
‘de bola de nieve (Martin-Crespo y Salamanca, 2007) y los datos
eron validados por saturacion, es decir, que los temas se agotaban
n la medida en que las nuevas informaciones s6lo aportaban un cono-
imiento incremental minimo de los aspectos abordados.

'La seleccion de la unidad de observacion atendi6 los siguientes
riterios: i) un destino turistico centrado en una produccién agroali-
nentaria localizada; ii) un caso exitoso desde el punto de vista econ6-
0, y iii) una distancia no superior a 200 kilémetros de un impor-
e polo emisor de turistas. Este Gltimo criterio es relevante debido
la ruta tiene una ubicacién estratégica, cercana a la Ciudad de
co, la cuarta ciudad mas grande del mundo (Ward, 1998).

plejo. Dicho mensaje no se restringe al campo informativo sino a una
acci6on formativa de la conciencia de los actores que se desarrollan en
el dominio cultural; por ello, la importancia de atender su dimension
textual y discursiva, desde la perspectiva del turista implicito.

MATERIALES Y METODOS

El presente trabajo aborda un estudio de caso (Stake, 2000) de las vi-
nicolas adheridas a la Ruta del Queso y el Vino de Querétaro. A través
de una investigacion cualitativa, se pretende generar un acercamiento
a la comprensién de las dindmicas de consumo turistico, alrededor de
la produccién enolégica en el centro de México. '

Durante el periodo comprendido entre enero de 2014 y diciembre
de 2015, fueron estudiadas ocho bodegas que forman parte de la ruta
(Tiabla 1). Para ello, se aplicaron técnicas de observacion, registro de

TaBLA 1. Vinicolas y productos enoturisticos de la Ruta del Queso
y el Vino de Querétaro

notas etnogrificas y entrevistas. Los datos fueron sistematizados en Bodega Productos y servicios turisticos
una base de datos a partir de la cual se identificaron las caracteristicas »
del consumidor unphclt o. o 1. Freixenet de México recorridos guiados, catas y eventos temdticos

Dichas categonas c.o'rresponden a va.mables c.le dete.:rmmamon d B haccs de Cone R T
perfil del enoturista, utilizadas en estudios previos (Rio-Rama ef 4,
2014; Millan y Pérez, 2013; Clemente e al, 2008). Este traba_;o se dis- 3. Vifiedos Azteca recorridos guiados, catas y eventos temdticos
tingue de un perfil turistico puesto a que aqui se analiza al consumidor g : : +
implicito de la ruta mediante el correlato contenido en sus productos. e faca recorsidos, guiadas, el yievenias leméticos
S.in embarg(_’"se ha deddid_o que seria (til emplear 10? mismos Cl’lt": 5. Los Rosales recorridos guiados, catas y eventos temdticos
rios de andlisis con la finalidad de comparar ambos tipos de estudio —
posteriormente. ' 6. Vinicola San Patricio recorridos guiados y catas

El trabajo emplea el concepto de lector implicito (Garcia-Landa, QT t
2010), a través de una adaptacion que permite analizar al turista im- R ‘oqtizquiapan soton clifigidas
pl‘icito como correlato de la oferta turistica. A p'flrtir de la tipologia de IEVIAG: del Marqués BRI DS
Richardson (2007) se retoman tres figuras esenciales para la compren- —

te: elaboracion propia.

si6n del texto turistico agroalimentario: i) lector implicito Gnico, ii)
lector implicito doble, y iii) lector implicito mdltiple. Todos ellos, con
diferentes gradaciones en cuanto a su nitidez o ambigiiedad.
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Zona de estudio permite cumplir su funcién como una visita corta de escape para las
ensiones psicosociales de la vida cotidiana.

La propuesta de esta ruta se compone de actividades como re-
orridos a los vifiedos, catas, maridajes, compras y festivales gastro-
nicos; todas ellas involucran fuertemente a los sentidos del tacto,
| olfato, el oido, la vista y el gusto, lo que les confiere el caracter de
na experiencia sensorial compleja. A ello se suma su caracter hedéni-
20, con alto contenido estético, gastronémico, patrimonial y cultural.
a competencia entre las bodegas para diferenciarse mediante sofis-
ados procesos de estetizacion y performancia (Thomé-Ortiz e 4/,
indica la disputa por satisfacer las necesidades de originalidad y
istincion que crecientemente se observan entre los turistas.

- La diversidad de productos de diferente profundidad muestra la
ncia de un consumidor implicito bastante heterogéneo. Existen
ductos basicos que, de manera performativa, expresan el proceso
boracién de los vinos y catas con productos de baja calidad;
ntras que, por otro lado, existen bodegas boutique que ofrecen ser-
de endlogos y sommelieres, vinos personalizados, vinos de autor
maridaje con productos de calidad superior. El amplio espectro de
s productos ofrecidos permite satisfacer a diferentes tipos de con-
midor, que parten desde aquellos con curiosidad por el vino hasta
uienes tienen conocimiento profesional del producto.

El turista implicito de la ruta puede definirse como turista en el
ntido estricto, puesto que se encuentra vinculado con un subsistema
: destino que incluye vias de comunicacién, infraestructuras, sefiali-
cién, servicio postventa, imagen del destino y un aparato de comer-
acion, de los que al ser usuario adquiere las caracteristicas que lo
efinen como un sujeto del turismo. La vinculacion entre el turista y

Tequisiquiapan es un municipio perteneciente a la region cultural del
Bajio; fundado en 1551, se ubica al este del estado de Querétaro, a una
altitud de 1,870 msnm. Se encuentra a 60 kilometros de la capital del
estado y a 185 kilometros de la Ciudad de México. Cuenta con una
poblacién aproximada de 68,469 habitantes (1NEG1, 2014) y, debido a
su vocacion turistica, fue declarado Pueblo Magico en el 2012, debido
a su belleza, su singular patrén cultural y arquitectura vernacula.

Este municipio es el centro administrativo de la ruta. En €l se re-
gistra el principal arribo de turistas y cuenta con la mayor infraestruc-
tura turistica. La ruta es una iniciativa privada en la que se han aso-
ciado queserias y bodegas a través de una estrategia de marketing que
identifica al territorio con un producto agroalimentario Gnico. Este
destino se inserta en un “tridngulo” de pueblos magicos, que incluye
a los municipios de Cadereyta, Bernal y Tequisquiapan, por lo que
cuenta con una infraestructura de servicios consolidada. i

i
EL TURISTA IMPLiCITO DE LA RUTA DEL QUESO Y EL VINO
|

La figura del turista implicito no pretende ser un sustituto del turis e.
concreto, sino poner de manifiesto la existencia de un consumidor
arquetipico que subyace a la propuesta de turismo enolégico como 5 servicios complementarios, como alojamientos, restaurantes, co-
correlato. El éxito comercial de la Ruta del Queso y el Vino de Que- ereios, agencias de VIaJes y actividades tematicas, centradas en el
rétaro permite inferir cierto nivel de correspondencia entre el turista no, confiere a los viajeros el caracter de turistas agroalimentarios.
implicito y el turista empirico. ‘En la ruta se producen, basicamente, tres tipos de vino: blancos,
El enoturista implicito de la ruta es un viajero informado, reali tos y espumosos. De ellos podemos encontrar diversas variedades
mas desplazamientos cortos a lo largo del afo y se encuentra en la an de los cava de todas tonalidades, tintos de diferente madura-
basqueda de experiencias nuevas. Estas caracteristicas derivan de la a los blancos de dulces a secos. Ademas de las variaciones ante-
evolucién de las necesidades de ocio, vinculadas con productos mas , existen vinos artesanales, organicos y de ensamble. Toda esta
atractivos, originales y variados. El producto enoturistico de Queré versidad expresa una dindmica de competencia entre las bodegas,
taro da cuenta de lo anteriormente expuesto pues la ruta es relativa- los principios de innovacién y diversificacién, dirigidos a dife-
mente pequefia, por lo que en un par de dias puede recorrerse, lo que ntes turistas implicitos. De acuerdo con informacién provista por
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la endloga de la vinicola De Cote, los vinos secos son preferidos por
hombres, mientras que los dulces son mas solicitados por mujeres.
Igualmente, se refiere que los vinos suaves los prefieren estratos so-
cioeconémicos mas bajos, mientras que los vinos fuertes son mejor
aceptados entre los estratos altos. 2
Cada bodega adherida a la ruta tiene una propuesta muy parti-
cular que determina también un grupo de consumidor implicito. Al
respecto, es posible distinguir tres tipos de propuestas: las grandes bo-
degas, las pequefias bodegas y las bodegas especializadas. Las grandes
bodegas ven en el enoturismo una plataforma de exhibicién para sus
productos; su propuesta turistica radica en un conjunto de servicios
homogéneos, dirigidos a grupos numerosos, cuyo nivel socioeconé-
mico es medio y su conocimiento sobre el producto es escaso. Las or lo que sus propuestas se encaminan a la atencién de grupos y
pequefias bodegas han intentado replicar el modelo que instauraron: arejas. El caracter hed6nico y ladico que subyace al consumo de
las grandes, y con ello buscan obtener ingresos complementarios; s inos invita a la convivencia adulta o a la experiencia compartida
propuesta suele ser escasamente creativa y de precio mas bajo, por l¢ on un acompanante.
que estdn destinados a un mercado amateur, pero con capacidades ~ La imagen proyectada por la ruta busca incidir en un ambiente
econémicas mas reducidas. Las bodegas especializadas son negocios > sofisticacion y calidad hacia el turista; ello, a través de los montajes
fuertemente estructurados que entrafian una propuesta de valor, a tra- untuosos de las bodegas y de un discurso especializado, envuelto en
vés de una apuesta por la diferenciacion y la calidad; sus productos se na terminologia que transformari, hacia el futuro, la relacién entre
enfocan en un consumidor especializado con alto poder adquisitivo. | consumidor y el vino. En ello, se persigue obtener niveles altos de
Lo anterior se comprueba al inferir el gasto que implica el recorri- atisfaccion entre los diferentes tipos de lectores implicitos.
do de la ruta que incluye el pago de alojamiento, alimentaci6n, reco- - Fueron detectados tres niveles de turistas que permiten un primer
rridos guiados, catas y compras en las tiendas enolégicas. Al respecto, icercamiento al consumidor del enoturismo en el centro de México.
un informante de la operadora local “Viajes y turismo” comenté que 3l turista implicito tnico, que es el conjunto de viajeros interesados
el gasto promedio del visitante para recorrer la ruta un fin de semans or el vino, de procedencia urbana y de un nivel socioeconémico me-
oscila en los $3,000 pesos mexicanos, lo que supone que se trata de un io que le permite proporcionarse este tipo de actividades recreativas.
consumidor que empieza en la clase media. ' De ese grupo, puede distinguirse el turista implicito doble, que se divi-
Respecto a la estructura demogrifica del turista implicito, se pue- en aquel consumidor que dispone de informacién del vino y aquel
de mencionar que es un producto dirigido al consumidor nacional, rista incidental que viaja sin un conocimiento enolégico profundo.
puesto que en la propuesta subyace una visién performativa sobre la Je estos dos tipos, se deprende un turista implicito miltiple del que
ruralidad europea y la formacion del gusto enolégico como estrategias istinguen, entre los turistas informados, un turista que tiene un co-
de diferenciacién del consumidor turistico. En su mayoria, se enfoca iento profesional de los vinos (de motivacién racional) y otro de
en visitantes urbanos que requieren de un marco de interpretacién cter hedonista (de motivacién sensual-emocional), mientras que

del patrimonio agricola de la zona, enfocado en aspectos paisajisticos, turista incidental se desprende un turista lidico (motivacién social)
la produccién primaria y la elaboracién de los vinos. Al respecto, a l).

formantes de las vinicolas Freixenet y la Redonda comentaron que la
mayoria de los visitantes provienen de la Ciudad de México.

- Las dindmicas de consumo se incrementan durante los fines de
emana, dias festivos y periodos vacacionales, que son los momentos
n los que las bodegas desarrollan una oferta ampliada a través de
estivales tematicos y eventos especiales para atraer al consumidor.
gualmente, es en estos lapsos cuando el 100% de los establecimientos
abre sus puertas al turismo.

- Se trata de una oferta encaminada al pablico adulto, debido a que
Su propuesta se centra en el consumo de una bebida alcohélica y que
arece de servicios encaminados a otros segmentos. En este sentido,
uede afirmarse que el texto turistico excluye, por incompatibilidad,
todos aquellos consumidores que no son potenciales consumidores
le vinos. Es un producto turistico que invita al consumo gregario,
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Ficura 1. Tipologia de turistas implicitos en la Ruta del Queso

| € nonial contemporaneo. En este sentido, el producto enoturistico de
y el Vino de Querétaro

ta del Queso y el Vino de Querétaro exalta la dimensi6n patrimo-
al de los alimentos locales, apelando con ello a un interés cultural de
s visitantes que buscan conocer las dimensiones materiales y simb6-
cas del vino en su lugar de produccion.

Los consumidores del enoturismo en el centro de México pueden
nsiderarse parte de una sociedad postindustrial (Bell, 1976) que con-
ente transforma el significado de los alimentos que consume, a
de un conjunto de valores que emergen de las preocupaciones
los efectos negativos de la industrializacién agroalimentaria y por
s necesidades de diferenciacion social (Bourdieu, 1987).

' El factor crucial para la comercializacion turistica del “discurso
la representacién” de los sistemas de produccién enolégica es el
anciamiento entre productores y consumidores, generado por el
ance de la urbanizacion y la industrializacioén global de alimentos.
el desconocimiento de los consumidores sobre la produccion de
imentos y el conocimiento de las consecuencias del consumo de
oductos industrializados (Garcia y Bermude, 2014), lo que convierte
| un atractivo turistico a aquellos enclaves productivos anclados al
rio.
La relacion alimentos y turismo ha existido desde los origenes del
rismo, pero en el caso del turismo agroalimentario se detectan nue-
)8 patrones de consumo centrados en el discurso, la representacién
4 a estetizacion de los sistemas agroalimentarios (Thomé-Ortiz ez @/,
El aumento de la produccion cientifica sobre la vinculacion entre 15). Con ello, se infiere la existencia de nuevas formas de consumo
alimentos y turismo, registrado en las Gltimas dos décadas (Dallen y tario que implican no s6lo sus atributos fisicos sino también
Boyd, 2006), es el reflejo del incremento de productos turisticos agro- 5 simbélicos, entendidos como el potencial de representar valores
alimentarios. Dichos alimentos han sido re-interpretados como un pa- iados por una sociedad en un contexto determinado, mas alld de
trimonio cultural que, en el contexto de la globalizacién, se convierten: funcion exclusivamente nutrimental (Mintz, 2003).
en recursos estratégicos para el desarrollo econémico y la calidad de Los alimentos ligados al territorio, cuyo origen histérico y bio-
vida de la sociedad. La Ruta del Queso y el Vino de Querétaro es puede ser trazado, son apreciados desde un nuevo conjunto
un ejemplo paradigmatico de c6mo el patrimonio agroalimentario ad- atico hedonista (Lipovetsky, 2006) gestado en un contexto de
quiere nuevos significados para la sociedad contemporanea y coincide econémicas, sociales y ambientales, asociadas con el capitalismo
con lo reportado en otros estudios sobre los procesos de interpreta- y la industrializacion del gusto. Es por ello que las preocupa-
cién, planificacién y gestion de los alimentos locales como re s respecto a las practicas alimentarias implican aspectos como la
turisticos (Di Pietro ez al, 2013). . idad alimentaria, el cuidado del ambiente, la salud, la estética y
Es posible observar que el patrimonio alimentario ha ganado un usticia social (Renard, 1999; Ilbery y Kneafsey, 2000). Lo anterior
importante lugar como recurso turistico, puesto que la comida es un. lantea la relacion que ciertos sectores de la sociedad establecen con
marcador de identidad territorial y un punto focal para el turismo pa- alimentos. De tal manera que los discursos sobre calidad, métodos

Turista implicito Turista agroalimentario, ‘
Unico urbano, clase media .

Turista implicito Turista Turista
doble informado incidental

Turista implicito Turista Turista Turista ’
miltiple especializado heddnico lidico 3

Fuente: Elaboracién propia con base en Richardson (2007).

CONCLUSIONES

164 165



MERCADOS Y DESARROLLO LOCAL SUSTENTABLE APROVECHAMIENTO RECREATIVO DE LOS SIAL

perfilar a sus turistas objetivo; analizar el nivel de conciencia sobre
os diferentes turistas implicitos que subyacen al producto turistico y
1 capacidad de aprovechamiento de esos distintos tipos de viajero; y
uar el proceso efectivo de comunicacion interactiva entre la oferta
la demanda del turismo agroalimentario.

Los resultados de esta investigacion pueden ser utilizados por
s diferentes actores vinculados con la Ruta del Queso y el Vino de
rétaro, asi como por los investigadores interesados en el analisis
consumidor de productos de turismo agroalimentario, pues aporta
lementos para la comprension de las dindmicas de consumo, desde
na perspectiva indirecta, que aporta un medio de contraste para las
nvestigaciones empiricas.

de produccién, relacioén con el ambiente, profundidad histérica, valor
simbélico y origen territorial son aspectos determinantes en las préc:
ticas de consumo turistico. ‘
En otro sentido, la revalorizacién de los productos locales se aso-
cia con su potencial como paliativo a la crisis econémica rural, a partir
del despliegue de estrategias encaminadas a la generacién de empleos,
la retencion de valor de las producciones locales y el arraigo de la
poblacién al territorio. Al respecto, se subraya la importancia que la
re-produccion de ciertos alimentos juega en la preservacion de la bio-
diversidad y la cultura, aportando con ello elementos para la sobera-
nia alimentaria y el mantenimiento de las identidades culturales como
base del texto turistico (Tolén y Lastra, 2009; Vakoufaris, 2010).
Lo anterior no significa que exista una transformacién radical en la
produccién de alimentos, pues el paradigma de industrializacion atGn
mantiene una posicion hegemoénica en el campo e incluso es posible
contemplar su crecimiento. Sin embargo, a partir de la propia 16gi-
ca del mercado, el consumo diferenciado de alimentos locales toma
lugar a partir de un sistema de nichos de mercado, en el que ciertos
alimentos y ciertos territorios encuentran intersticios para colocarse
en el contexto de la globalizacién (Renard, 1999). Ello significa que la
propia homogeneizaci6n alimentaria abre la puerta a contra-discursos
que se distribuyen a partir de practicas de consumo entre las que st
encuentra el turismo agroalimentario. ¢
La figura del turista implicito en la Ruta del Queso y el Vino di
Querétaro es de caracter poliédrico y ambivalente. Se trata de un co
rrelato de la propuesta turistica en el que conviven una gran diversidad
de caracteristicas e intereses. Ciertamente, se trata de un esquema limi-
tado que no pretende sustituir el analisis de consumidor empirico, sino
de aportar elementos aprioristicos para desarrollar categorias de andli-
sis, basadas en el propio discurso turistico de la ruta, que ha mostrade
ser una herramienta eficiente de desarrollo turistico territorial. De le
anterior, puede inferirse que el anilisis de este consumidor implicitc
contribuye a delimitar las coordenadas de un consumidor que de otr:
manera seria inasible o poco definido.
A partir de las propias limitantes de la presente investigacién se
concluye que es necesario desarrollar estudios de campo sobre el tu
rista empirico, que ayuden a establecer sus correlaciones con el Font, I, Gudifio, P. y Sanchez, A. (2009). La industria vinicola mexicana
implicito. El futuro de la investigacion sugiere trabajar sobre el anli -y las politicas agroindustriales. Un panorama general. REDPOL Estado,
sis del proyecto interaccional del texto turistico y su capacidad par: Gobierno y Politicas Piiblicas, 2, 1-30.
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