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UN HOMBRE COMUN

El posicionamiento de Francisco De Narvaez en las
elecciones parlamentarias del 2009

Maria Victoria Matozo Martinez
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Esta investigacion trata sobre el posicionamiento del candidato por
Union-Pro Francisco de Narvaez para las elecciones parlamentarias
2009.

Este politico que habia aparecido en escena en el 2007 con un fuerte
discurso contra la inseguridad cambiara su posicionamiento frente a los
electores eligiendo un acercamiento mas mediatico y carismatico.

Existe un posicionamiento “apolitico” del candidato que se
desprende de un apartidismo creciente en la dirigencia politica del cual
De Narvaez es parte.

El analisis indagara como accede al posicionamiento de “hombre
comun’ y “apolitico” a través de los recursos publicitarios, el manejo
de contrariedades y ataques de sus contrincantes, el contexto social
retomado en el posicionamiento, la nueva definicion del concepto
Politica y la espectacularizacion de la misma.
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INVESTIGACION

El eje de mi hipoétesis es que este posicionamiento apolitico es el
resultado de un conjunto de operaciones ideoldgicas y una
redefinicidon de la Politica y lo Politico, que configuran lo que
mediaticamente se conoce como la “Nueva Politica”.

En el siglo XXI gracias a un creciente proceso de despolitizacion
social y a diferentes condiciones coyunturales politicas (como
crisis politico-econdmicas, actos de corrupcion en el gobierno, etc.),
la “Politica” se ha convertido en mala palabra. Los politicos intentan
despegarse de su pasado politico y crear nuevos posicionamientos
alejandose de “aquellos” dirigentes politicos (y Partidos Politicos
tradicionales) corruptos y acercandose a un “nosotros”, la Gente,
como un sujeto con sus mismas cualidades que representa al
ciudadano “comun”.
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Los objetivos generales de la investigacion son:
v Indagar el porqué del posicionamiento “apolitico” de Francisco De Narvaez.
v Indagar cual es el concepto de Politica que maneja el partido Unién-Pro.

v" Describir la estrategia politica-publicitaria de presentar al candidato de Union-
Pro como “apartidista” en el marco de la campana legislativa 2009.

Los objetivos especificos que se desprenden de los generales seran:

v Reconocer la definicién de politica en Unién-Pro.

v' Comprender las operaciones lingUisticas e ideoldgicas detras de la eleccion
del posicionamiento “apartidario”

v Exponer las cadenas de significantes que estan detras de esta l6gica
publicitaria

v" Describir el posicionamiento de Francisco De Narvaez

v" Indagar en las publicidades de Unién-Pro como se expresa el componente
apolitico.

v" Describir cuales son las cualidades del candidato que se acentuan por sobre
lo partidista (lo econémico, la gestion privada, etc.)



CORPUS

El corpus analizado sera enteramente audiovisual tomando solamente los
spots realizados en television y a través del entorno Web por el canal
FranciscoDeNarvaez de Youtube.

El espacio temporal que tomamos es entre el 1 de abril y el 28 de junio del ano
2009 (dia de las elecciones).

Esta decision de utilizar solo material audiovisual tiene como base la respuesta
de la agencia de publicidad del candidato, La Ese, que nos comento que el gje
de la campana era la TV y los spots en Internet.

También desde la pagina oficial del candidato (www.franciscodenarvaez.com)
nos agradecieron el “interés en nuestra campana de comunicacion” aclarando
que “Durante la misma, no se han realizado anuncios radiales o graficos, ya
que el eje de la campana fue el uso de la TV” reforzando nuestra eleccion del
material a analizar.



Posicionamiento - Sardegna, Mariela (2003). El Posicionamiento es el lugar que el
candidato ocupa en la mente del “consumidor” de la publicidad politica. Como se

posiciona dicho candidato, como se ubica a partir de cualidades en relacidon a sus
competidores.

Partido electoral > Abal Medina, Juan (2004) y Cheresky, Isidoro (2006). Refiere a los
nuevos Partidos Politicos que se constituyen con el Unico objetivo de ganar los comicios
desapareciendo luego. Un Partido Electoral impone a sus lideres la necesidad de
revalidar constantemente sus credenciales en calidad de receptores de votos y
popularidad en las encuestas.

Videopolitica > Sartori, Giovanni (1992). La Videopolitica como reflejo y espejo del
Videopoder mas general, constituido por el poder de la imagen, enfatizando los
aspectos negativos de un mundo progresivamente dominado por las representaciones
visuales.

Comentario (Foucault) > Foucault, Michael (1970). El comentario refleja y refracta
otro discurso, es decir, tiene la ilusidn de un “discurso originario” previo. Este triple
movimiento es: Discurso original = Reflejo - Refraccidn, en nuestro caso Vieja Politica
- Corrupcién = Nueva Politica



CONCEPTOS

Discurso Politico> Pecheux, Michel (1969). El discurso politico como un conjunto de
practicas linguisticas que mantienen y promueven ciertas relaciones sociales y politicas.

La Politica y Lo Politico> Mouffe, Chantal (2008). La Politica se refiere a un nivel
“Ontico”, son las practicas de la politica, mientras que lo Politico se refiere a un nivel
“ontologico”, al modo en que se instituye y organiza la sociedad. Resulta asi que lo
Politico es constitutivo de las sociedades humanas, es un lugar de lucha, un espacio de
poder y antagonismos, y la Politica es el modo en que se plasma lo Politico en practicas
e instituciones que organizan a la sociedad.

Significante Flotante > Lacan, Jacques (1953-54) y Laclau, Ernesto (1992).
Significante cuyo significado esta sobredeterminado (es polisémico) y cuya identidad
depende entonces de la articulacion con otros significantes.

Cadena Significante> Lacan, Jacques (1953-54). Encadenamiento de palabras que
articulados dan significado a un Significante Flotante. Conjunto de palabras que
actualizan constantemente un significante flotante con el momento histérico.



EJE PRINCIPAL

Analizaremos la cadena de significantes que se desprenden del concepto “Hombre
comun” en contraposicidon a la cadena de significantes que se desprende de la
denominacién “Politico” para los candidatos.




METODO
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La metodologia que utilizaremos sera el Analisis del Discurso desde la perspectiva de
Eliseo Veron (1980): el estudio de la produccion de sentido de los discursos
entendiéndolos como un proceso y una practica social.

Esta perspectiva de analisis proviene de la Escuela Francesa de analisis del discurso
que realiza una reflexion sostenida sobre la construccion de un enfoque discursivo para
los procesos ideologicos.

Analizaremos semiodticamente las practicas linglisticas del discurso considerando
siempre el contexto en el que estan insertos. Los ejes tomados en cuenta seran:

- Tematico: el manejo de la agenda, como se ordena y jerarquizan los sucesos de la
actualidad dentro del discurso..

- Retdrico: Atiende al estilo, la forma, la actuacion oratoria y a los artilugios técnicos
retéricos (como la posicion de las camaras, el enfoque, encuadre, luces, etc)

- Sintactico: analizara las estructuras formales de las oraciones.

- Semantico: atendiendo a las estructuras del sentido y de la referencia.

- Pragmatico: los actos de habla, la cortesia, etc.

- Contexto: los procesos y representaciones mentales de la produccién del discurso, y
las relaciones de los ejes anteriormente descriptos con la coyuntura social, politica,
histérica y cultural.
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