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PROYECTO DE TESIS

El tema que elegi analizar es, en el posicionawlig# los nuevos partidos o
alianzas politicas del siglo XXI, el componentpdhtico” de su ldentidad Politica a
través de sus lideres. Es decir, analizar los raipaatidos que se posicionan a partir de
la reivindicacién de no pertenencia a una histdgamilitancia politica dentro de un
partido politico.

Nuestro objeto de estudio sera el aspecto apol@d@oposicionamiento de la
alianza Unién — PRO en su campafa electoral paraelégciones legislativas del 28 de
Junio del 2009 a través de su lider en la ProvideiaBuenos Aires, Francisco de

Narvaez.

El objeto se nos presenta como problematico emelgupmta de por qué y como
la representacion politica de Unidn —Pro recurtta historia personal de sus lideres
basada en lo moral, lo personal, la economia @$édn en instituciones privadas y no

en la trayectoria politica.

Una posible respuesta a esta pregunta que seggdd eni hipétesis es que este
posicionamiento apolitico es el resultado de urjucto de operaciones ideolégicas y
una redefinicion de la Politica y lo Politico, gqeanfiguran lo que mediaticamente se
conoce como la “Nueva Politica”. En el siglo XXlagras a un creciente proceso de
despolitizacién social y a diferentes condicioneguaturales politicas (como crisis
politico-econdmicas, actos de corrupcion en el gyolo, etc.), la “politica” se ha
convertido en mala palabra. Los politicos interdaspegarse de su pasado politico y
crear nuevos posicionamientos alejandose de “axgligdboliticos (y partidos politicos)
gue tanto mal hicieron al pais y acercandose anasdtros”, la Gente, como un sujeto
con sus mismas cualidades que representa el cinoladamun”.

Ante la imposibilidad de cierre en la sociedad gnfe al contexto de una
despolitizacion creciente, los lideres apoliticestthion- Pro surgen como el sintoma
(en sentido lacaniano) y condicion de existenciargePolitica corrompida, refractando
su significado.

! El Posicionamiento es el lugar que el candidatppa@n la mente del “consumidor” de la publicidad
politica. Como se posiciona dicho candidato, seauhipartir de cualidades, en relacién a sus
competidores.
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Mi objetivo entonces sera explicitar las operacsoiteoldgicas que permitieron
este posicionamiento apolitico analizando el siggifo actual de la palabra Politica y
describir las operaciones linglisticas y mediaticgee construyeron este

posicionamiento en Francisco de Narvaez.

El momento temporal que tendremos en cuenta papaekente investigacion
sera el periodo trascurrido entre el 6 de marzib2g ele Junio, dia de las elecciones. El
corpus utilizado seran todos los spots y videodi@tdrios de Unién —PRO referidos a
presentar al candidato Francisco de Narvaez quaukkcaron en television y/o de
manera on-line a través de Youtube y las paginamles del candidato. Estos soportes
son elegidos por ser los de mayor llegada y exjgwsigublica para el electorado y

porque la campafia misma utilizé principalmenteghfto video.
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“; POR QUE LOS POLITICOS SON AHORA “APOLITICOS?”

Caso Uniéon-Pro: Francisco de Narvaez

INTRODUCCION

A partir del dicho de Antonio Gramsci “todo es fiol”, creemos que el
posicionamiento “apolitico” para una campafia p@Eitmo solo se evidencia como una
fuerte contradiccidn sino que representa otra naader hacer politica, alejada de la
politica tradicional partidista.

Esta negacion de la palabra Politica explicitafiswaa en la Politica actual, un
cambio en el tipo de sociedad y, por lo tanto, léeteres que demandan una nueva
forma de hacer politica por fuera de sus canabicionales como son los partidos
politicos.

Desde la década del 80 se dieron varios fenomammsagnbiaron la concepcion
de Politica en nuestro pais. El autor Juan Abalifdokn su texto “La muerte y
resurreccion de la representacion politica” regists cambios principales.

En un primer lugar, un cambio en el tipo de Estaqu® se da desde los afios 60.
Los Estados debieron reducirse por la crisis fistaaleconomia globalizada y el
advenimiento de las politicas liberales. La vidarahes regulada por mecanismos
mercantiles y el Estado queda cada vez mas al mdggée retroceso del rol del Estado,
ambito donde se construy6 la Politica, la debiidasecuentemente.

El segundo cambio ocurrio a nivel social. Exista tnagmentacidn creciente en
la sociedad, en donde los individualismos han aoipas lugares que antes ocupaban
las agrupaciones de ciudadanos. Las identidadestn@s que ahora se dan son mas
flexibles, temporalmente inestables e incluso eahttorias dentro del mismo
individuo.

Como tercer factor, Abal Molina nombra al impacte tbs medios de
comunicacién masiva. Los mass media han reemplazdalcalle, la plaza, los lugares
publicos de exposicion donde “se hacia politicdiora la politica se hace, se vive y se
consume a través de los medios, de una forma médar personal y atomizada, sin

contacto con otros ciudadanos.
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Estos tres cambios son factores que han redefiaiéwlitica y su relacion con
la sociedad. Y son estos cambios los que fueroarrdatantes en la eleccién del
posicionamiento de Union-Pro analizado en esteafpalPero antes de comenzar a
analizar las estrategias publicitarias del partmlitico en cuestion y la buena
aceptacion de un posicionamiento intrinsecameméaxictorio, nos adentraremos en

la definicion de Politica.

¢ QUE ES LA POLITICA?

La Politica y Lo Politico

Debemos hacer una definicion primera y fundamestdire qué es lo que
designamos con el término Politica. Utilizaremosapello la definicion de lo Politico
de Chantal Mouffé.La autora diferencia la Politica de lo Politica. Rolitica se refiere

[{PF4

a un nivel “Ontico”, son las practicas de la podtmientras que lo Politico se refiere a
un nivel “ontoldgico”, al modo en que se instituy@rganiza la sociedad. Resulta asi
que lo Politico es constitutivo de las sociedadesidnas, es un lugar de lucha, un
espacio de poder y antagonismos, y la Politicd emdo en que se plasma lo Politico
en practicas e instituciones que organizan a ledad.

Nuestro trabajo sera a partir de la definicibnal@dlitica que da la autora, sin
poner en dudas lo Politico como categoria formadena sociedad, sino analizando los

cambios de la Politica en la actualidad que inaluyeciones diferentes de lo Politico.

La Politica como significante flotante

Para analizar el término Politica, debemos evoieatas caracteristicas de las
palabras, una de ellas es que diferentes sujetmepwtorgarle diferentes significados
al mismo término. Para algunos la palabra Polg&ea un lugar de corrupcidon mientras
que para otros constituira un lugar emancipatd®ara algunos un campo de batalla,
para otros un lugar de acuerdos. Estas difereseidan porque la palabra Politica es un
signo. Retomando el concepto de signo de Saud'spatemos decir que esta palabra

posee un significante (las letras que la conforrteapalabra fisica en si y la fonética al

2 Mouffe, ChantalEn torno a lo Politico,Fondo de Cultura Econémica, 2007. Pag. 15-16
® Saussure, Ferdinan@urso de lingiiistica general\lianza Editorial, Madrid, 1983.
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expresarla) y un significado (la definicion de poé#, el concepto encerrado en la
palabra misma). Segun Saussure entre significadgigpificante existiria una
correspondencia exacta que nos llevaria sin eqoiigbconcepto a representar a traves

de una palabra.

Pero contrariamente a Saussure, Jacques Lacardexangjue no existe una
correspondencia exacta entre ambos y que un signié puede poseer multiples
significados, como sucede con la palabra Politiba. esta manera un mismo
significante podrd actuar en el campo social deemendiferente para los actores
involucrados, que logran exponer diferentes posésocon los mismos significantes
(incluso si estas posturas son antagonicas) o fatmparte de sus argumentos.

Es por ello que consideramos al término Politica@ain “significado flotante”
(en concordancia con autores como Laclau, Zizekagah) cuyo significado esta
sobredeterminado (es polisémico, tiene multiplegniBcados) y cuya identidad
depende entonces de la articulacion con otros fiigntes, otras palabras que lo
actualizan constantemente con el momento histdgsalecir que el sentido de Politica,
su identidad dependera del contexto historico,odeskentidos que acompafien a este
término y sean adosados a él por diferentes tigoastciacion (sociales, culturales,
politicos, biologicos, etc.) en una cadena de derdentro de un contexto especifico.
Por ejemplo: la palabra “sintesis” tiene difererdegpciones en la biologia y en la
literatura®

Gracias a la gran movilidad de estos significante$a posibilidad de tener
diferentes sentidos y “flotar”, desplazarse entme y otro, se da una lucha por estos
signos en la cual cada actor involucrado en el casgzial intentara apropiarselos,

como expresa Voloshinov “el signo es la arena dedwle las clases”

Siguiendo el razonamiento expuesto encontramos ‘GRaditica” es un
significante flotante y también vajoja que en si mismo no tiene un significado que
de cuenta de su esencia, sino que se llena desdévaraneras en diferentes momentos

histéricos confluyendo en un punto nodal.

“Sintesis para la Literatura es un escrito dondtesetan las ideas principales de un texto mienjuas
para la Biologia es la conformacion de una unidadpieja por la integracion de otras mas sencillas
> Voloshinov, Valentin. El signo ideoldgico y lad§lofia del lenguaje, Nueva Visién. Buenos Aires.
1976.

6 Laclau, Ernesto. “¢ Por qué los significantes vastosimportantes para la politicagt Laclau E.
Emancipacion y diferencidriel, Barcelona 1995. Pag. 120.
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Es asi como el espacio social e ideoldgico estéonoado por significantes
flotantes (polisémicos en su significado) que garlien una cadena y producen efectos
de sentido. Pero este encadenamiento no es atedforpalabras de Zizek, el “cumulo
de “significantes flotantes”, de elementos protoldgicos, se estructura en un campo
unificado mediante la intervencion de un punto haglée los acolcha, detiene su
deslizamiento vy fija su significadd”Este “acolchamient8”se da en nuestro caso en el
significante Politica que se asocia a una cadestaidiiva ideoldgica.

Deja de desplazarse el significado para detenemsain® solo, que sera
considerado el sentido del término gracias a Igsulsos con los que se asocie y el
momento historico que le sirve de contexto paraniteé. El punto nodal unifica el
campo ideologico en el cual circula la palabra,cfoma como designante rigido,
“significante que mantiene su identidad a travéstatas las variaciones de su
significado”? Y de esta manera realiza una clausura en lasfisagiones para que la
sociedad pueda funcionar como tal, como un todgotstm

Esta clausura social, para Lacan, se realiza med&nlenguaje, sistema que
ordena la experiencia humana al cual él llama ‘forsienbdlico”. El orden simbolico
estructura la relacion entre lo subjetivo y el desweando las normas que regiran el
comportamiento del sujeto y lo integraran en lduca. Por lo tanto es en este orden
simbdlico, en el lenguaje donde las operacioneslodéecas intentan clausurar el
sentido. Aqui es donde aparece la ideologia dortengue, triunfal en la lucha del
signo, logra la clausura del campo social creanddJoiversal, se apropia de este
significante que actda como punto nodal y encadesaestantes significantes bajo
dicha ideologia.

En nuestra investigacion encontraremos diferentgsfisantes flotantes cuyo
significado sera determinado por una cadena siogmife creada a partir de las
publicidades politicas analizadas. Algunos de eflos “revolucion de voluntades”,

“ejercito de voluntades”, “conductas de vida”, etc.

! Zizek, Slavoj, “Che Vuoi?” ekl sublime objeto de la ideologigiglo XXI, México, 1992. Pag. 125.
8 Ibid. 7. Pag. 130
° bid. 7. Pag. 141
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Definicién de Politica Tradicional

La definicion de Politica Tradicional que expondosnsorresponde al Universal
creado por quienes lograron la clausura del caropialscon su predominio ideoldgico
y expusieron su concepcion del término como elifsagilo correcto, verdadero en la
sociedad. El concepto de Politica en su acepcdilicional se refiere a la concepcion
burguesa de dicho término. La Politica es, tradaimenté’, una actividad que se
enmarca en la militancia o actividad dentro del acnade un Partido Politico con
objetivos comunes y superiores a la actividad idd&i. Estos objetivos comunes son
el bienestar general de la sociedad y el trabajpan de ésta bajo el valor de la
honestidad y la ética en la labor desempefiadalPbbscos son, segun esta concepcion,
afiliados, delegados o militantes, presuntamentee$ios, de Partidos Politicos que
persiguen el bienestar general.

Esta concepcion de la Politica como distinta deoldedad civil se apoya en la
ideologia de la clase dominante, la clase burgu2slaemos entonces definir Ideologia
y lo haremos en términos de Althusser, como “utesia (qQue posee su légica y su
rigor propios) de representaciones (imagenes, mitisas, o conceptos segun los
casos), dotados de una existencia y de un papétibas en el seno de una sociedad
dada™’. Esta concepcion de Politica es un conceptotdesistema, esta Ideologia que,
sin embargo, se nos presenta como objetiva.

La objetividad de la Ideologia con la cual se pmesda creencia de que la
definicion burguesa es LA definicion de Politicart® Unica y verdadera definicion)
emerge de la “apariencia de objetividad” que Balibeconoce en el Valor de la
mercancia en los procesos de intercambio (aqui yamopunto de encuentro entre
ideologia y fetichismo de la mercancia marxista).

Para Balibar el valor de la mercancia es tambiéncu@encia ideoldgica que se
presenta como algo dado (el valor de las cosagialatese mide a través del dinero) y

en verdad constituye una “expresién de una realidmial™® La mercancia tiene su

19 Esta concepcién burguesa data de la RevolucidrcEsa y la Declaracion de los Derechos del Hombre
y del Ciudadano donde de manera indirecta se defiagolitica como la actividad de gestionar loiao

a través del Estado con el objetivo de consensaddémechos del hombre (art. 2), como su articulo 15
expresa mediante el término “gestion”.

1 Althusser, Louis., “Marxismo y Humanismo”, &a revolucién teérica de ManSiglo XXI, Buenos

Aires 1967. Pag.191.

12 Balibar, Ernesto. “Ideologia Fetichismo: el podéa sujecion” acapites “El fetichismote la

mercancia” y “Necesidad de la apariencia”LarFilosofia de MarxNueva Vision. Buenos Aires. 2000.
Pag. 70.
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valor fetichizado por la Ideologia mercantilistpagece la moneda como la unidad de
valor objetiva entre cosas, y no se pone en cuestioveracidad o fiabilidad. Dicha
unidad de valor corresponde a un tipo de socied&dsg maneja con una ldeologia
mercantilista, en una sociedad diferente por ejerdphde los intercambios se realicen
mediante el trueque el valor de un objeto consi#siempre otro objeto.

La ideologia entonces actia como una mediacidéhasimal seria imposible la
vida en sociedad (sin la moneda o sin los concepw@strueque no se podrian
intercambiar mercancias). Lo mismo ocurre con esteepcion de la Politica, ésta es
constitutiva de lo social, condicién de existerdgala misma ya que acolcha y clausura
el campo social de significaciones. Constituye umadiaciéon que posibilita la
comunicacion con el otro. Cuando estemos hablaed@dtitica cualquier miembro de

la sociedad sabra a que nos referimos con dichortérsin especificarlo de ante mano.

EL GIRO POLITICO

Deslegitimacion de la Politica Tradicional: la crigs de representacion

En la dltima década nos encontramos con una ctecgaspolitizacion social.
Podemos evidenciarlo en los electores que ya nanvpor una plataforma politica
partidista y en los “nuevos politicos” que son pees alejadas de la militancia y no
provienen de Partidos Politicos tradicionales gijoe tienen origenes diversos. Por
ejemplo el Gobernador de la Ciudad de Bs. As. MauriMacri proviene del sector

privado (Grupo Macri y el club Boca Juniors).

Estamos actualmente ante una crisis de represemtaalitica en donde los
Partidos Tradicionales no pueden representar asao@dad que ha modificado sus
valores y por lo tanto su relacion con la Politicas Partidos Politicos tradicionales
argentinos (la Unién Civica Radical y el Partidstilualista) han sabido convertirse en
las décadas del 30 al 50 en partidos de masaseguéan bajo su representacion a
grandes y diferentes sectores de la sociedad awigras colectivas homogéneas. Asi
mismo sus seguidores, los representados, constitudiagrupo homogéneo, por lo
menos politicamente, aunando sus intereses y damgadticulares en la busqueda de

un mismo bienestar social.

10
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Actualmente la sociedad se ha atomizado. La idélogrcantilista cuyo valor
predominante es el individualismo ha penetradosdda capas de la sociedad y ha
modificado al electorado tradicional. Hoy en di& lelectores son mas volatiles,
contradictorios incluso dentro de sus libres etmues. Por mas que los Partidos
Politicos continlien teniendo afiliados y reunionperiddicas, los ciudadanos
representados ya no son los mismos. El individudenw tiene diferentes patrones de
comportamiento, opuestos algunos (como por ejeraplar en contra de la extrema
disciplina en el trabajo pero someterse a dietéasctes o0 entrenamientos fisicos
rigurosos). El nuevo elector constituye grupos fegade intereses puntuales en donde
facilmente pueda entrar y salir. Es el “Yo” fragnaeto en el que el ciudadano debe
cumplir diferentes roles, es jefe y empleado alhmisiempo, ecologista y consumidor

de jabones nocivos para el ambiente, etc.

Esta despolitizacion es agravada por la baja emmémgen de los politicos
tradicionales y el Gobierno a causa de diversowifas actuales como los numeros
falsos del INDEC, la posible financiacién de la paifia presidencial con $800.000
dolares encontrados en un maletin no declarada eddana (caso Antonini Wilson),
los juicios politicos a los ex—presidentes Carlosnbtn (por trafico de armas) y a
Fernando De la Rua (coimas en el senado), el paititar-sindical anunciado en 1983

por el expresidentes Raul Alfonsin, etc.

La visiéon de la Politica y de los partidos tradicites ha cambiado y han surgido

nuevos actores que intentaran ocupar el lugarpiesentacion vacante.

La Nueva Politica como sintoma

Un sintoma es “una asimetria, un cierto deseqiglifpatolégico” que
desmiente el universalismo de los “derechos y @sbBdiurgueses (...) un elemento
particular que subvierte su propio fundamento usaé'® Cuando aparecen nuevos
actores en la Politica por fuera de la Politicalitianal aparecen como sintomas, algo

externo al sistema. Ya sucedi6 en la crisis delZ00n la huida del ex-presidente De la

3bid. 7. Pag. 47.

11
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Rua de la casa rosada): el surgimiento de JuamsCBiumberg como figura politica
representante de los sectores que “piden seguridat Alfredo De Angelis (en la
“pelea” del Gobierno contra el Campo por la aprabade la resolucion 125 sobre las
retenciones moviles hacia este sector) como defelesano de los sectores en disputa,
el campo. Dos actores que por fuera de la Polif@m#endida en su acepcién
burguesa/tradicional) de los Partidos Politicoseylak Instituciones, hacen Politica,
mejor dicho, se embarcan en lo Politfdoa universalidad de la politica burguesa
encarnada en los aparatos del Estado queda trupoadsta excepcion que demuestra
la debilidad y rompe la unidad del univerBallitica en la sociedad contemporanea, ese
universal que, retomando las palabras de Lacanyswla el campo de las

significaciones sociales.

Slavoj Zizek afirma lo mismo que Lacan mediante@hcepto de la fantasia
ideologicd®, esta fantasia intenta construir la imagen desmtéedad como un Todo
organico, un cuerpo social no escindido y compledaancongruencia, la distancia entre
esta fantasia con la sociedades de hecho escirapdescen en el sintoma, en este caso
en los nuevos politicos. Al igual que el JUflien tiempos de nazismo en el ejemplo de
Zizek, los representantes de la Nueva Politicausoelemento externo que introduce la
corrupcion en el sistema social, explicita lasrisude éste, un particular que quiebra lo
universal. “Fantasia es el modo en que se disinaldigura antagénicd”, este
antagonismo, esta incongruencia social es disimytend la fantasia ideologica de una
sociedad orgénica.

Queremos aclarar en este punto que al igual quanLatros autores como
Zizek, Laclau y Foucault acuerdan que estas opereside clausura pueden rastrearse
en el discurso por la materialidad del mismo, lal gustifica nuestro andlisis que tiene

como corpus las publicidades de camparfia de Unidn-Pr

*bid. 2. P4g. 15-16.

% |bid. 7. Pag. 173.

'8 |bid. 7. PAg. 173. La figura del Judio es en di$tro representada como fuente de todos los males
sociales. Frente a la crisis social se presentaeadterno a ella como causa de su desequilibriooAlar
una explicacién interna del problema, se justiicencoherencia social culpando a elementos externo
gue son usados como « chivos expiatorios ».

Ybid. 7. Pag. 173.
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Pasaje de lo viejo a lo nuevo

Para analizar este pasaje de la Vieja PoliticaNulkva Politica haré uso de la
nocién de “comentario*® de Foucault. El comentario refleja y refracta afiscurso, es
decir, tiene la ilusion de un “discurso originaripfevio. Este triple movimiento de
Discurso original> Reflejo > Refraccion, se evidencia en el pasaje que estamos
evidenciando de la siguiente manera:

Politica Tradicional (Politicaj> Distorsion de dicha idea de politica (Corrupcién)

Nueva Politica (Apolitica).

La distorsion de la Politica Tradicional se refiemela corrupcién, a la
transformacion y el olvido del valor de la honeaticen la cual se apoyaba, es un reflejo
distorsionador. La refraccion por otro lado es e$vido de direccién de este discurso
original, el cambio en la manera de hacer Pol@mmearnado en los representantes de la
Nueva Politica. Se niega lo anterior, la refrac@8rcontraria al discurso original, esta
Nueva Politica se erige contra todos los elemahdda Vieja Politica, la corrupcion, la

deshonestidad, la afiliacién partidista, etc.

Como Foucault afirma, es necesario borrar la solbedel significante, borrar el
discurso originario para el analisis porque elwlisgo es una irrupcion histoérica. Por ello
todos los elementos heterogéneos que formaban gelrsignificante (Vieja) Politica
son contrariados, por mas que no todos fueron creaddel reflejo negativo. La
irrupcion de la Nueva Politica se da en este moonleistorico por el momento social y
las condiciones objetivas en las cuales surge,ueniuggo de una crisis politica y en
medio de un proceso de despolitizacion social surgsintoma del malestar de esta

Politica. De esta coyuntura surge el régimen déacer

Foucault también enuncia que “cada sociedad tiene2gimen de verdad, su
politica general de verdad"que dictamina que discursos son verdaderos y¥tascas
y procedimientos valorados para la obtencion detdad. Este régimen de verdad es el
que naturaliza la nueva y la vieja concepcion diti€a y fetichiza el concepto. Al

igual que lo comentado por Balibar acerca de laetodgicion de la creencia, las

'8 Foucault, MichaelEl orden del discursoTusquets, Barcelona, 1973. Pag. 93
9 bid. 18. Pag. 90.
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construcciones discursivas se fetichizan y la ViB@litica queda definida como
Partidista en su deformacion por la corrupcion ménque la nueva queda definida

Ccomo una superacion de esa politica, su refracmatraria.

Pero no solo la coyuntura nacional de desconfidwaz#a los partidos politicos
ha propiciado el pasaje a una Nueva Politica, sjim@, segun Chantal Mouffe, la
coyuntura politica internacional también contrib@ayk creacién de una nueva idea de
Politica. “Los socidlogos afirman que hemos ingdlesan una “segunda modernidad”
(...) el “mundo libre” ha triunfado sobre el comunsm, con el debilitamiento de las
identidades colectivas, resulta ahora posible undmusin enemigos®’. Se busca el
consenso a traves del dialogo y los enfrentamiestws vistos como contiendas
barbaricas antiguas, necesarias de ser superadtes.s@peracion es traida por el
pensamiento liberal reinante cuyos dos pilaresesoacionalismo y el individualismo.
Pero el individualismo niega lo Politico ya quegaieel enfrentamiento nosotros/ellos,
requiere que el individuo sea el punto de refeeenes decir el fin de las identidades
enfrentadas. Y por otro lado la racionalidad libsta se basa en un acuerdo entre
partes, un consenso racional que incluya todaspesones diversas, es decir el fin del
enfrentamiento. Esta es una actitud repetida epubBcidades y las entrevistas a De
Narvaez quien siempre aboga por el “consenso” comtmdo para relacionarse con el
adversario negando el enfrentamiento.

En relacion con esta negacion de lo Politico erdimension antagonista, la
autora distingue dos paradigmas liberales prinegal

El Paradigma Agregativo que tiene su fundamenta economia. Concibe a la
Politica como el establecimiento de un consense éas fuerzas sociales en conflicto.
Y concibe a los individuos como seres racionalexegptibles de realizar decisiones
instrumentales, Utiles. Es la idea del mercad@aghi a la politica

Y un segundo Paradigma Deliberativo en el que ld@i€bse considera como el
intento de realizar un consenso moral entre losivithabs. La racionalidad
comunicativa es la que prima, es la moral apli@taPolitica.

La definicion de lo Politico que utiliza la campaf@Francisco de Narvaez es el
segundo, la Politica aprehendida mediante la éBcmo la Identidad Politica es un

concepto relacional, se crea un “nosotros” cordrarun enemigo, un “ellos” que en el

% |bid.2. Pag. 9.
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PRO son los partidos politicos tradicionales, losruptos como una exterioridad
constitutivd™. Y esa cualidad que los diferencia de ellos etaupcion, una cualidad

moral.

LA NUEVA POLITICA

La Videopolitica

El eje de nuestro andlisis es la Videopolitica spieonstituye en la nueva forma
gue la Politica ha adoptado desde finales del A{oEl formato “video” ha sido el
privilegiado y ha permitido que los mensajes dediios y politicos puedan ser
recibidos en vastas regiones y en simultaneo &drde la television. El video es el
medio, pero este medio también impone a la Politimaas, lenguajes y otras
importantes modificaciones. Asi lo audiovisual ®ocenstituye solo como un soporte
sino que es constitutivo de esta Nueva Politica.

La Videopolitica es “un reflejo, pero también espagl Videopoder mas general
que es el poder de la imagéh’El observar a través de los medios enmarca ladaiy
el pensamiento desde el encuadre y la composi@bdiosl planos hasta el lenguaje
(visual y verbal) de las personas presentadas misgio.

En una democracia cambiante, el poder también @argbpoder se transforma
en Videopoder y la democracia en lo que Yolanda@aslenomina “democracia del
publico”, en la cual los medios tienen un papetipreinante. El puablico cuestiona a sus
representantes y recurre a camaras televisivasrgsobver sus problemas desplazando
el poder electivo por el poder mediatico. Esto enaa una crisis de representatividad

politica que la Videopolitica profundiza constantere.

Como ya mencionamos los medios masivos de comuaditacultiplican los
destinatarios del mensaje politico, pero tambiénodlucen transformaciones en la

forma de hacer politica, “producen efectos sobrmikema estructura politica que los

L bid. 2. Pag. 22.
%2 Sartori, GiovanniVideopolitica: Medios de informacién y democraci sbndep México, ITESM.
Fondo de Cultura Econémica. 2003.
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enuncia®®, de esta manera la televisién no solo es un medazenario de la contienda
politica, sino un protagonista, un actor en la naism

Como expresa Heriberto Murdfo la publicidad politica “promueve
necesariamente el pasaje desde el estilo interextatno poniendo en evidencia un
nucleo contradictorio, inherente a toda forma deiGac politica: la tensién entre el
momento ideoldgico, o utopico, y el momento de mecimiento de la realidad
circundante”. La relacion entre su identidad podity su objetivo de obtener votos es

sumamente conflictiva.
Identidad politica

El presente trabajo analiza ciertos aspectos datBd&olitico Unién -Pro y por
lo tanto debo realizar un comentario sobre la idadtPolitica de dicho partido. Abboy
Carlés define a la Identidad Politica como el cotgude “practicas sedimentadas
configuradoras de sentido que definen orientacigmegarias de la accion a través de
un mismo proceso de diferenciacién externa y homiageion interna®. El autor

también define tres dimensiones de la misma guiizaremos a continuacion.

La primer dimension de la Identidad Politica es Alieridad, que propone un
antagonismo con el Otro, los contrincantes, enesnggola arena politica que luchan
por el poder politico. Esta dimensién diferencibos Partidos de otras agrupaciones
politicas y establece una relacion de amigos/ermmignstitutiva de la identidad ya
gue marca los limites de la misma.

En este tema Chantal Mouffe en su definicion dédditic®® afirma que el
enfrentamiento entre partes por apropiarse de paces de poder, el antagonismo
nosotros/ellos en esta lucha es constitutivo detiedad y de lo Politico. Hoy vemos
en los nuevos politicos como Francisco de Narvaez actitud diferente hacia el
enfrentamiento. Estos planean un clima de didlogoengendimiento con sus

contrincantes que podria presuponer la superaeda ldcha, es decir, la exterminacion

% Landi, Oscar, “Videopolitica y cultura”, @ALOGOS de la comunicacidnf33, FELAFACS, Lima,
1992.
24 Muraro, H. “La publicidad politica (y la politicde la publicidad) en la Argentina”, eRevista
Dialogos de la Comunicaciamf 27, Buenos Aires: FELAFACS, 2005.
% Abboy Carlés, Glas dos fronteras de la Democracia Argentina. Limmaulacién de las identidades
politicas de Alfonsin a Menetdomo Sapiens, Rosario. 2001. Pag. 64.
26 |

Ibim. 2.
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de lo Politico, lo cual es imposible por un aspexinstitutivo de la sociedad. Pero en
verdad la distincion nosotros/ellos sigue presdRétomando a Carl Schmitt en el texto
de Mouffe, el antagonismo se expresa ahora engistn@ moral en vez de Politico. La

discriminacion nosotros /ellos como enemigos malfj izquierda/derecha es redefinida
en términos morales como una lucha entre el bielnyal. EI Nosotros / Ellos desde la

moral se ve en el spot n° 7 “Felipe Sola”, en @ gucandidato dice “Ellos cambian sus
principios, yo siempre mantengo los mios” cuandaedgre a sus ex compareros
politicos, aquellos que hoy son sus adversarios.

El modelo liberalista al cual se alinea la campd&aUnion- PRO busca un
consenso con el otro, con el “ellos”. Esta conaapalel Otro y de la Politica como
lugar de consenso social y no de enfrentamientoc# también con el Paradigma
Deliberativo de Chantal Mouffe analizado anteriontee Los representantes del
Paradigma Deliberativo Liberal pretenden alejaeséadvieja Politica en su concepcion
de lo Politico ya no como enfrentamiento de pastidmo como acuerdo moral entre
diferentes posiciones. El otro no como enemigm somo adversario.

El adversario transforma el antagonismo, lo doroastj en palabras de Mouffe,
lo vuelve agonistd, es decir, el enfrentamiento es regulado portirgtines que las
entidades contrarias y participantes respetantrilrm es un enemigo a quien se debe
destruir, sino un competidor a quien se debe vericerpolitica para los liberales
constituiria un terreno neutral donde diferentegogs compiten para ocupar dicho lugar
de poder.

Union-Pro redefinié el enfrentamiento en los témsimnteriormente descriptos
y con ello ha debilitado su propia Identidad PcditiLos limites del Partido Politico con
el exterior no son claros y es posible que lodadlfils o integrantes del partido se

fluctuen fuertemente en nimero y convicciones caidentidad definida débilmente.

Siguiendo con la categoria de Identidad Politicalizaremos la segunda
dimensién de la misma. Hablamos de la Dimensionrédepntativa que refiere al
conjunto de elementos enunciativos (simbolos, laj@gy etc.) que son representativos y
cierran interiormente a la Identidad en cuestiém.eEcaso de Unidn-Pro se presentan
algunos simbolos identitarios que se acercan nidgoa y slogans publicitarios que a

representaciones politicas. Las letras “Pro”, lmsres negro y amarillo y la constante

" |bim 2. Pag. 27-28.
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enunciacion del significado “ayudar” a partir destilitos significantes serian los
elementos principales. El lenguaje utilizado pos Iepresentantes de Unién-Pro
pareciera ser unificado (ver Spot 5: Un diacha) pero evidenciamos algunas
irrupciones en el estilo coloquial, la estéticaay taracteristicas exponenciadas en los
candidatos a lo largo de la campana.

El Spot 7: Felipe Sola muestra al candidato erasibnes de actividad politica.
El acercamiento informal y “por fuera” de lo Pal@tique Francisco de Narvaez realiza
en sus spots es utilizado de manera muy brevdiyahlde este spot. Lo que prevalece
en el spot 7 es la imagen de Sola en distintos mtweele la Politica Argentina, siendo
participe. Se exalta la experiencia del candidatuycualidad de “politico”, aquello

mismo que el resto de los spots intenta disimular.

Por ultimo la tercera dimensién de la IdentidaditRal es la Perspectiva de la
Tradicion, la historia del partido, sus lideresrgpares, la interpretacion de su pasado
que permite la construccion del futuro partidadandole sentido a la accion presente.
Union-Pro es un partido joven, creado en el afio7 20€ro cuyos miembros se han
modificado rapidamente a lo largo de los afos.

Sus integrantes actuales son miembros de otrapagomes politicas (De
Narvaez es Peronista, Sola estuvo en la gestidfirdener, Macri fundé el Pro) que se
han unido por un objetivo definido: derrotar alc@lismo Kirchnerista y constituirse
como la primera oposicion. Este objetivo parecgdreunstancial ya que se inscribe en
un proyecto presente y un objetivo definido enoelacplazo. Concluimos entonces que
el partido no posee una perspectiva de la tradiga®ada ni planifica un futuro distante,

sino que esta orientado en un puro presente queedef Identidad coyunturalmente.

Observando lo endeble de las categorias analizadées Identidad Politica de
Union-Pro podemos afirmar que el partido es, endosinos de Juan Abal Medina, un

“Partido Electoral”?®

creado esencialmente como una maquinaria eleatapsz de

ganar elecciones pero incapaz de gobernar socedBdee tipo de partido tiene un
proceso decisional de arriba hacia abajo, conadmtea un lider que es la cara visible
del partido y ejerce un rol ejecutivo. Estos lidemeben revalidar a diario sus

credenciales frente a la audiencia ya que no goesentantes de colectivos o creencias

8 Abal Medina, JuarL.a Muerte y Resurreccién de la Representaciéntiea)iFEC, Buenos Aires,
2004, Pag. 86
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partidistas sino que son figuras mass mediaticaadas en la popularidad. Segun el
autor en la Argentina no existen partidos elecésrgduros, sino que conviven en los
partidos rasgos del partido electoral con rasgbpaitido tradicional en cuanto a sus
modos de funcionamiento (estructura jerarquicéiadbs, etc.).

Definiendo a Unién-Pro como un Partido Electoratlenciamos su objetivo de
ganar los comicios y analizaremos en consecueRciasirategia utilizada para tal
finalidad.

Representacion

La nueva forma de representacion social de la Niroldica y los Partidos
Electorales sera denominada “postsocial” en térmite® Abal Medina. Al no haber
grupos sociales homogéneos los individuos buscaulis no mediados con la politica
y desde lugares no-politicos, mas transparentasubais basados en la empatia de los
candidatos. Ello conduce a una personalizacibradaolitica: no se votan partidos o
propuestas sino candidatos, figuras mediaticas laggsu La Politica se vuelve
autorreferencial: se legitima y reproduce a si missus significados no son verosimiles
a la sociedad, pero si a la misma Politica.

La personalizacion es una consecuencia de la cidas partidos politicos,
estos ya no representan intereses sociales, aboea tuna nueva forma de representar
mas cerca de la popularidad. La relacién represantapresentado ha cambiado a una
relacion actor/mediatico-audiencia, convirtienda democracia en una “democracia de

audiencia”.

Identificacion

Gracias a la fragmentacion social, la representatpéstsocial” es posible. Al
vivirse de manera individual la politica es consien¢omo un producto, una decision
personal, no como un espacio de contacto, discyshirsqueda entre ciudadanos. Por
ello en el video De Narvaez habla de su situaciérsqnal, su vida privada, para

obtener una identificacion a un nivel personalsocial.

Frente a la dificultad de generar identificaciongsipales e incentivos

colectivos, las publicidades apuntan hacia un Yid&idual, no hacia un ustedes. Es asi
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como el slogan de la campafa sera planteado aigloientes términos: “Hay alguien
nuevo en la politica: VOS”. La Politica se toma ooalgo individual que el sujeto
puede optar por participar o no. Toda la comun@ade Francisco de Narvaez tendra
un acercamiento personal, familiar, que habla dgida diaria y de los problemas

cotidianos esquivando los reclamos grupales.

Publicidad politica

Por ultimo nos referiremos al género predominamtdad campafias politicas
actuales: la Publicidad Politica. Si bien la mayarte de los videos analizados en este
trabajo son publicidades politicas, este solo esdelos muchos géneros movilizados
por la Videopolitica. Aqui también presentaremoisesistas (spot 21 “No le tenemos
miedo a las urnas”) y videos didacticos (los viddesFraude y Mi Primer Voto) que
son parte de la campafia pero estan expresadogosnfatmatos y son parte de la

Videopolitica en general.

De todas maneras acordamos que el género por egicetn las camparas es la
publicidad politica, variante de la publicidad caai@ con la cual comparte técnicas y
procesos. La publicidad es un género que intemsupdir al espectador presentando de
manera atractiva el producto/candidato y utilizadderentes insights para hacer surgir
en el publico identificaciones positivas y pensamts congruentes con el objeto
publicitado.

Ademas de la obvia diferencia en el objeto de aatla ambas publicidades,
comercial y politica, se diferencian también enti@sipos utilizados. El lanzamiento de
un producto puede ocupar un minimo de dos afos ipatalarse en el mercado
mientras que un politico dispone de unos pocos syEs®@ ser reconocido como tal ante
los electores y orientar el voto hacia su persdmws rebotes en la prensa y la
contestacion de sus adversarios seran frecuentaspeblicidad politica, por lo que los
candidatos deben tener un buen manejo de contadasd

En este trabajo haré referencia a un rebote podilivia publicidad politica de
Francisco de Narvaez: su “imitador” en Showmatclpa#tir de la imagen publica que
el politico da desde sus comunicaciones, el prograaievisivo realiza una imitacion
humoristica que tiene buena aceptacion en el milgliayuda a la construccion del

verosimil del candidato.
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Ya planteados los términos, paradigmas y teorias wjilizaremos para el
estudio de los spots de campafia de Unién-Pro, caremos el andlisis de los mismos

en el siguiente capitulo.
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FRANCISCO DE NARVAEZ

El primer acercamiento que tenemos hacia el catolganos da a través de su
agencia de publicidad: La ESeEsta agencia esta especializada en materiacaoljti
estuvo encargada de la camparfa que analizaremos.

Como ya comentamos, el corpus analizado serd emata audiovisual
tomando solamente los spots realizados en telewys#través del entorno Web durante
el espacio temporal entre el 1 de abril y el 28judgo del afio 2009 (dia de las
elecciones). Esta decisién de utilizar solo mateaiadiovisual tiene como base la
respuesta de la agencia de publicidad del candfogoe nos comenté que el eje de la

campafaeralaTV.

Por otro lado la agencia nos ofrece desde su pagieh algunos datos
relevantes de la campafia que sirven de introdueciamisma.

En primer lugar describe la situacion en la cualeseuentra el candidato
Francisco de Narvaez en las elecciones parlamastatel 2009: “El oficialismo
presenta como candidatos a Neéstor Kirchner y DaS8wbli, repitiendo a nivel
parlamentario la formula ganadora de las eleccigmresidenciales del afio 2003.
Por otro lado, el peronismo disidente, Union Peopgone al kirchnerismo detras de la
figura de Francisco de Narvaez, quien ya cuentaet@apoyo de Mauricio Macri, y
suma al peronista Felipe Sola.”

Determina los objetivos de la campafa: “InstalBeaNarvaez como el referente
de la oposicidn para gobernar la provincia en éll2@errotar a Kirchner y a Scioli en
el territorio mas importante.”

Y plantea la estrategia a seguir: “Presentar alidato como un hombre comun,
con planes para resolver los problemas de la pcia/imue habla francamente y con
conviccion. Pese a la campafia sucia del rival, micaeen la pelea, contrastando una
postura propositiva con la actitud iracunda de lfer. Ante la posibilidad de fraude
por parte del aparato oficial, también se produgblipidad especifica reclutando

voluntarios para fiscalizar los resultados. Firelte para polarizar la eleccion con

29 Agencia La Ese www.laese.com

% Desde la pagina oficial del candidato www.francinarvaez.com y la agencia La Ese nos
agradecieron el “interés en nuestra campafia dergoawion. Durante la misma, no se han realizado
anuncios radiales o gréficos, ya que el eje danapafia fue el uso de la TV”
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Kirchner, se resalta la utilidad del voto a De Na, la necesidad de unirse para lograr

ser escuchados.”

Estos seran aspectos desarrollados a travées de kaslaomunicaciones que
Union-Pro realice, y las dificultades que la agartoma en cuenta para desarrollar la
estrategia seran fuente de criticas y descalifices hacia el rival.

“El oficialismo utiliza dudosos recursos para voltzacampafa a su favor. Las
operaciones politicas van desde el adelantamienta fecha de las elecciones, hasta
una fuerte campafa sucia contra el candidato Desddar que incluye afiches
difamatorios y la citacion de un juez vinculdndd® manera insoélita a una causa por

droga” concluye la agencia.

Antecedentes a la camparia

En el afio 2007 Francisco de Narvaez se postulo cGwmioernador de la
Provincia de Buenos Aires. El creativo publicitadetras de la campafa también fue
Carlos Souto (fundador de La Ese) pero el acercami@ electorado que realiz6 fue
diferente.

La camparfia denunciaba la inseguridad en la Pravateimanera muy violenta:
Spot Tomat&: un hombre denuncia que la campafia se estrudtededor del precio
del tomate y que no se presta atencion a la ingkzglique vive la provincia mientras se
estrella un tomate en el pecho, del lado del coraad simulacién de un balazo.

Contra el Pac8: el candidato habla de la “guerra contra el pammt el fondo de un
grupo de chicos jugando al fatbol, utilizando pedab como violencia, preso y
desesperacion.

Via Publica: hubo varios afiches que exponianyarida “La Seguridad se hace” y el
candidato hacia referencia en todas sus apariciehegsivas en la inseguridad y la

intencion de hacer cumplir la ley.

Desde este primer momento queda en el imaginad@lsque la propuesta de
Francisco de Narvaez estd basada en la insegurglad,embargo veremos a

31 http://www.youtube.com/watch?v=rVEiXigFRNs
%2 http://www.youtube.com/watch?v=80uMLkjlXqw
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continuacion un cambio en el acercamiento al pdbl¢a no se nombrard a la

inseguridad enfatizando la violencia y el lengusge mas complice.

ANALISIS DE LOS SPOTS

El método que utilizaremos para los spots de Fsancde Narvaez sera el
analisis del discurso. Retomando lo expresado mbostinov, “el signo es el lugar de
la lucha de clases® los signos son ideoldgicos y ellos expresan ibues sociales
qgue al aparecer en el campo social son representattavés de distintos signos. La
palabra es el indice de los cambios en la socieBad.ello analizaremos algunos
términos tomando en cuenta las exigencias metodal®giue el autor indica para

estudiar la refraccion de lo social en el signo.

Finalmente el analisis se realizara en contextqugsegun Michel Pecheux el
discurso “debe referirse al mecanismo discursiyeedico que la ha hecho posible y
necesaria en un contexto cientifico daoEste andlisis es necesario para conectar las
palabras con el momento histérico en el cual sertas ya que la elecciéon de los
términos, como ya hemos visto, siempre es inteacian

Francisco de Narvaez utiliza numerosas referergiés coyuntura local para
expresar su mensaje o justificar sus dichos, plor @&lcontinuacidbn encontraremos
referencias explicitas (y no tanto) al conflictd dampo por la resolucion 125, el
adelantamiento de las elecciones, los enfrentacsedél partido politico Unién-Pro
con el Gobierno Nacional (por ejemplo en la CiudadBuenos Aires) y la actitud del
Gobierno para con sus contrincantes entre otroagermntemporaneos al momento de

la eleccion.

% Voloshinov, V. “Acerca de la relacién entre lasémy las superestructuras”Ersigno Ideolégico y

la filosofia del lenguajeBuenos Aires, Nueva Visién, 1976

3 pecheux, MicheHacia un andlisis automatico del discur@éap. | parte II: “Orientaciones
conceptuales para una teoria del discurso” y SegBadte cap | “Formacion social, lengua y discurso”
Gredos, Madrid, 1978. Pag. 36.
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CAMPANA TELEVISIVA

Los spots fueron extraidos de la cuenta oficialcdeldidato en Youtube pero
fueron emitidos por television con fecha de emisténcana (de 2 o 3 dias antes o
después) a su subida a Internet. La fecha exactadadn televisiva no se ha podido

determinar.

Spot 1: Quien Soy Fecha 15 de abril

El primer spot publicitario es “Quien Soy’. El chaato realiza una
presentacion en donde prima lo personal borranda twuella de su experiencia

profesional y su candidatura del 2007.

De Narvaez comienza su discurso refiriéndose anhlifi, su condicion “tipo de
familia”, nieto de inmigrantes, sus 5 hijos, ettilizh el concepto Familia que tiene en
el imaginario popular una connotacion positiva agelaada con otros términos. Esta
unido a una cadena de significaritesn la que podemos enunciar la tradicién, la moral,
los valores positivos, etc. A ello alude con lasérade ganar “cada peso a la vieja
usanza”, es un recuerdo de un pasado utdpico quapsga también en otras
concepciones sociales, como “todo tiempo pasadonie@r’ y los recuerdos de
“aquellos buenos tiempos”.

El recuerdo sigue, rememorandole al espectador‘antes se podia trabajar y
progresar”. Con la marca temporal “antes” enunaia distancia con esa realidad, una
realidad que ya no es presente, por lo que saendige hoy trabajar y prosperar no se
puede.

Hay un movimiento similar en el conjunto de la pcidad que parte de un
insight® de los nuevos consumidores que buscan conecia@samente con sus raices,
con su pasado. De alli el incremento de la madtage las fiestas tematicas de la
década del 80, las campafias que se apoyan en woloebasico, etc. Siguiendo este
razonamiento y sumado al pasado politico signaddapoorrupcion y la conversion de
la Politica en un negocio, se intenta recuperar agpecie de inocencia perdida, el

% Concepto “cadena de significantes” paginas 7 gl®tesente trabajo.
% Concepto Publicitario. El Insight es aquello glieamsumidor siente pero no puede decir con pasabra
no lo exterioriza.
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trabajo digno y el lugar de la politica como actad publica que vela por intereses
comunes a toda la sociedad.

También el exponer lo personal humaniza al canalidatvuelve un “hombre
comun” como la estrategia intenta posicionarlo. faeilia, los hijos, la empresa
familiar estan relacionadas a una cadena de gsignift que remite a lo barrial, lo

familiar, el arduo trabajo y la ayuda entre vecinos

Luego de esas referencias a lo familiar, en swdscaparece la palabra “feliz”,
una enumeracion de las injusticias sociales actyalm verbo que describe su accionar,
“ayudar”. Este acercamiento a la Politica que etato realiza se hace desde el lugar
ético y moral que el Paradigma Deliberativo de @aMouffe enunciaba. Es el
consenso moral lo que se busca excitando en lestesipres valores tradicionales que
actualmente estan en descenso. La felicidad sermsialcomo el fin Gltimo de la vida y
el sufrimiento su contrario.

Estos valores tradicionales se evidencian en lfayacon la conduccién politica
actual: “no se puede ser feliz (...) no hay futuro)(no hay familia (...) no hay
seguridad (...) no hay empleo, educacion y salud fmtas”. En este discurso esta
marcada su posicion en el sistema politico reinaiteandidato es opositor y por lo
tanto debe anunciar las fallas del oficialismo. pakbras “no” y “sin” evidencian estas
consignas opositivas. Son enunciados confrontalesrmgue nombran al enemigo sin

nombrarlo. Si hoy no hay futuro, es porque quiendsia en el poder no lo ofrece.

Por ahora con esta presentacion estamos frenteaapostura personal, no
profesional de De Narvaez. No se ha expuesto niptam Solo una postura personal
para conseguir la felicidad, el ayudar, que na@&sajar desde un espacio institucional,
sino que es posicionado desde un lugar moral: aielapre es bueno, trabajar a veces
si y a veces no.

La ayuda implica desinterés en toda cuestion agem@cho de ayudar. En este
caso la cuestion ajena a la ayuda seria su relaoidel Partido Politico Union- Pro y el
cargo al que se postula que serian solo los capatasmaterializar esa ayuda, pero en
verdad el candidato (segun este discurso) desaauttar desde un lugar externo a ese
mundo, desde su simple condicion de ciudadano.

La Politica asi desaparece de la ecuacion, el daledino seria parte de un

Partido, miembro de un grupo ideolégico, no estarédajando, buscando rédito
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econdémico, ocupandose de cuestiones socialesgemestaria ayudando, colaborando
como una externalidad a los problemas de la satjedaal que cualquier ciudadano
gue ayuda desinteresadamente en la colecta anCalrdas.

De Narvaez crea un verosimil que funciona porqueserta perfectamente en
el régimen de verdad actual y se apoya en unaaeepapular que se podria expresar
de la siguiente manera: “el hombre de familia qui@yudar, no va a robar”. Toda la
campafa estara orientada a reforzar y plasmar éguiea del politico esta creencia

objetivada, parte del insight del electorado.

Seguido del verbo ayudar, Francisco de Narvaezaaglae quiere hacerlo con
ideas, no con caprichos. Estos términos se relagioon el contexto politico vivido en
ese momento en el que miembros de otros Partiddsec®®y el Gobierno Nacional se
refirieron a los integrantes de Unién Pro (De Narvg Mauricio Macri) como “nifios
ricos” que veian a la Politica como un juguete ouawn nuevo capricho en cual
participar. Estas concepciones también eran apeyaolavarios intelectuales y libros
editadod’. El candidato se defiende de esas criticas amohwigue tiene ideas, no
caprichos. Sin embargo es llamativo el hecho deagioelargo de todo el comercial no
sSe anuncia ninguna propuesta politica, ninguna deéeaccion politica. A partir de esta
ausencia podemos confirmar que no son las ideaslaimmagen del candidato, el

verosimil creado por si mismo el elemento centmatleque se centra la campaha.

En la misma direccion se ubica el comentario deéstgamos un argentino mas
otro, no un argentino contra otro”. De Narvaez b&aifrente a quienes continian
planteando la Politica como un enfrentamiento. ¥ ekeclaracion también alude al
conflicto del campo. En el escenario politico de &ecciones del 2007, la pelea
Campo- Gobierno era protagonista. Las expresiomekaticas de “lucha”, “combate” y
demas expresiones bélicas utilizadas por los megiifagizaron el enfrentamiento entre

los sectores. La imagen de la Presidente Cristatadhdez de Kirchner se retrataba

3"El Pibede Gabriela Cerruti, biografia de Mauricio Maanegrefuerza la concepcion de nifio rico de la
persona haciendo alusién a su condicion de herel##i@rupo Macri y su relacién con su padre. Como
dice la sinopsis del libro “El pibe es un hombre quiso ser un empresario exitoso y fracasé. Qaie fu
nombrado como capo, y desterrado al instante. ©uefsgié en Boca Juniors y la politica para escapa
de un padre todopoderoso.”
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como cerrada, dictatorial y era enfrentada a lgyenadel Campo abierto al dialogo, con
votaciones populares diarias, una especie de demiagro-jerarquic.

En este comentario subyace la categoria que UnidteRotorga al oficialismo:
Nno es su enemigo sino su contrincante. Se hacerdeida concepcion del Otro que
Union-Pro tiene y la dimension de Alteridad quedsbilita al negar el enfrentamiento
entre enemigos del campo politico, haciendo déelesuntidad Politica una entidad débil.

Anteriormente el discurso habla de terminar corindala politica”, asociado
seguidamente con aquello que nos hace mal. La padiica es aqui lo que nosotros
llamamos la Vieja Politica, la idea de Politica dicgonal. Los enfrentamientos, el
partidismo, la exposicion Politica (es decir, etomocimiento de los Politicos como
trabajadores de la Politica y militantes de algartio), son parte de la mala politica.

Esto ya ha sido explicado con el desplazamientoadmmde la nocion de
comentario de Foucault, el discurso original (Rwlit Tradicional) es reflejado
distorsionadamente por la corrupcion y los resokadegativos de dicha Politica
(pobreza, desempleo, hiperinflacion, coimas, elw.)cual lleva a una refraccion
renovadora, la Nueva Politica. La mala politica adal se refiere el candidato entonces
es la politica ya conocida. Es la primera vez quaanbra a la palabra Politica en su
discurso, pero se utiliza para nombrar al otro,eakmigo. Aqui reafirma su

posicionamiento apolitico nuevamente, por omisibese caso.

Por altimo, el mensaje intenta reclutar al espextafi este piensa igual que el
candidato, pueden hacerlo, pueden llegar a ladaticy derrotar a la mala politica. La
mayoria de la audiencia va a estar de acuerdo sterpensamiento a causa del insight
social que la publicidad esta utilizando: Todos rgu®s ser felices, la sociedad
argentina estd compuesta por una gran mayoriaedesnd hijos de inmigrantes, la
familia es una institucién valorada positivament gyudar es un accionar positivo del
cual la sociedad participa activamente (ya queuray gran cantidad de campafas de
colaboracién) y la cual es fomentada por la Igl€a#dlica (siendo un pueblo catolico

esto no es un dato menor).

% Debemos aclarar que nos basamos en los medi@ aed Clarin para describir estas imagenes
predominantes en la sociedad. En este momentaibast Grupo Clarin comenzaba un enfrentamiento
con el Gobierno a causa de la nueva Ley de Medimbo&isuales que le traeria importantes pérdidas al
Grupo acotando sus licencias de canales de rafibgn el pais. Por lo cual los comentarios hacia la
Presidente eran claramente intencionados.
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Las palabras finales son de suma importancia yacgndensan y refuerzan las
ideas planteadas, pero de manera mas directa ysnseitib “Hay alguien nuevo en la
politica” lo nuevo opuesto a lo viejo vuelve a noarbe. Pero el resultado es el
pronombre personal “VOS”. Este pronombre es sumgmiemportante, sorprende al
espectador, este se siente interpelado. Le hab&né debe actuar, debe participar,
debe “ayudar” pero ¢como? Entonces el comerciahlmcia que “El cambio empieza

un dia” y seguidamente da la solucion, respondeoctinancisco de Narvaez”.

Spot 2: Hay alguien nuevo en la politicaFecha 30 de abril

Los comerciales claramente no estan aislados siaggrtenecen a una misma
campafa y es este aspecto el que es novedosamigitégipdo para el segundo spot.
Luego del comercial “Quien Soy” unos quince diaspdés sale en television “Hay
alguien nuevo en la politica” en el cual se reppartes del discurso de “Quien Soy”
pero esta vez reemplazando la palabra e imagemateisco de Narvaez por distintos
jovenes que toman la palabra como propia. Son @ngw de entre 20 y 35 afios con
ropas informales y en fondos urbanos (pared cofittggade ladrillos o pared lisa de
distintos colores), 4 hombres y 3 mujeres mas uaestra de mediana edad; inferimos
el cargo de maestra por el guardapolvo que lleestpulLa maestra enuncia el discurso

con lenguaje de sefas, y éste a su vez esta edwh#jo de su imagen.

Aqui el anuncio del primer comercial del candiddtay alguien nuevo en la
politica. Vos.” se materializa en otros cuerposaeiores que actian de electores, gente
comun, diferentes voces que toman el discursoatelidato apropiandolo. Todos ellos
son diferentes, estan vestidos diferentes, tieoadds de plano diferentes que actdan
como un espacio privado desde el cual enunciarselido. Los electores no aparecen
como una masa de ciudadanos o una voz colectiva,gsie lo hacen individualmente,
cada uno con un fondo de plano diferente que amit® el espacio privado desde el
cual cada uno se expresa, un enfoque de camarandéegalgunos sobre la derecha,
otros izquierda, arriba, abajo, mas o menos cemtratt.) y en total soledad. De

Narvaez aparece hablando entre los planos de ta gemmin como uno mas.
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La confirmacion del Vos individual esta en el fintddos dicen “lo hacemos”.
Sin embargo lo enuncian a destiempo, cada uno destlgar, su fondo de plano. La
libertad del elector es otro tema que el cometoied. Estos protagonistas se apropian
del discurso ya que no repiten como si fuera uoeida oral, sino que se emocionan,
gesticulan lo que dicen constantemente y lo haeesopal.

En el spot se repite una de las frases, “no umérgecontra otro”, dando mayor
relevancia a la misma pero también infiriendo utecadn en cada persona, cada
“Vos”, toma la palabra cuando quiere y como quiéeesegunda chica del comercial
repite la frase aunque no le corresponda decipé&safo sino continuar con otro, pero
no modifica el discurso original en cuanto a form@ntenido, ni siquiera términos, lo
duplica solamente, aumenta su poder. Otro indicddoesta libertad planteada por el
comercial es la aparente desorganizacion con laagaeecen los electores. Estos lo
hacen como interrumpiendo al candidato, aparecenosien secuencial, algunos
aparecen mas y otros menos. Pero nuevamente maumpen su discurso en cualquier

momento, no lo modifican, solo lo contintan.

Spot 3: Hay alguien nuevo en la politica (versiénocta) Fecha 30 de abril

Este spot refuerza la palabra tomada por otro. rizs wersion diferente del
comercial anterior utilizando un dnico personajea unaestra sordomuda que en
lenguaje de sefias dice parte del discurso deligmlie amplia el concepto “Vos”
incluyendo a los minusvalidos y con una imagen anadora (maestra sordomuda) y
refuerza lo expuesto en la publicidad anterioracado a su manera, en este caso en

lenguaje de sefas, se apropian del discurso détpdbe Narvaez.

Spot 4: Cachetadas Fecha 14 de mayo

En esta publicidad varias personas son abofetgautasha mano, hasta que una
placa expresa “Seguir asi va a doler” y la sigeigrg@rsona en ser abofeteada esquiva la
cachetada corriéndose de lugar. Este spot tienmalaeca artistica de Carlos Souto
(publicista detras de De Narvaez) y del comerdiaimate” del 2007.

En primer lugar debemos detenernos en las persdiudisteadas. La mayoria no

tienen una imagen definida, es decir, no estanwuoformes o en algun lugar que
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denote actividades concretas (un taxi, una escatdg, Todos se encuentran con un
fondo de edificios, calles o paredes lisas o cafffitis (en el caso de los jévenes). Hay
menos mujeres que hombres y los personajes masiddsfi por caracteristicas
especificas son dos hombres de aspecto rural sbfimedo de un campo (se ve la tierra
labrada). El primer hombre tiene tez oscura y camisparece en el comienzo de los
cachetazos. El segundo aparece en el medio dguadka, tiene una boina (elemento
representativo del campo argentino) y su cachetadaxtiende un tiempo mas que las
anteriores; es anticipado y seguido por cacheta#&ssrapidos, planos de duracion mas
corta.

Esta eleccién de planos y tiempos subraya la “¢adheal campo” y se apoya
en la coyuntura nacional. Unién-Pro en varios disusidefiende al sector Campo en su
pelea con el gobierno por la resolucién #25e aprovecha una situacién en donde el
Gobierno Nacional a cargo de su principal competidd partido Frente para la
Victoria, demuestra falta de dialogo e intransigemacia los ciudadanos. Frente a esta
posicion, el “consenso” al cual alude Unidn-Proimdirectamente suscitado en los
espectadores.

El llamado “conflicto del campo” del 2008 fue cextten la agenda publica de la
Argentina ya que los medios realizaron un intersgusniento del tema. A esto se
refiere Oscar Landi cuando habla del “efecto cognitivo” de la teledsi las
consecuencias que el accionar de los medios prosmizre las cuestiones publicas. La
television condiciona las respuestas de los tedeneb, sus perspectivas sobre
situaciones determinadas, los enfoques y opiniatiéigadas y la orientacion hacia
ciertos temas como relevantes para el momentoricstdivido. Es asi como los
medios tuvieron efectos cognitivos sobre la opinpdiblica y la construccion de la
agenda y sobre los conocimientos colectivos. Estestos son los que permiten una
decodificacion correcta por parte de los especesides recuerda el trato que el Frente
para la Victoria tuvo con el sector Agropecuarim yquipara con otras cachetadas. La
intencion del spot es lograr una identificacion dkector con el campo y la relacion
conflictiva con el Gobierno, intentando provocaré&imechazo al partido oficialista e
identificacién con Unidn-Pro. No sera la Unica e® las publicidades de Unién Pro

hagan una clara referencia al campo.

39 http://criticadigital.com/tapaedicion/diario83 emte  web _.pdf
% pid 23.
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El fin de las cachetadas se da cuando el candmlagunta ¢y si el cambio
empieza un dia? y el ultimo joven esquiva la caateetEsta accidon sugiere que al elegir
a la oposicion, al candidato De Narvaez, el ciudadea no sera abofeteado.

Aqui encuentro una contradiccion interesante édul@va Politica. La campaiia
intenta hacer surgir en el electorado la “accidgehfe a la pasividad de los mismos. Por
un lado lo Nuevo debe alejarse de lo Viejo, dealdsvzidades populares de los Partidos
Politicos, las reuniones colectivas en espaciofiqusby lo “activo” de sus seguidores.
La modernidad le presenta a los Nuevos Partidasidesl un electorado pasivo, y pese
a que deben conquistarlo mostrando la misma “pkEli reformulada en
“tranquilidad”, evadiendo el conflicto y los chogug abogando por el consenso
general, lo Nuevo también tiene que recurrir acleién en términos de votos: la gente
debe votar por ellos. La libertad, lo individualoypasivo exaltado por el discurso del
politico debe dejarse de lado al momento del \atbsi se critica la actitud “pacifica”
de los ciudadanos, el “dejarse pegar” la cachetsta. contradiccion activo/pasivo sera

retomada mas adelante en el spot “voluntarios’eerthos.

Volviendo a la bofetada, la misma representa etratalde la dirigencia politica
al pueblo. Y el correrse del lugar hacia dondelvgolpe esta en elegir algo diferente,

no seguir en la misma situacion, modificarla: conaerel cambio.

Spot 5: Un dia Fecha 22 de mayo

Este es el primer y unico comercial en el que eqear las figuras mas
emblematicas del partido Unién-Pro ademas de Femce Narvaez.

El candidato hace una nueva referencia a su sérotdebre comun” al nombrar
gue no solo quiere justicia social y trabajo, sjue baja esos conceptos al “vecino”, a
lo cotidiano expresando su deseo de poder “congpadglina vez un regalo a tu hijo” y
tener “hogares que formen familias” en la Provincia Ciudad de Buenos Aires.

Gabriela Michetti hace un claro comentario coyuaital expresar que su deseo
es “un Gobierno Nacional no se ensarie con los #eda una ciudad que eligieron algo

distinto” haciendo referencia a sus opositoresfielalismo que atacan al Gobierno de
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la Ciudad de Buenos Aires, Uni6-PtoEl manejo de ataques y la posibilidad de
respuesta inmediata al contrincante es una fundi&fensiva que el propio medio

televisivo ofrece a los politicos. Es en sus aralawle la disputa se juega, y alli se
defienden los politicos de los usos comunicacienglee sus adversarios haran del
medio. Este alcance de los medios sobre la poéanalizado por Oscar Laffdiomo

un recurso defensivo que ayuda a no perder elacyareefinidos. Por ello la propuesta
es directa para los electores, “vecinos que ebgiatgo distinto” haciendo alusion a los
votantes del Pro que ya eligieron al partido erelasciones pasadas.

Nuevamente el Partido se distancia de la Politicadiional y se refiere
indirectamente a sus contrincantes sin nombranesmdo los politicos expresan que
necesitan “dirigentes iluminados, honestos y ted@jes. Sin rencores, sin divisiones,
sin violencia. Sin calumnias, sin trampas.” Est&ia™en el Pro, sefialan indirectamente

los “con” que el oficialismo detenta.

Por ultimo es sabido en la comunidad de directdeegine y televisivos que
ninguna imagen esta solo por estar, todo planodg tmnversacion en las peliculas,
series 0 spots tienen una funcion definida eraladrque intentan develar. Dicho esto el
spot enuncia los “buenos deseos” que los politimsen para los votantes: justicia
social, carceles que rehabiliten, etc. pero en oned esa enumeracion aparece la
“manera” de hacerlo “Con una sonrisa. ¢ Por qué.neste acercamiento puede pasar
desapercibido para los espectadores a la horaede el candidato al cual votar, pero
tiene su funcién definida en el spot y es la detammar y condensar varias de las
consignas que el Pro intenta comunicar. El aceeramide la Nueva Politica con sus
caracteristicas de paz, familiaridad, modernidadentud y progresismo se condensan

en esta frase.

Spot 6: Voluntarios Fecha 27 de mayo

Varios jovenes intentan convencer a las personascgizan por la calle de la

importancia de fiscalizar las elecciones mientras tps oyentes se esconden o los

esquivan de diferentes maneras.

“L http://www.inforegion.com.ar/vernota.php?tipo=N&idb=51383&id=124195&dis=1&sec=1
42 11T
Ibid. 23.
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El spot utiliza un poderoso insight: la concepcire la gente tiene sobre el
hecho de ser fiscal de mesa. “Es un embole” afun@de los jovenes confirmando la
opinion popular. La actitud de la gente de escapse el discurso de los jévenes es un
hecho con el que el publico puede identificarsendeera directa ya que es una actitud
cotidiana en la Argentina contemporanea.

Los vecinos se ven interpelados por otros vecipos,los voluntarios en su
busqueda de colaboradores para contabilizar lossvde la eleccion. Y son estos
voluntarios los que piden la “accion” que antes cr@rébamos frente a la pasividad del
electorado actual. Se exige la participacién deeramenérgica, los jévenes no intentan
convencer a la gente de manera sutil sino quederhde manera agresiva.

Por ejemplo hay un hombre en el campo que intemtaencer a otros y en un
momento le llama la atencion a otras tres persqunasse esconden detras de un tractor
“ustedes tres que estan ahi, ya los vi” en unagatacién que nos recuerda a la escuela.
El “ya los vi” alude a hacerse cargo de una situaels agresivo, es un reto por nuestro
mal comportamiento y una confirmacion de que hequesiado expuestos por nuestra
falta. Esto es lo que el comercial intenta transpgulpa por no cumplir con nuestro
deber civico. Y para ello estan los voluntarios guéual que la maestra nos haran
notar la falta y la manera de resarcirnos con @esad. El pedido es agresivo, pero
también se hace desde un lugar complice y didadiisan reto amable, una llamada de

atencién con buenas intenciones, como lo harianauesdre.

Luego de llamarnos la atencion sobre nuestro paropmomiso politico la
publicidad intenta convencernos de ser voluntagopara ello expone distintos
argumentos. Primero nos explica quién cuenta lossv@l otro. Cuando la chica dice
“Nadie no. Los cuentan Ellos” se establece Otrtnss el contrario al nosotros, es el
contrincante que nuevamente no es nombrado de aatiecta ni visto como
enemigos.

El Otro se nombra a través de este pronombre parsaombrandolo sin
nombrarlo de manera directa. Nuevamente se niegafedntamiento pero también se
desestima al otro apuntando a que son “Siempmig®os”, otro insight de la cultura
politica argentina que existe desde el movimief@uoe se vayan todo§"del afio 2001

y continda con la consigna de ese movimiento.

“3“Que se vayan todos” fue una consigna politicaigaren la crisis del afio 2001 que instaba a los

ciudadanos a votar en blanco en las eleccioneglpresales del 2002. Un “voto bronca” como respalest
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Uno de los chicos continda diciendo que “los protae son los mismos porque
los politicos siempre son los mismos”. Se expon&ifas en las Instituciones Politicas

y de los Partidos Politicos tradicionales a tralesina frase popularmente utilizada.

Siguiendo con el plan de convencernos piden “uh tiEaldgica capitalista de
“pérdida” del tiempo se evidencia en este momeakgartido, inserto en esta légica,
advierte que ser presidente de mesa es perdeangbdi porque justamente no genera
crecimiento econdémico personal. Es por esto queatique lo que se pierde es solo un
dia, poco tiempo. Podrian haber utilizado estrategomo el compromiso ciudadano o
la buena voluntad de ayudar para convencer a dicppero eligieron este argumento
porque es el que mas se acerca a su logica.

Pero como la logica capitalista exige ganar algeesinvierte tiempo en ello la
publicidad promete que “podemos cambiar la proairsi un dia. El dia que fuimos a

contar nuestros votos”.

El dltimo argumento alude a lo emotivo. EI compdeezamocional es activado
cuando dicen que “sofar es real, el no querer guoyl sus suefos...eso es irreal.” Lo
sentimental, la masica de logro al estilo hollywenske en donde el protagonista se besa
con su amante, ese golpe de efecto se da desdesieany desde la promesa de que los

suefos pueden ser realidad.

La publicidad continla acercadndose a su conclusyorel discurso de los
voluntarios tiene un golpe de efecto final: “El gomo se mancha” en alusién a la
frase de de Diego Maradona “la pelota no se manehau despedida del futBblEsta
frase simboliza que aunque todo puede estar malcbsgs que prevalecen, son las
importantes y las que perduran pese a todos lawesrry situaciones negativas.
Maradona la utilizé en referencia al uso de esagefites diciendo “yo me equivoqué
y pagué, pero la pelota no se mancha”, en refaenque nunca utilizé estupefacientes
para sacar ventaja deportiva en los encuentroslfsticos, sino que él dio ventaja a sus
rivales porque justamente lo que no debe ensuc@msda conducta es el fatbol, el

deporte en si mismo.

a una situacion de inestabilidad politica y desmatat con las instituciones es lo que los ciudadanos
proponian en pos de que todos los politicos servagea que ingrese una nueva generacion de eatadist
Esto claramente ayudo al surgimiento de los ndipodi como De Narvaez.

“4 Frase pronunciada en el partido despedida de Diegando Maradona el 10 de noviembre del 2001.
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Diego Maradona es una de las personas mas paeafessen la cultura local
contemporanea y es llamativo como sus dichos sar@sp medidticamente y son
utilizados hace décadas como metaforas para sinegcotidianas. Por eso agrada y no
sorprende la utilizacion de una de sus frasesquardensar una idea en pocas palabras:
pese a las discusiones sobre la resolucién 125nmebo no se mancha, el campo debe
prevalecer y sobreponerse a la situacion negativan esto (e incluso con Maradona)
pocos ciudadanos estaran en desacuerdo. Asiigamutihuchos elementos de la cultura

contemporanea para generar una identificacion cpabdico.

Finalmente se hace un juego de palabras “la gantata, contad los votos”
utilizando la funcién poética del lenguaje recodacpor Roman Jakobs8hque atrae
atencion sobre el mensaje por su sonoridad.

El “cambia todo” repetido por los voluntarios acenta caracteristica principal
de la campafia de poner al politico al mismo niediod ciudadanos. El publico toma la
palabra dentro de esta publicidad y solo al fipalrace la voz y la imagen del candidato

equiparando al politico con las demas “personasioesf.

Spot 7: Felipe Solal de junio

Entre los lideres de Union Pro ya han aparecidori@abMichetti Mauricio
Macri junto a Francisco de Narvaez. Sin embargo @érlos grandes lideres del partido
es Felipe Sola, politico de “la vieja escuela” détamcia politica. El es un politico y se
reconoce como tal, socialmente esta identificado esia condicion ya que ha tenido
varios cargos politicos anteriormente, incluso dfathdo de manera conjunta con el
enemigo de estas elecciones: Néstor Kirchner.

Llamativamente no aparece en los videos anteri¢tids, dia”) donde aparecen

los otros tres lideres partidarios. Su Unica apgaries en este spot, y solo.

Podriamos dividir la publicidad en dos partes:dagde archivo, en la cual se
muestran imagenes de la carrera politica de Sola,parte Unién-Pro, que toma el

mismo discurso y la misma estética de los spot&lpaios de esta campana.

“5 Jakobson, Roman. “Lingiiistica y poética”Emsayos de Lingiistica GenerBuenos Aires, Planeta-
De Agostini, 1986. Texto original de 1960.
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En la primer parte el politico se hace cargo deauscedentes politicos, se
reconoce como tal. Muestra su primer paso en elie@ob siendo nombrado
Gobernador. Quien lo nombra es Rucauff, politico c@la reputacion actualmente ya
que fue Ministro del Interior y Vicepresidente dearlBs Saul Menem y luego
Gobernador de la Provincia de Buenos Aires. Lardgeacompafa el momento
recordando que el politico en cuestion no se fumrido daba miedo quedarse”. El
miedo hace referencia a la politica de “mano domaitra la delincuencia que Ruckauf
instaurd en Buenos Aires durante su mandato.

Luego la imagen tiene una placa que anuncia e@@8: el ex presidente
Néstor Kirchner dando un discurso con varias figupmliticas diciendo “quieren
desestabilizar la patria”. A esta le sigue otra gem confusa, de gendarmes y
ciudadanos enfrentdndose. Una voz en off dice€fmesion de gendarmeria”. Se ve al
Ministro Guillermo Moreno (Secretario de Comerci® Méstor Kirchner y luego de
Cristina Fernandez) arengando a la multitud entiges con banderas. Estas imagenes
ayudan a delinear al otro. En ellas ya no aparedé@ §no que estan los actuales
dirigentes politicos del oficialismo en imageneacyitudes sacadas de contexto. Esos
planos crean una imagen del otro como intransigemdéento y agresivo. No se dice
mucho pero lo que se escucha trasmite violenclagiacionar el audio y las agresivas
imagenes con las personalidades politicas que las aparecen el mensaje que se
trasmite es “ellos son los violentos”. Hasta agablamos de las presencias en el
conjunto de planos, pero las ausencias tambiéimgmortantes en el andlisis. Hasta este
momento Sola aparecia junto a estos politicos, aeooa ya no aparece, no esta, ¢no
participo o0 ya se habia alejado del oficialismo?iMMeresa ya que solo debe quedar en
el espectador la idea de que el candidato no gt la violencia.

El recurso técnico del montaje en las publicidastek que permito aquello que

"6 an la television. Este

Beatriz Sarlo y Oscar Landi denominan “tiempo fragtario
tiempo se logra con utilizacibn de secuencias eg@més alternadas que des y re
contextualizan situaciones, gestos o discursosndiukelipe Soléa aparece en diferentes
momentos historicos, esas imagenes se encuensaontextualizadas. No hay siquiera
una placa que explicite el dia o la situacién paldir de cada imagen de archivo, solo el

afo. De esta manera las imagenes son sacadasntiektoooriginal y, por lo tanto,

“6Sarlo, Beatriz. “El audisiovisual politico” &unto de vista® 41, Buenos Aires, Diciembre 1991.
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vaciadas. Pero en la publicidad politica las imégenson retomadas vy
recontextualizadas con la locucién del spot. Etidenlas acciones y los gestos toman

otros significados.

A continuacion se muestran episodios que parecesitaidos de la crisis del
campo Yy finalmente parte del debate en el Congsedtwe la resolucion 125 y la
intencion de voto negativo que Sola tuvo. Se olaseéwno otro diputado increpa a Sola
por su decision y cdmo nuestro candidato le comtgstmanera enérgica. El politico se
muestra en un intento de pelea contra la autofieladus palabras y sus actos), contra
el poder, contra los Kirchner y su intencién deoblpr la res. 125. Esta actitud de
enfrentamiento y discordia con quien anteriorméwtigian sido sus aliados se refuerza
con las palabras sobreimpresas que anuncian laraname que Sola se fue del

Kirchnerismo “cuando mas complicado era hacerlo”.

La linea argumentativa que sigue el spot seriavestuando mas dificil era, se
fue cuando comenzo la violencia de los Kirchnemggb se les puso en contra cuando
mas complicado fue hacerlo. Por si no queda clarmdos modos el spot sigue con una
explicacion de Sola sobre su conducta en una saguarte que tiene la misma estética
que el resto de los spots de De Narvaez. El politieplica que él mantuvo sus
convicciones mientras que “ellos”, el enemigo,dasibiaron. El no cambio, cambiaron
ellos y se convirtieron en malos politicos. Esteoramiento pareceria explicar la
conducta errante de Sola. Luego el politico afiraber aprendido de sus experiencias,
se menciona ya que este aprendizaje tiene comoegeotacita el no repetir sus errores,
como el infante cuando promete no hacer su trasgsuevamente porque aprendio la
leccidén, reconoce cual fue su error. En el acerepufar aprender conlleva esta

acepciéon de cambio, de no incurrir nuevamente erre.

Con esto el candidato intenta crear confianza erleetorado, prometiendo no
irse. Porque aprendio, por eso esta aqui ahorgu@ora sabe que tiene que hacer y
eligio pertenecer a Union-Pro. La experiencia etgsnno es tomada desde el plano
profesional, sino desde un plano moral. No se lmceapié en que es una persona
experimentada en la labor politica sino que, comeeligioso hace, revisa su conducta
y aprende de sus errores procurando no volver &teolos. La division nosotros/ellos

se realiza en términos morales aludiendo a loipios.
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Esta conexion con la moral y el alejamiento de déitiea Tradicional es el
mejor argumento que Unidén Pro da sobre la inclusiérnFelipe Sola en su lista de
candidatos. No aparecera en los medios junto a &eadz porque puede debilitar la
imagen de “hombre comuin” que se intenta potenciaecprdarle al publico que el

candidato es un politico.

Spot 8: El Plan es Cambiar 117 de Junio

La descripcion del video de Youtube dice: “Francide Narvaez se refiere a su
plan para luchar contra la inseguridad” y es ehpritema al cual hace referencia. Es la
primera vez que el tema de inseguridad es tratedmahera directa. La solucién al
problema, el plan en si se expresa en la frasec¢gdea crimen tenga un castigo”. Luego
anuncia que este tipo de plan es “en contra dedétiscuentes” y alli concluye la
explicacion del Plan.

En primer lugar la frase “en contra de los delimtes” alude a un nuevo
paradigma juridico impulsado desde la Corte Supreomala presencia del garantista
Eugenio Zaffaroni y la posicion del Gobierno Naeaben cuanto a diferentes temas
legales como la baja de imputabilidad que desdiedacha y el Pro son tomados como
medidas positivas para frenar la inseguridad. Estadidas dicen referentes de la
derecha que son “a favor de los delincuentes” gaeghrantizan un juicio justo y la
obligatoriedad de que sean considerados inoceasta Que se demuestre lo contrario.
El Pro no esta de acuerdo con esto por lo tantlau es en contra de las personas de
quienes se presume serian delincuentes, a quiesds dn primer momento prefieren
considerarlos culpables.

Concluido el tema de inseguridad el politico dieces diene un plan para el
campo “para generar trabajo” y también para el a@maasa “bajar los precios” y
establecer para sus hijos “educacion gratuita gatidad”. Esta es toda la informacion
concreta que el spot comunica y la misma es deganaralidad extrema en donde el
Plan termina siendo una lista de intenciones utiob a los cuales no se explicita
como llegar. El discurso comienza con el Plan queiugpone va a desarrollar en su
discurso De Narvaez pero concluye con un tono ddiscza, union y moral que

sobrepasa la primera consigna.
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El politico afirma que el puede cumplir con est@npy enuncia un compromiso
con el espectador. Luego afirma que Ellos sabersti situacion, de que él puede
cambiar y por eso NOS quieren dividir. En estaslpals el candidato se refiere a sus
contrincantes y aboga por una union que ya reconoo® “de hecho”. El colectivo
Nosotros hace referencia a los electores sumadmdidato, todos en contra de Ellos,
el oficialismo. Por ello cuando continda diciendee vos también tenés un Plan” solo
confirma la inclusién del espectador en el colectiVosotros. El espectador puede
identificarse con el colectivo ya que en el sigtegounto del discurso De Narvaez dice
gue nuestro plan es “terminar con la mala politigaSomos todos los que queremos lo
mismo: un mundo mejor, una politica mejor. Sigudeeha “si n0 nos separamos
podemos hacerlo”, concepto muy utilizado en laucalhippie de las décadas del 60 y
70. Para ello deberian ir todos en la misma diéecorotar todos al mismo, y es alli
donde nuevamente aparece la figura del politico preende encausar este malestar
comun y esta intencién de cambio en el elector&tles el sintoma de la Politica, es
quien expresa la fisura en el sistema e introdanceambio en la misma.

Es interesante también la adjetivacion que el sibza: mala politica, buen

plan. El discurso continGa en un registro moral.

Spot 9: El Plan es Cambiar 2 19 de Junio

Es una copia del spot El Plan es cambiar 1 pereleimal las consignas
expresadas en las Placas son diferentes. En esideranina con una referencia a no
separar el colectivo Nosotros que quiere cambipana ello debe votar en la misma
direccion.

Muchos ciudadanos en esta eleccién querian impeedirel Gobierno Nacional
continuara acumulando poder, por lo que sus vattempdian ser en contra el Gobierno
Kirchnerista. Ese caudal de votos quiso ser capfamio Union-Pro, partido que
pretendio representar la mayor oposicion del Gabien la eleccion.

Como la intencion de voto no siempre es por sirapatin un partido o
candidato, el partido intenté proponerse como iaalopcion viable entre los votantes
anti-K. Por ello enfatizan que si no se deposita \totos opositores en diferentes

partidos, unidos esos votos pueden vender la hegandel Gobierno. “Si no nos
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dividimos (en pantalla) lo hacemos (debajo de Ien@r leyenda aparece 1 segundo
después)”

Obviamente intentaran realizar esa uniéon en coardos Kirchner bajo su
partido, utilizando como recordatorio la boleta paitido en la pagina Web al final del

spot.

Spot 10: Vamos a CambiarFecha 23 de Junio

Al igual que el spot anterior, se insiste en gueMvotos opositores al Gobierno
se encausen en Unidn-Pro para asi vencer le hegerorbe presenta una calle en
donde los ciudadanos con sus voluntades individuslegen de todos lados y corren
por tres diferentes calles de manera simbdlica kargo del trayecto se van uniendo a
otros y finalmente las tres calles se unen en apaesentando la intencidon de voto en
diferentes partidos (las primeras tres calles)fopaémente se unen en una sola voluntad
de correr todos por la misma y ser mas, votar tatlogsmo y vencer al Gobierno.

El comercial expone que “somos casi todos” hacigefiErencia a la coyuntura
politica’ del momento en la que el politico De Narvdez haaslo puntos en las

encuestas de intencion de voto.

Se subraya que el poder de decisiéon lo tiene etaglg le recuerdan en placa
gue “la Unica persona que lo puede hacer sos VWoEtpela al publico de manera

directa e individualista al igual que en el resgdalcampaiia.

En toda la campana el politico se dirige hacia uinlipo general, apelando a la
idiosincrasia argentina, de clase media quizas, peralores y componentes generales.
La identidad y la postura del propio partido nomasstrada explicitamente ya que se
dirigen a un Vos general, a todos los espectadaoessolo a los militantes o
simpatizantes. Esta tendencia es explicitada paaMugue afirma que “el lenguaje de
las campanias (...) haya tendido gradualmente a argécen beneficio de un modelo de
mensaje dirigidos a todos mas que a los militarife€n la misma linea Oscar Landi

comenta que “la videopolitica parece posibilitadesarrollo de partidos de bajo tono

“" http://www.lanacion.com.ar/nota.asp?nota_id=118374
*® Ibid. 24.
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ideoldgico, de agregacion pragmatica de reivindicees e intereses — o que se conoce
como “catch all parties”- ya sea por la transforidiaade los preexistentes o por la
emergencia de otros nuevos sobre la base de labitidad despertada por ciertos
lideres o estéticas politicdS” Esta publicidad coloca en primer lugar lo pragooét
como elemento privilegiado en la eleccién: el vatih La figura de confiabilidad del
politico De Narvdez ya ha sido exaltada en las gna publicidades, por lo que este
spot no lo muestra. Su no-protagonismo recalcadgmatico del voto, votar por un
ideal (insight= vencer a los Kirchner). Solo alalise recuerda en quién se encausa el

voto util.

Estos elementos de la publicidad se apoyan ennagestas de opinion que
actian como un “porcentaje-verdad” capaces de eacdas discusiones politicas,
influir en el electorado y delinear este tipo dgategias comunicacionales. Es lo que ya
explicamos como “efecto cognoscitivo”, en términlesOscar Landi, sobre la opinion
publica, las noticias y los conocimientos socialesta utilizacion de las encuestas
construye una realidad, representa desde una p8vspka situacion de intencion de
voto y el pedido de votar todos al mismo para rmogrela eleccion es solo una de las
posibilidades en la cual puede resolverse la @ac@ero el spot la coloca como la
Unica salida posible. Esta lectura se presenta asmaocreencia ideoldgica, un real
Ginico que se presenta como algo dado

La creencia se presenta como un unico final pqgsiliiaeal que es avalado por
la opinién publica porque en este spot se borranlanciacion. Veron afirma que la
construccion de la legitimidad de los politicos @mnstruye por ocultaciéon de la
enunciacién’, es decir, su discurso aparece justificado por‘tedidad” de la cual las
palabras del candidato son solo un reflejo. Al &®e la enunciacion el discurso
aparece solo como una descripcién de lo real paradpectadores, no como una opcién
y un enfoque determinado frente a una posible @dnaEl efecto es alin mayor en este

spot que no muestra en ninglin momento al candigalim a personas anénimas.

**bid. 23.
* Concepto de€€reenciaen la pagina 9 del actual trabajo.
*1Verén, EliseoCuerpo y Metacuerpo en Democracia Audioviségirés. Paris. 1987. Pag. 32-35.
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11. SHOWMATCH

La aparicion publica en un programa popular refudazcreencia de “hombre
comun” que la agencia La Ese queria darle a esiidzo desde el primer momento.
El humorista ha tomando la base de la campafiasighit, lo que no se dice pero estay
se reafirma todo el tiempo, esto es el centro desteategia de comunicacion de De
Narvaez, para exponerlo y hacer humor de esta maner

Al explicitarlo de tal manera podria ocurrir quepéblico se sienta engafado,

pero no ocurre esto por varios motivos.

El “giro politico” del cual hemos hablado conlles@mbios en el electorado que
van mas alla de sus predilecciones politicas. Etwlso politico como medio para
alcanzar a la audiencia cae en desuso por ladeltaedibilidad de los electores en los
mismos. Por ello los politicos se esmeran en no,d@eo en mostrar. Los espectadores
descreidos de las palabras van a buscar otrosdasickn los politicos que expresen
honestidad, familiaridad cultural y demas valoregueridos por la clase gobernante
como Landi y Veron explican. La postura, el vestis, gestos y todo lo que se muestre
sera decodificado por los espectadores como signifes de diferentes cualidades del
politico. En este caso el estilo descontracturadoD& Narvaez contrasta con la
tradicional postura politica del candidato de sgomrbata, con gesto serio y pocas
expresiones. Por lo tanto lo que De Narvdez hagmmsrse de la vereda de enfrente a
los politicos tradicionales desde la imagen. Comgstrla Nueva Politica desde su
discurso y desde su imagen publica. Eliseo Veragmafque si la figura presidencial
del politico tradicional es seria, austera, pudmgoseutral “para producir el anti-cuerpo
presidencial hay que ser un paydéoActo seguido nuestro candidato es invitado a
Showmatch para hacer chistes, “jugar” con su initgdfinalmente realizar un baile de
manera ridicula (porque no es un bailarin experiatenni mucho menos) junto a su
parodia.

Esta aparicion fue ofrecida a todos los imitadosréeartistas y politicos) por el
programa televisivo. Varios politicos acudierom smbargo el competidor directo de
De Narvaez, Néstor Kirchner, no aceptd la invitati¢por motivos que no fueron

expresados publicamente. De todos modos Kirchngyoaibia hacer el juego que De

*2|bid. 51. Pag. 32-35.
*3 http://edant.clarin.com/diario/2009/06/26/espedias/c-00601.htm
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Narvaez hizo con su imitador ya que como ex prasidg representante de la Politica
Tradicional debe mantener la imagen austera dés@igeriormente.

Por otro lado el imitador de Francisco de Narva@eatiza una parodia aludiendo
a elementos absurdos o cualidades agradablespbrsaana, por lo que su aparicidn en
el programa solo reforzara estas cualidades pasitMogrard un mayor acercamiento
con los electores en el terreno donde los mismospsmagonistas, la vida misma, lo
mundano, un programa televisivo de entretenimientos

Oscar Landi reconoce este tipo de acercamientosdpdliticos con su publico
describiendo el caso del ex presidente Carlos Mepeilitico que “con buen contacto
con la gente, amigo de artistas y deportistas, emiamitado en los medios por
humoristas y él mismo imita diversas identidadesias®s, unido a la buena
construccion de agenda por ciertos comunicadooestiyen el juego de voces central
del verosimil menemist&®* Francisco de Narvaez domina la espectacularizatgdla
politica y por lo tanto lo potencia en sus apane® mediaticas. Construye una buena
imagen, un verosimil que circula en el campo soced comprado (como un producto,
un programa televisivo) por los consumidores (lspeetadores- electores). Landi
también retoma el caso de las parodias de Lulaidbgresidente de Brasil) en su
comparacion con un producto comercial: un jabém €loavance de la Videopolitica
vemos que las parodias también han avanzandouliitindo la imagen de “hombre
comun” de De Narvaez y llevandolo al extremo. Raa parte debemos recordar que el
humor baja las defensas criticas de los individyoson mas vulnerables a una
permeabilizacion ideoldgica. Con humor las critioa&s fuertes y los reclamos mas

violentos pueden parecer chistes.

Finalmente el candidato en Showmatch se prestaegbj Esta ridiculizacion de
lo “comun” de De Narvaez es utilizada por el caatbhdque “se hace cargo” del chiste;
se identifica con el tuteo, lo comun y suma lostesi de su imitador a sus discursos
proximos. El aspecto “hombre comun” que es rideado hasta el extremo se afirma
mediante el humor en el imaginario popular. Tasdajue es, tanto se afirma, que
parece verdadero.

% bid 23.
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Como hemos visto la Videopolitica introduce transfaciones en la forma de
hacer politica, y la espectacularizacion produeetet en lo institucional. La campafia
politica utiliza elementos de la parodia y produca cadena en donde el politico se
parodia a si mismo, en el show humoristico y tambi@ el medio real construyendo su
verosimil politico. El politico se construye enneédio y el medio le impone ciertas
caracteristicas que él toma y las apropia en lgpaém Por ejemplo, su imitador solia
decir frases en complicidad con el publico como &audas? Ayudate” (en relacion a
los spot “¢, Me ayudas?”) y ciertas derivaciones camcomo “Alica, Alicate”. Luego
de que el chiste se instaldé socialmente, Franascbhlarvaez comenzé a cerrar varios
discursos de campafa con la misma frase, dicieAdoa“...” a lo que el publico le
respondia “Alicate”. De Narvaez utilizd las positaides televisivas, tomando lo

positivo de las mismas y agrandando su figura dgntuera del Show.
Tres meses después de las elecciones el pro@hovwmatchtambién culminé

con la eleccion del ganador de Gran Cufiaddomo era de esperarse el personaje mas

querido por el publico, “Francisco”, obtuvo el pemugar secundado por “Néstor”.

CAMPANA EN INTERNET

La campafia en Internet podemos dividirla en vajes.

1. Spots: www.meayudas.com

Siguiendo el razonamiento del spot televisivo “\faarios”, la pagina Web
www.meayudas.com realizé de manera on-line varidsos. Estos se visualizan desde
la misma pégina o desde el canal oficial del catdid-rancisco de Narvdez en
Youtube.

Todos estos videos tienen en comun el hecho dersefea las personas que
ingresaron al sitio meayudas.com, se registrar@oly)o tanto, quieren ser parte de la
camparfa de De Narvaez. En casi todos los videagraeece al usuario por registrarse

en la pagina.

*® http://edant.clarin.com/diario/2009/07/14/espedias/c-01958074.htm
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12. Me ayudés16 de marzo

Este video esta filmado como si fuera una espegieatnara oculta o camara
web que el candidato activa para comunicarse cerssguidores. Esta estética puede
hacer referencia a la situacién de comunicaciGualique obligatoriamente se da para
la visualizacion de este video e imprime ciertatinfalidad en la comunicacion.

Hay dos palabras que se nombran continuamentedakyy Cambiar. El
discurso es motivacional, con referencias a lanyracque ya empez6 el cambio y a que
las propuestas de los seguidores son tenidas emac(®n nombradas dentro del
video). El eje de la ayuda es el que intenta motagarticipacion y el eje de cambio
actua como justificacion, el “para qué”, princigidéin de la ayuda prestada.

Por otro lado se refiere a la participacion oftagbor los voluntarios como una
“revolucién de voluntades, en contra de nadieyarfde todos”. El termino Revolucion
es un significante vacid que en este caso relaciona la participacion coddsica
militancia politica que se realiza desde las batedos partidos politicos, quienes
militan quieren revolucionar, modificar agresivangerel sistema en el cual estan
insertos. Revolucion se acerca a los términos agnawcion, modificacion, etc. La
palabra que le sigue es Voluntades, también urifis@nte vacio que en este caso esta
asociada a la cadena de significantes que se vidasarrollando durante toda la
campafa: cambio, podemos, vos (porque seria TUhtaaly ayudar, etc.

En este momento la contradiccion activo/pasivejoyinuevo encuentra el punto
de unién en el Vos, el Yo individual. El politicalp una accién que no se condice con
la pasividad del electorado pero alude a la votlirdal individuo individual para
generarla. La “accion” relacionada con la Viejaitaiicia se actualiza en una decision
individual, en la voluntad personal de cada un@, individualidad moderna que forma
parte de lo Nuevo. Esta “militancia” no se nomboano tal, no puede hacerlo ya que
este significante esta asociado a lo Viejo. Pore¢sérmino que se utiliza es Voluntario
para designar al os nuevos militantes. El voluot@one su voluntad individual al
servicio del partido, y la participacion resultatpade lo Nuevo, por ser individualizada.
Es solo de esta manera que la participacion y iitamcia” pueden formar parte de la
Nueva Politica.

% Concepto en pagina 6 y 7 del presente trabajo.
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Por ultimo el politico aclara que la revolucion ‘en contra de nadie”. El
candidato no quiere enfrentarse a su contrincant@mpoco quiere dejar a ningun
elector afuera de esta convocatoria (oficialistasoy por ello concluye con que la

revolucién, el cambio, sera a favor de todos. Bsenso se repite nuevamente.

13. Me ayudas4 de mayo

El acercamiento de este comercial es mas calmosypedonal que el anterior.
Los usuarios receptores se supone ya estan partioiy se unieron a la pagina Web,
incluso varios pueden ser voluntarios, pero lo gueste momento coyuntural necesita
el partido son fiscales de mesa, y hacia alli sawsa el video. Pide explicitamente que
se registren y se inscriban como tales. La palajuaa es la protagonista del presente

spot.

14. Spot Me ayudas8 de mayo

Este spot esta relacionado con el anterior ya gagamente hace hincapié en el
pedido de fiscales de mesa. De Narvaez intentacarser a los posibles fiscales
comentando su experiencia en la labor. La explicees muy general sin embargo hace
referencia a que los mismos recibiran capacitagigne las dudas seran resueltas.

El video también se relaciona con el spot telegiglie “Voluntarios” ya que

retoma el concepto de que es “solo un dia paraieatalProvincia”.

15. Me ayudas1 de junio

De manera mucho mas directa que en los videosi@ete pide que, si no esta
registrado, el espectador se registre y se anate fiscal.

Uno de los términos llamativos del video es elcemio de “ejército de
voluntades”. La revolucion del primer video qued® & olvido, la posibilidad, el
idealismo y la utopia, significantes que se encadenRevolucion, ya no tienen cabida.
El tiempo corre y el Pro necesita voluntarios. &l ahora lo que pide es un Ejército
que realice la tarea. Como esta palabra de pa siug fuerte se une a un término mas

esperanzador que es la Voluntad. A partir de agtafisante retoma alguna de las
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cuestiones revolucionarias como la posibilidad dmho, pero desde la acciéon. La
revolucién puede ser mental, filosofica, pero ldumtad esta encadenada a términos
mas activos como la participacion, el pensar y haneconsecuencia y el esfuerzo por

un objetivo.

En estos ultimos tres videos se refuerza el pedgdeoluntarios y la militancia.
El acercamiento es mas directo y agresivo y elduedias especifico. Se intensifican
los elementos de spots y videos anteriores y, dermido que los videos se encuentran
en la Web meyudas.com y los espectadores ya exdtgionados con el candidato, el
mismo puede realizar un acercamiento de este Gopmn. el publico general al que
apuntan sus spots televisivos no podria realizie psdido o hablar de manera tan

directa, pero dentro de sus seguidores si se ldeppermitir.

Spots de Voluntarios

A parte de los videos realizados con la figura dnéisco de Narvaez hay una
serie de videos de los “ayudantes”. Ellos son pascomunes que desde su ambito de
trabajo o desde su casa comentan por qué se ugien@ayudas.com y por qué quieren
colaborar con la campafa del candidato.

Los voluntarios que aparecen en los videos vanedasdianos hasta jovenes y
empleados administrativos. También hay videos owigenes de acciones de campafa
llevadas a cabo por voluntarios. Ellos estan repatd volantes, globos y otros
materiales promocionales vestidos de rojo y corragogue tienen en su frente el
nombre del candidato- Pro. Se muestra tambiérae$porte en el cual se trasladan: un
micro ploteado con imagenes y leyendas del partido.

Las imagenes de la campafia se intercalan con carnueny entrevistas a los
ayudantes que comentan por qué se unieron al @gudich ser voluntarios y fiscales de

mesa.
Estos spots estan “segmentados”, es decir, cadasiaalirigido a un segmento

definido del publico. Asi encontramos jovenes, ardascasa, oficinistas y demas

estereotipos que actian como representantes deulpss a los cuales se refiere.
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Estos spots tienen una produccion que parece €spanbd se crean en medio de
actos publicos realizados por el candidato. Sotember la camparfia pero de lo que en el
medio Web se conoce como “campafia viral”, es desigs videos al igual que los
comentarios que extraemos debajo de los mismosoetulye se esparcen de manera
on-line entre usuarios de Internet y funcionan &adoca”.

No se analizaran estos videos porque consideralerda tesina y este tipo de
spots contienen elementos, formas de enunciaciéoodigos de codificacion y
decodificacion diferentes a los nos competen. &i Bion interesantes, formarian parte

de otro trabajo de investigacion.

2. Spots contra el fraude

16. Spot: Fraude: robo de boletas
17. Spot Fraude: recuento de votos

18. Spot: Fraude: voto cantado

Esta serie de tres videos se refiere de maneretalia¢ fraude electoral. Todos
comienzan con la leyenda “Fraude” pasando de daraczquierda de la pantalla en
letras grandes, blancas sobre un fondo negro, qugaa todo el alto del plano. Luego
la palabra es tomada por diversos personajes, ritegg sobre un fondo gris. Estos
personajes son jovenes/adultos de entre 25 y 35 gfie explican en un leguaje
informal como puede ocurrir el fraude en las elmoes, impidiendo que vote el
ciudadano victima de alguna maniobra a manos désaal muy pillo”. En ninguno de
los videos aparecen los candidatos y debajo de ebta la leyenda explicativa que
anuncia el tema de los videos. En los tres puentede“Informe sobre cémo prevenir el

fraude en las préximas elecciones (www.meayudag’com

Al concluir los spots aparecen las placas de “Hgyi@en nuevo en la politica”
“vos” y la pagina Web de la cual surgen estos \8demeayudas.com”. No se nombra a
De Narvaez ni a Unién Pro pero se incita a quespéetador ingrese al sitio. Con esto
no queremos decir que el espectador es un seruaggue puede confundir una

publicidad politica con un video puramente inforinat Pero intencionalmente se ha
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borrado al emisor del discurso para que el mismo aseptado como un video

educativo.

Segln la tipologia de discursos politicos que amid@a Louis Guespif el
discurso de estos spots seria, desde el puntostk dé la enunciacién, un discurso
didactico: se borra al enunciador y el enfrentatoigrolitico no existe, no se confronta
con otros partidos politicos o con el mismo pubkbector porque el emisor estaria en
una instancia por encima de los mismos y del adofliEl enunciador aparece entonces
como un docente que explica al publico, a un etadtoque ocupa el lugar de “el que
no sabe” y por lo tanto es inferior a él. La pulkal es vista como informativa por mas
que el componente politico y partidista que se elsdé las imagenes, los personajes
(que son los mismos actores de otros spots), dgrighia, la masica y demas elementos
audiovisuales, lo enmarquen en la campafia Union-Pro

Su asociacién con la camparia es totalmente expliEsta dentro de los videos
oficiales de De Narvaez) y es por ello, porque toalta nada”, que el fin didactico
funciona sin interrupciones. Otros elementos corhderguaje informal utilizado
refuerzan el componente pedagdgico del docentecqgu® “hombre comudn” ensefia
desde una perspectiva politicamente independiertikjativa (aqui encontramos otra
creencia popular= la informacion que el docenteairtges objetiva). Quienes toman la
palabra son ciudadanos, “gente comun” vy los tesmurtilizados son “fuiste”, “pillo”,

“hacer trampa”, etc.

El momento politicamente mas activo que tiene @ééwise encuentra al final:
todos los spots concluyen con una frase en relaxitgilos”, el Otro. Por ejemplo el
tercer spot concluye con la frase “no dejes quelien tu derecho de elegir”. Esta frase
esconde una pregunta que no necesita ser plameastgondida: ¢Quién lo va a robar?
Ellos, y ¢ Quiénes son Ellos? El Oficialismo. Respagy preguntas que aparecieron a
lo largo de los videos de television y se reformagp otros videos on-line.

El Otro en estos videos esta muy presente: “allbede se roban los votos” (2°
parte) “no dejes que te roben tu derecho a elégfry 3° parte) pero se lo muestra no
solo como el “pillo” y tramposo sino como aquel gerecarna un peligro y crea

inseguridad en el momento del voto. Pareciera guedeguridad a la hora de votar

" GuespinL. " Topologia del discurso polititeenEl discurso politicoCoordinador: Mario Monteforte
Toledo, Nueva Imagen, México, 1980.
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fuera una extension de la sensacién de insegugdadral de la cual se sirvié6 Union-
Pro para presentarse como el partido que la corab&i Plan del Partido Politico, los
esfuerzos y afirmaciones que manejan a lo largeudeomunicacion (“la seguridad se
hace asi”) parecieran tener su corolario en largtgli del voto. “No seas ingenuo”,
“desconfia siempre”, “no te distraigas” son fragas se repiten en los tres spots y que
podrian darse a una persona que quiere impedibénrla billetera.

3. Spots: www.miprimervoto.com.ar

19. Mi Primer Voto

En la pagina Web www.miprimervoto.com se realizanoa serie de informes
sobre como votar por primera vez. Los videos séerhsolamente en la pagina de Mi
Primer Voto y en Youtube, no tienen salida al arensisten en explicaciones apoyadas
en imagenes de como se debe proceder para votar.

Estos videos son publicados el 28 de abril en petes y el 4 de mayo el
informe completo (los tres videos juntos en una switrega, esta version es la que se
entrega en el corpus).

El primer video expone la informacion desde donglessta, en que horario y
quienes tienen la obligacion de ir a votar hassatémeas propias del votante como
averiguar el padrén, concurrir con el DNI, la pto6ion del voto cantado, etc.

El segundo video consiste en explicar la actividadtro del cuarto oscuro.
Como se debe proceder, como cortar boleta, quiévesoeen blanco, etc.

El tercer y ultimo video explica qué hacer al sd@ cuarto oscuro. DAnde
poner el sobre y por qué revisar el sello del DNI.

Todos los videos concluyen con las placas “Fraocise Narvaez” y

“miprimervoto.com”.

Esta serie de videos corresponden a la parte dangpafia desarrollada de
manera on-line, lo cual concuerda con el targeual apuntan: jovenes que voten por
primera vez o tengan dudas sobre el proceso.

Al igual que los videos de “Fraude”, mi primer vobeaneja un discurso

didactico en el que se borra al enunciador. Eltlwces un joven que habla de manera
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informal, utiliza el Vos y palabras simples perenspre habla desde un lugar erudito,
ensefiando a los jovenes a votar. El tono pedagégievidente y el espectador baja sus
defensas cognoscitivas (al igual que lo hace fremtesituaciones humoristicas)
privilegiando el aprender al decodificar criticpgfiticamente el mensaje.

Al cierre de los videos la placa recuerda al caatdid/ De Narvaez aparece

como externo al mismo, solo como una de las paddoies de la eleccion.

3. Canal de youtube

El canal FranciscodeNarvaézn Youtube funciona también como plataforma
desde la cual el candidato interactia con su piblic

Hay varios videos que no son de otras paginas \é@hd mirprimervoto.com o
meayudas.com) ni tampoco corresponden a los splagisivos. Son mensajes mas

directos, dirigidos a sectores especificos de tdgomn.

En el canal también encontramos varias aparicioregiaticas del candidato, en
programas televisivos como La Liga, Almorzando béirtha Legrand, Desde el llano,
A fuego lento, CQC, La Pregunta Animal, Hora Clagt. y varias presentaciones
publicas del politico en diferentes distritos dednerbano. Llamativamente la
participacion de De Narvaez &howmatch(que luego comentaremos y que fue la de
mayor repercusion en los medios y la poblacion)esta en la lista de videos. Sin
embargo una de esas repercusiones mediaticas fue programa Intrusos en el
Espectaculo, donde el candidato se presento pdiarhan mayor parte sobre su

aparicion erShowmatch.

20. El cambio empieza un dia

El video comienza con De Narvaez de frente a casabee un fondo de plantas
verde. Su discurso se inicia con el enunciado dasttas cosas por las que “vos” luchas
dia a dia: por tu familia, seguridad, educacioa, Et relato tiene las mismas palabras,

gestos y suscita las mismas imagenes mentales pggrecan en los spots y demas

%8 http://www.youtube.com/user/franciscodenarvaez
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videos. De fondo se escucha una musica infanélyesucomo si fuera el comienzo de
una cancion de cuna. La musica en este video edifargnte a los de los demas, que
tienen un fondo sonoro hollywoodense que va subielea poco para concluir en un
acorde potente cuando aparece la frase final plisas. Esta musica de nifios esta
relacionada a la descripcion del video, ya quedudegl discurso del politico en la
primera placa se lee “Feliz dia de la mujer”. Lacéscion mujer-madre deviene de su
discurso tradicional y moral familiar, por lo cua es extrafio que a la mujer se la
considere en su rol de madre. Les recuerda a [sctesloras que no estan “solas”
(referencia directa de que el video se dirige arageres), y luego que juntos pueden

cambiar la provincia.

Por otro lado, en el video se refiere a la Politicano un “lugar” apartado de la
sociedad civil a donde se van a hacer cosas. Betapcion de Politica escindida de la
sociedad se propone como una superacion de lacRdlfiadicional, que es un lugar en
donde se esta, es decir, se pertenece a un griipmaeEn cambio la Politica definida
en términos de Union-Pro es un espacio donde pal@amticipar o no, diferente a la
sociedad pero abierta hacia la misma. No hace falliéar o tener rigidos ideales
politicos para opinar, sino que cualquiera puedetha transitoriamente (ya que luego

el individuo puede decidir “irse” de la Politica).

Por ultimo el candidato en este video se refiere(pica vez a su condicion de
no-politico. “No vine a la politica a ser un padj vine a ayudar, ¢ me ayudas?”. Su
concepcion de no-politico se hace presente de malrecta y expresa por él mismo.

Es llamativo que tal referencia a su categoriaapaiitico se realice on line y
no en la campana de television que sin dudas barsid masiva. Para este momento de
la campafia (6 de marzo del 2009) todavia no estatlada la imagen del candidato y
tampoco existia el imitador de Showmatch (ya quenGZufiado 2009 comenzo el dia
11 de mayo del 200%) Posiblemente esta linea de enunciacion diregta $ido dejada
de lado una vez que se constatd que la imagen dadtabia sido decodificada

positivamente y sin problemas por el electorado.

% http://weblogs.eltrecetv.com.ar/showmatch/arch@89/05/comenzo-el-gran-cunado-2009.html
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21. “No tengamos miedo a las urnas”

Este video a primera vista no es ni un spot puhlic ni una entrevista o
aparicion mediatica en un noticiero o programaaladin embargo tiene un formato de
entrevista, pregunta- respuesta, y esta filmadaebecandidato, ya que el Unico lugar en
donde se publica es en su canal de Youtube. A eizefe este dato no existe ninguna
otra confirmacion de que no es una entrevistazaddi por un medio de comunicacion
no partidista. Y en cuanto al género entrevistajiama en este caso culmina de manera
abrupta sin ninguna placa ni cierre por parte délegistador (procedimiento formal

para “cerrar” una entrevista). Solo funde a negro.

La Videopolitica utiliza diversos géneros y en estso la entrevista es la
elegida para mostrar al candidato. Por mas quease de una falsa entrevista es un
formato televisivo viable en la publicidad polifiteEste género dota de mayor realismo
a la situacion de enunciacion, genera una iluseespontaneidad en las respuestas del
politico y finalmente ayuda a construir el verosimilel candidato. Existe la creencia
popular de que la entrevista es un género masdnadirecto que otros para informar a
los espectadores.

El spot tiene una fuerte impronta informativa ya& @s creado exclusivamente
para responder de manera oficial a un suceso inggwezomo fue el adelantamiento de
las elecciones. Es totalmente coyuntural y prolvabige de no haber sucedido este
cambio, no hubiera sido credo. Frente a una siinaevidentemente politica como la
que trata el video, el politico no puede continerarsu discurso apolitico, debe entrar
por unos minutos en el juego y dar una declargooditica.

Por otro lado, utilizar un suceso contemporaneorescierto en la campafia ya
gue toma una noticia actual y relevante para lest@les y lo encausa en una critica al

gobierno y una reafirmacion de su candidatura. \@samdmo se desarrolla el video.

Este spot comienza con un entrevistador que fuena gantalla y con tonada
del interior del pais le pregunta al candidato gpia sobre el adelantamiento de las

% Lima, Venicio, “Medios de comunicacién y democeadia construccién de un presidente brasilefio”
en4?2 Conferencia Internacional de Estudios de Teiénjd.ondres, julio de 1991.
61 ||h 1

Ibid. 23.
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eleccione¥. El politico responde que su opinién es favoralaleque se adelantara el
debate sobre los temas de campafa y que luegondierfaa el Gobierno va a gobernar
mejor incluso si pierden las elecciones legislativide Narvaez se aleja del
enfrentamiento y no se opone a la decision de@uisiccantes pese a que muchos otros
partidos opositores al Gobierno (Coalicion Cividg€R, etc.) realizaron duras criticas a
la decision tomada. Nuestro candidato toma unacidosdiferente, como oposicion se
coloca en un lugar de didlogo y enuncia que “n@deros miedo a las urnas” para
exhibir la confianza que tiene en su partido y digjgolicito que aquellos partidos que
se quejaron por esta decision son inseguros y temdlegar a realizar una campafa
lograda en el tiempo dado. De Narvaez se posictmrao un candidato seguro,
confiado, abierto al dialogo, que huye al confligtprefiere enfocarse en lo positivo de
la decision. Esta imagen creada va en consonaanidad\Nueva Politica y refuerza en

este sentido la imagen del candidato.

También la decision de que el entrevistador tengatanada especial abre el
juego a varios sectores del interior de la Proginem donde los Partidos Politicos
Tradicionales tienen aln mucha influencia y adeptgsor ello es propicio oponerse a
estos desde otro lugar, transformandose en unarodiferente a lo conocido. Por otro
lado también puede estar relacionada esta eledeidéentrevistador con el conflicto del
campo en donde el sector rural del interior der¢viRcia tomo relevancia en la politica
actual. La eleccién de una persona del interioa jpae le pregunte y que obtenga una
“exclusiva” sobre la posicion de De Narvaez sobradelantamiento de las elecciones
es mostrada como un guifio a dicho sector, presemtarolvidado por el Gobierno
durante el conflicto mismo. El video entonces pod$tar realizado pensando en los

votantes del interior de Buenos Aires.

Cuando el entrevistador realiza la segunda preganize Narvaez utiliza el
calificativo de ‘intempestiva’ para referirse adacision de adelantar las elecciones.
Esta palabra se asocia con los significantes aeetata, tambaleo, dudas, inestabilidad
y demas “peligros” que atentan contra una estractleterminada. La relaciéon
“Gobierno en problemas> Adelantamiento de las elecciones” se infiere dessta

simple palabra. Esta supuesta debilidad del Gabiesnenunciada por el candidato en

%2 http://www.perfil.com/contenidos/2009/03/13/nagicD021.html  13.03.2009 Diario Perfil
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su discurso. Alli también aparecen una serie desicipnes que se presentan como
hechos reales -la debilidad oficialista y la defieoza de la gente- presentando
argumentos a su favor -“en los paises cuando une@abse debilita anticipa las
elecciones” sin referirse a ninguna fuente etiqadar.

Este comentario sin embargo tendra aceptacion egleetorado ya que en
nuestro pais el adelantamiento de elecciones égh@lol a momentos de crisis
institucional como ocurrio anteriormente con Alfonghiperinflacion) y Duhalde (crisis
econdmica del 2002). Es asi como podria ser camasideel adelantamiento en los
votantes si toman la historia como fuente. El dsgenfatiza el argumento historicista
recordando que “esto uno lo ve permanentemente”.

Por otro lado se reconoce una situacion anormapalisl durante este periodo
que terminara con las elecciones que traera deéavizehormalidad. Este estado de a-
normal relacionado con la palabra Intempestivawauld mirada sobre el Gobierno y su
debilidad que quedaria expuesta luego de la argagién realizada.

Entre la primera y la segunda pregunta hay undagra80° en la valoracion del
Gobierno. Mientras que luego de la primera pregudéa Narvaez afirma que el
Gobierno saldra fortalecido luego de las eleccignpedra gobernar mejor, la segunda
respuesta expone la debilidad del mismo y el momanbrmal que se vive en el pais.
La exposicion de todos modos no resulta contradicfmrque en la primera respuesta
se explicita que este candidato no tendra la dchtstil que el resto de la oposicidén
tuvo con el Gobierno resaltando las buenas cuaglal® los Nuevos Politicos y la
fortaleza con que Union-Pro encara estas eleccidhes la segunda, se le recuerda al
espectador la debilidad del oficialismo dando lzsaeion de que el Kirchnerismo caera
por si solo, no por la “lucha” con el Pro. El pdatirepresentante de la Nueva Politica

vuelve a negar el enfrentamiento con el Otro.

22. La seguridad se hace asi

El spot “La seguridad se hace asi” retoma un quocee la campafia De
Narvaez 2007: los afiches “La seguridad se hace’egie caso se le agrega la palabra

m

“asi” ya que responde a varios criticos de su lBlarese momento y también en la
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campafia que estamos analizando del 2009: elloetpiptaban al politico cual era su
Plan, como se hacia la seguridad. El entonceg$ponde: asi.

Este video esta hecho totalmente en animacionpameeen personas reales ni
imagenes fotograficas de las mismas, el politicoaparece en ningln momento
fisicamente. El spot se compone totalmente de alibujos y representaciones que
representan las ideas que son nombradas por ébitocu

El video comienza con la voz del locutor y lasapehs en grande ocupando toda
la pantalla de “La inseguridad tiene solucion” etnds blancas y verdes sobre un fondo
celeste. Contindia con una imagen de cuatro columieasoz en off explicando que la
seguridad se apoya en cuatro columnas alli repeetaes la policia, las leyes, la justicia
y las carceles. Claro que sigue con la afirmac®quk hoy las columnas funcionan mal
y juegan “a favor del delito” mientras que el tecl&eguridad” apoyado sobre las
columnas se cae y se estrella contra el piso agiega al comienzo de la palabra las
letras “In”. En este momento la voz en off tomavamente la situacion coyuntural de
jueces garantistas que estan “a favor de los dedites” y por lo tanto a favor del
delito, falla que se expresa tacitamente en lancoéude la justicia. Por ultimo aclara
que se necesita que dichas columnas funcionen ™pana que haya seguridad.
Nuevamente el calificativo que infiere que estamcionando “mal” esas columnas, y
no solo son adjetivos de eficacia bien y mal, samobién adjetivos con una fuerte carga
moral que puede resonar y ser resignificados oespectadores del spot.

Luego de esta explicacion el video continua comxposicion de lo que se
presume son datos reales sobre las columnas edasctzoy la policia detiene solo al
10% de los delincuentes, solo van a juicio el 5%adecausas y condenan solo al 1,4%
de las causas abiertas, de cada 10 condenado8 smimplen la condena completa
porque los restantes salen antes, etc. A contibuaa realiza un juicio valorativo sobre
la situacion afirmando que tenemos leyes duras gercumplimiento es blando. Este
aspecto es llamativo por varias cuestiones. Engrringar el candidato Francisco de
Narvaez esta postulandose para ser Diputado dead&dtN es decir para el Sistema
Legislativo de crear nuevas leyes, no se postuteocduez en el Sistema Judicial para
asegurar su cumplimiento, por lo que el eje estdtouen un campo de accion en donde
el politico de resultar electo no tendra voz niovd@®or otro lado los adjetivos duro y
blando dan cuenta de la superficialidad de la eapion y la carga valorativa implicita:

los jueces y el sistema actual estan ablandandoseso hay tanta inseguridad.
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Estas frases son enunciadas comenzando con |&'i@sen delincuente sabe”
y cierra las explicaciones con la frase “Hoy no hagla que desaliente a un delincuente,
tiene mas chances de ganar que de perder y pdo sgue haciendo”. Se expone a la
delincuencia como una opcion viable para cualquiespecialmente para aquellas
personas ya estigmatizadas como “delincuentes”. kaBiciones se suceden
rapidamente: necesitamos mas policias, mas juzgatasque juzguen y condenen a
mas, necesitamos mMAas y mejores carceles para gsiedeidcuentes cumplan sus
condenas. Aqui hay una concepcion sumativa deglarisied. El objetivo de condenar y
encarcelar a mas personas puede tornarse peligaagee la ley muchas veces no sigue
ese procedimiento sino que tiene excepciones easel de los nifios, los mayores de
edad, los presos que muestran un buen comportampara el re ingreso en la
sociedad, etc. El objetivo del Sistema Judicialigegste video seria aislar lo que se
considere peligroso, cuando en verdad el Sistembasa en juzgar bajo un juicio
imparcial, castigar en caso de ilicito y luego erazepara que luego de cumplida la
condena el sujeto pueda reintegrarse en la soci€lathmente la vision del Pro no
contempla este fin ultimo de las instituciones deiexro y simplifica la solucion
sumando mecanismos existentes (policia, juzgadoseles, etc.), cuando en muchos
casos lo que se debe modificar es el mecanismioneiseo.

En esta misma linea el video afirma que dadas estaticiones “el delincuente
entendera que no es negocio delinquir’. Se vedeliacuencia nuevamente como una
opcion viable, un “negocio” en el mas puro sentidmercial. Es negocio cuando es
facil, no lo es cuando es dificil. Esta concepadai@h delito se aleja de la moral y a su
vez ratifica de manera contradictoria el supuestospmiento del delincuente: hoy es
negocio robar, es la mejor opcion. Ese pensamuagtteria ser el punto a cambiar, pero
visto como un intercambio econdmico el punto a gamdon las regulaciones en si y/o
su aplicacion.

La presentaciéon de los datos estadisticos y lgemalel delincuente expuesta
como persona sin moral que roba porque “es nejguieden también contribuir a
crear temor en los electores. Los datos “duros’ugntitativos, ademas de resultar
atractivos, tienen una mayor credibilidad que la®s cualitativos para el publico. El
régimen de verdad actual considera a las cienciasta&s como incuestionables y
verdaderas mientras que muchas veces se duda dendhcion cientifica de las

llamadas ciencias blandas. Este régimen considexrdagverdad misma aflora a través
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de lo medible y es por eso que los datos estamsteafirman la veracidad de los datos
expuestos, por mas que no se expongan las fuemtsstas datos.

Hasta aqui el discurso parece muy autoritario ydeética y la anunciacion
caracteristicas de Union-Pro no aparecieron todaS&ra luego de estas duras
afirmaciones que la voz en off llama a “encararnyiamo el trabajo de fondo, el
importante, la base de todo es la educacion ysdrddlo”. La educacion, el empleo y
el desarrollo como base estructural de las colunsga®rigen como fuente de la
Seguridad ya que “una persona sin hambre, con educy trabajo ni piensa en
ingresar al delito”. EI componente humanistico yrahes asignado ahora a la persona
que delinque, ya que otorgandoles educacion y @mgde seguro menos personas
“piensen en que su solucion es delinquir”.

Sin embargo la explicaciéon de la educacion y ehteo ocupa 1/3 de lo que la
explicacion de las columnas ocupd. Lo que paranaigypudiera ser importante parece
ser menos relevante a mostrarse en el video parasadores.

El video finaliza con lo que se necesita para p@memarcha lo anteriormente
expuesto: decision politica e inversion, “éstos Issncaminos”. Abruptamente el video
concluye y aparecen las placas que escriben “Larisiegl se hace”, “Asi”, “Francisco
de Narvaez”. No se realiza mayor explicacion sajpré clase de inversion se planea
realizar ni que decisiones politicas referidasala se pretenden impulsar si se llega al
Congreso. Las placas responden a una preguntealdgie abre el video desde el
nombre y lo cierra reforzando lo anteriormente espol ¢ COmo se hace la seguridad?
Asi, como explicamos. La pregunta se responde yracieualquier tipo de
cuestionamiento por parte del espectador, si este tlgun tipo de duda es probable
que vuelva a ver el video para constatar qué signél “Asi”. Pero el cierre es cortante,
repentino, directo y claro: Asi, no deja lugar dahu

Considero que es un buen final ya que el Planiastapuesto de manera tajante
y pedagogica a la vez gracias a la voz en off yglésicos que representan lo narrado.
Al terminar de ver el video el espectador quedafeaho, respondieron a sus preguntas
y trazaron un plan con forma de casita que paerter timucha légica. No se especifica
como hacer lo que se expone pero la superficialjdgeheralidad con la que se explica
el Plan queda opacado por la explicacion pedagdgitaa multiplicidad de cifras y
conceptos expuestos. Quiero aclarar que en ningimemto se explicitan las fuentes de

dichas cifras pero su dudoso origen también esanlmapor el componente pedagdgico
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del discurso: no interesa la exactitud de los pugges sino su fuerza representacional
para esquematizar una situacion (supuestamenteyresala a partir de esas mismas
cifras. Aungque en esta explicacion dicho razonatoigarece caotico y contradictorio,
en el devenir de las imagenes y cifras el especestara mas interesado en entender el
Plan, aprenderlo para luego analizarlo, que enficarila validez de los datos
expuestos.

Por ultimo me parece importante sefialar que éstd @nico video en que el
Plan se expone. Aunque sea de una forma genealizaohos en el video la intenciéon
de explicitar su concepcion de la seguridad y laglidas que se tomarian para

garantizarla.

23. Mensaje para las amas de cashl de Junio

La vision que Unidn-Pro tiene de las amas de csigaadtamente esteriotipada:
la cocina y los nifios son lo que le interesan. Nie¢ dia a dia preocupandose por
cuestiones cotidianas y de vida intra hogarefigana@uestiones politicas y econémicas
gue vayan mas alla de su hogar.

La primera identificacion del ama de casa con ekesuercado y la tarea de
comprar es evidente. Lo que se intenta sin embaoges reducir a la mujer al lugar
femenino de las compras sino de valorar sus conecios y saberes no formales: el
calculo de los precios. La identificacién continidaciendo referencia a los valores

familiares, ya presentes en la rememoracion dedaitn del abuelo’.

Llevar la Justicia Social a la mesa, refiere adtdwo social a lo particular, como
se espera gue las amas de casa hagan: resungnifieair o social en el ambito
hogarefio, por ejemplo si hay inflacion ellas coraemuanto mas gastaron en la ultima
compra al supermercado, sin hacer referenciasieeB)doorcentajes o datos externos,
sino comparando el total pagado con el mes antéfiastereotipo se lleva al maximo
pero la figura es siempre valorizada, consideraidiogar de “ama de casa tradicional”

como positivo.

Es contradictoria la afirmacién de que el candid@&oe a la Politica a cumplir,

no a prometer, cuando éste es uno de los pocos epatonde realmente promete cosas
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cuantificables y no ambiguas (0% IVA, baja de mrecetc.). También es ildégico decir
gue se va a cumplir algo sin prometerlo o hacerigible previamente. Pero
insertandonos en estas contradicciones vemos quentaencia popular considera que
el prometer mucho y luego no cumplir es una caristiea propia de la Politica
Tradicional. Por ello es que la forma en que estineéado este discurso si bien es
contradictoria funciona perfectamente entre lostetes: soy parte de la Nueva Politica,

no prometo, cumplo.

24. Mensaje para nuestros mayored.1 de Junio

En este mensaje Francisco de Narvaez no hablarceraeedad ni utiliza la
palabra viejo. Toma a los abuelos (éste es elfgignte que utiliza, un término cargado
de connotaciones familiares y tradicionales) comuepactiva del electorado, sector de
los ciudadanos que muchos partidos no toman entacusm sus comunicaciones.
Igualmente es muy poco probable que un abueloadetimayor de 60 afios posea
computadora e Internet para acceder a este mensahp menos que sepa utilizar esta
tecnologia. Pero la mera presencia del spot plegarla algan joven internauta que lo
comente en familia y se expanda mediante comentheigando al grupo de mayores al

cual se dirige. La dinamica seria similar a la da@ campafia viral.

La identificacién con los mayores, De Narvaez kiza desde la figura de su
propio abuelo y el entorno familiar. El respetakgrmino alrededor del cual se centra
el video ya que en todo momento el politico quaamostrar que toma en cuenta a este
sector de la poblacion, porque los respeta y quier@arlos. Los significantes de
Respeto y Honra son altamente valorados por lo®raayde nuestra sociedad, por lo
gue son efectivos a la hora de comunicarse corgagte de electores.

25. Mensaje para el grupo todos contra la insegural 13 de Marzo

El mensaje es un guifio, un recordatorio para lasguos seguidores del

candidato. Con el mismo el politico pretende qeantegrantes del grupidos contra
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la Inseguridadno se sientan olvidados. Toma los elementos ce®rie la campafia

pero recuerda también como comenzo la imagen déabeaez.

Mas de un afio antes de la campafa y mayormentetdwhverano del afo
2008/2009 se vieron por toda la Provincia, en osnturisticos y ciudades, afiches con
la leyenda “La seguridad se hace. Francisco dedeafwy la imagen del politico. En
diciembre de 2008 se hizo publico el Mapa de ladnsidad® un mapa on-line para
“recabar informacion via Web o por teléfono sobeditas y asistir a las victimas.
La iniciativa, bajo el lema "Saber nos da Seguridaermite que cada persona, victima
o testigo de un hecho delictivo podré notificatfo”El éxito de esta pagina y del grupo
de personas que se logued, esparcidé la proclamal eéambito Web de manera
extraordinaria, creando subgrupos asociados al epoiren redes sociales como
Faceboof’.

Un politico que realiz6 toda su actividad publidéaa través del reclamo por
mayor Inseguridad, instala el tema en la agendsa eres de diciembre y crea un grupo

para seguirlo.

El video comienza con De Narvaez recordando lac@yeradel grupo y
retomando el insight de las personas que se sigmaguras: “Esto de salir de tu casa
sin saber si vas a volver o cOmo vas a volver grgsérmanentemente preocupado
cambiando las conductas de vida”. Hace referendimgar comun de “Esto de...”, frase
de por si barrial y cotidiana en Buenos Aires. Yrega una preocupacion de varios
sectores de la poblacion en términos del mismaoaciado ya que el anunciador de esas
palabras podria ser cualquier ciudadano promedio.

Reafirma lo publicado en diciembre recordando queg€tdes saben” cuales son
sus intenciones: hacer énfasis en la inseguridadug el resto de la campafa dej6 este
eje en un segundo o incluso tercer plano detrds a@ral y el luchar contra el Otro.

Por ultimo Francisco de Narvaez se erige como septante de quienes desean
mayor seguridad y afirma nuevamente su compromésponsabilidad y voluntad de

crear una Provincia mas segura.

%3 www.mapadelainseguridad.com

% Nota publicada e€larin el 8/12/08 http://edant.clarin.com/diario/2008080m/m-01818352.htm

% Se crearon grupos en Facebook tales comién-Pro Vicente Lépegue de manera local reclamaban
mayor seguridad a través del foro publico que @limpermite. También hay varios grupos de “El Hip
Hop de De Narvaez” (por su apariciéon comic&gsaowmatch
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Este video junto al spot de “La seguridad se hasi® son las Unicas dos
comunicaciones enmarcadas tematicamente en el edjd’ldn del candidato o su
Plataforma Electoral tacita. El resto de la comaci@n de la campafia se dedico a
proyectar una imagen del candidato y crear el pmgamiento que le posibilite entablar

lazos de confianza con el electorado.

26. Un mensaje de Francisco para todos los indecss® de Junio

Si bien el discurso del candidato comienza cotoon ligero y de confianza sus
palabras son extremadamente directas. La elecsi@ncerca y se necesitan medidas
drasticas: “en tu decision, se puede ganar o péadeleccion. Esta es una leccion de
vida, no es una eleccion entre Kirchner o De Narvd@s una eleccion de como
gueremos vivir’. Niega el enfrentamiento con eldQtuevamente y llamativamente esta
sera una de las pocas veces que la palabra Kirelpaeezca en las comunicaciones de

Union-Pro (la segunda contando con la “entrevietafine).

El video también retoma elementos de los spotsdgod anteriores como el
cambio, la voluntad y la ayuda (“Vine a la politiaaayudar, vine a la politica a
cooperar”) pero también hace mas enérgicos esoteptes y los convierte en accion
(“Vine a la politica a cumplir”) ya que ahora ndtesjue los voluntarios y espectadores
on line actden en consecuencia también: votenlpor é

Como las palabras y la interpelacién al espectadortan directas, el discurso
intenta suavizarse recordando que no hay presianes, el elector puede seguir

pensando, que es su eleccidn, etc. (“Si todavés @stleciso pensalo”).

27 al 30. Vos me preguntas yo te respondo

Son 4 videos que parecieran seguir al segundo Jigede Ayudasporque
tienen la misma estética (camisa blanca, fonddldmteca).

Cada uno de los cuatro videos comienza con urcaoénto a la Web del
candidato y el enfoque de una de las preguntasoguesuarios dejaron alli para que

Francisco de Narvaez responda. A cada respuesaatézede la pregunta on-line,
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mostrada desde el mismo lugar donde se origin@atina Web. Por dltimo, en la
descripcion de cada video también estan las pragumie seran respondidas en el

mismo.

27. Vos me preguntas yo te respondo (12 parte)

El primer video curiosamente no esta disponibleleranal de Youtube hoy en
dia. Cuando comencé este trabajo utilicé y bajéidedo desde Youtube sin ninguna
dificultad, poco menos de un afio después ha sinmvido de la lista de videos
publicos del politico Francisco de Narvaez. Al lausel link a partir del cual hemos
descargado el video la pagina nos anuncia que ‘Bdé&® es privado”. Veamos qué
decidieron no seguir mostrando.

Las preguntas que en él aparecen son:

- Tus propuestas en seguridad, justicia, son a lplago, ¢vas a poder cambiar

algo rapidamente?

La primera respuesta es “no son a largo plazo'a Estcente refutacion a una
presunta incapacidad inmediata del Plan ocultefmidion de Partido Electoral con el
que definimos a Unién-Pro. El largo plazo no es cuestion privilegiada en el partido
porque su existencia es coyuntural.

El politico aclara que lo que se manejara a latgpopson cuestiones que tienen que
ver con la Seguridad como la educacion, la salattgs temas que son indirectamente
el Plan de campafa ya que la seguridad “no es salanuna cuestion de policias y
ladrones”. Intenta contextualizar su Plan contrénkeguridad haciendo referencia al
video “La seguridad se hace” y los pilares expusealid. Se refiere a estas cuestiones de
manera vaga para luego hacer hincapié en “el ondiento de las fuerzas de seguridad”
y en exigir a la Nacion un Plan de Seguridad NadidBe refiere a su contrincante, sin
nombrarlo nuevamente, a nivel nacional y su debegestionar una Politica Nacional
de Seguridad porque sino siempre estaremos “llegdadde”. La estrategia del
candidato es atacar de manera indirecta al GobNac@nal a través de su propio Plan

y de comentarios como el “llegar tarde”.

- ¢ Cudl es su relaciéon con la causa de le efedrina?
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Esta pregunta se refiere a una situacién actuaugaen plena campafa electoral
ocurrié el asesinato de tres personas que traficefedrina desde paises vecinos y la
justicia argentina llamé a Francisco de Narvaeecdadar por el tenfa

En los medios el politico acuso al oficialismotdgar de ensuciar su imagen cerca
de las elecciones para influir en los resultadose&ie video el candidato responde de
manera firme, “Ninguna”, y continua explicando quese a que lo quieren inculpar él
estara a disposicion de la justicia para reali@aardeclaraciones.

Por ultimo llama la atencion sobre lo “curioso g@upocas semanas de una lecciéon
aparezcan estas cosas tan distorsionantes”. Qupartancia al tema dejando la
citacion en tribunales en segundo plano. Luegoespuesta se desvia del ataque al
contrario y retoma su rumbo habitual cerrando p@sitente la respuesta “no nos van a

detener y vamos a seguir con nuestra verdad”.

- ¢ Por qué cree que el Gobierno lo esta atacando?

De Narvaez responde que el Gobierno lo ataca “goegtan perdiendo” y reconoce
la descalificacion como “el recurso del perdedaor'tual ya coloca al Oficialismo del
lado del perdedor y hace referencia a las encugstdimos sondeos antes de las
elecciones.

Para la concepcion de Politica que Unidn-Pro maeég@nfrentamiento no es parte
de la relacion con el Otro, con quien se busceaopsenso. La pelea es descalificada
como “la reaccién de quien ya no tiene ideas” § eulal se le hara frente con mas ideas,
mAas proyectos, “actitud serena”, etc. La negaciéh abnflicto concluye con la
colocacion del candidato por encima de su enenligorespuesta concluye con la
afirmacion del politico de que ya estan arriba BkoS” en las encuestas, por lo que se
deduce que no tiene sentido confrontar. Ponerseepcima del otro siempre es una
buena estrategia a fin de evitar un enfrentamiesdb y colocarse como el vencedor

moral en la discusion.

- ¢Qué pasa si Kirchner pierde?
“No pasa nada (...) Que se vuelva a Calafate, qukejla a Cristina gobernar que
seguro lo va a hacer mejor”, se sobreentiende igu€iichner presente el pais “se va a

% http://www.lanacion.com.ar/nota.asp?nota_id=118661
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pacificar” adelantando que “Kirchner se va habetirago de la politica como
corresponde”.

Esta seria quizas la respuesta conflictiva queaehlcde De Narvaez pretendio
eliminar ya que lamentablemente Néstor Kirchndedad el dia 27 de octubre del 2010,
mientras esta tesis estaba siendo redactada. &) desque el ex presidente desaparezca
de la Politica podria ser tomado por el Oficialistomo un ataque personal en el marco
del suceso. También muchos programas televisivasatevo podrian haber levantado
este comentario dentro de la semana de informeseako luego del fallecimiento de
Kirchner y la imagen publica del ahora diputadonEisco de Narvaez se hubiera visto
gravemente afectada. Siendo un personaje politieocced su verosimil a partir de la
negacion del enfrentamiento con el contrincantéa esitica directa es demasiado
violenta en este momento dado. Cabe destacar gekneomento de aparicion de este
video (4 de mayo del 2009) Néstor Kirchner realé&zabtaques mas agresivos contra el
partido Unién-Pro, por lo que este video resultahecho mas suave en el contexto

general de la comunicacién politica en campafia.

- ¢ Cuales son sus modelos politicos, los que admés alla de Peron?

La respuesta que da es Arturo Frondizi. Es un prdekcual el publico no tiene
mucho recuerdo de manera directa, son pocos lostose que han sido
contemporaneos al mismo y solo del concepto “Deli@mo” puede ser asociado al
personaje en cuestion. Este proyecto de Frondimistia justamente en desarrollar la
industria interna del pais, y fue un plan fuertemearientado al progreso interno, lo
cual resultd necesario para una Argentina que emesnento ya no era el “granero del
mundo”.

Lo que el politico hace es una breve descripcitohica del précer nombrando a
La Usina, y a continuacién llama a “reeditar” esanRen el siglo XXI, que es lo que
“estamos haciendo”. Es confuso el discurso perctigieya que el Desarrollismo seria
imposible de aplicar en la Argentina actual. Pesaefectivo porque al nombrarlo los
electores podrian decodificar el mensaje de dosomo&i conocen el Plan del
Desarrollismo recordaran las nuevas industriad paie asociadas a nuevos puestos de
trabajo y una reactivacion econdmica de ayer quedsobuscada nuevamente. Si no
conocen el Plan el nombre por si mismo alude ajneso, el futuro, el desarrollo en

todas sus formas y por lo tanto tendra una conmrtatimamente positiva.
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Es llamativo que un peronista no reconozca a Jwamifiyo Peron como su modelo
politico. Llamar a Frondizi “el dltimo gran estadigjue tuvo una vision nacional” seria
una deslealtad al partido y a su lider para cuatqueronista. Esta enorme ausencia esta
justificada por la intencion de fijar una Identiddblitica propia -apartada del
Peronismo- que Union-Pro y Francisco de Narvaeaetie En primer término la
perspectiva de la tradicion en el propio partidonasy débil ya que al provenir de
diferentes agrupaciones no existe un pasado cohuirabhacer referencia. Y por otro
lado la figura de Perén y de Evita en mayor medligaon utilizadas por los Kirchner
durante esta campafia, por lo que nuestro candidaebe diferenciarse de su
contrincante para reconocerse como oposicion, cdistoito a ellos y asi conformar
una propia Identidad Politica que pueda presemtpaldico para ser considerado una

opcion en las elecciones.

28. Vos me preguntas yo te respondo (22 parte)

El segundo video tiene las siguientes preguntaspuestas:

-Siempre nos prometieron cosas y no cumplieron; gpé tengo que creer en
ud.?

La respuesta se enfoca a la “nueva forma de Ipatitica”, “venimos a servir”,
“gobernar bien”,"tenemos planes”, etc. La referardirecta hacia la Nueva Politica se
afianza con una nueva justificacion que se afaldenaoral a la hora de justificar su
presencia y posicionarse en la arena politica:elgi@n privada. “Hemos conducido
procesos de transformacion profunda en nuestrapridada anteriormente” enuncia el
candidato y con ello cierra la primera respuestdieh las “trasformaciones privadas”
haciendo referencia a las gestiones en organismaglps pueden quedar desdibujadas
dentro de la respuesta general, el sentido de is®as serd retomado en la pregunta

siguiente.

-Sos un empresario millonario que un dia decididicdese a la politica, ¢ por
qué?

“Un empresario es un emprendedor” empieza dicieidmlitico, asi se apoya
en las cualidades de cualquier trabajador indepatglique a través de su labor

individual modifica de forma positiva al mundo, tdad que asigna también a la
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politica. La gestiébn privada es expuesta como wrad#acion para participar en
materia politica. La cualidad de empresario apapecgrimera vez en el candidato ya
gue en este caso las caracteristicas relacionatiasnaral tradicional son las que se
explotan en su posicionamiento. Sin embargo eludiscno pierde de vista el origen
empresario del politico en cuestion.

Luego De Narvaez comenta brevemente su experiencé mundo empresario
que le permitié “acumular cosas”, y siendo la pmditun lugar donde se viene a dar, el
politico quiere otorgar oportunidades para quesqtersonas puedan progresar como lo
hizo su familia. La nueva referencia a lo familjagl progreso en base al trabajo se aleja
del origen empresarial del candidato que culmirdiseurso unificando las posiciones
empresaria y politica en una relacion de recibir-desembocando en la supuesta

justificacion de su vocacion politica.

-Los hospitales bonaerenses estan colapsados, ¢taraopara revertir esta
situacion?

Comienza la respuesta explicando por qué estasamapel sistema de manera
engorrosa mezclando datos con descripciones deekigaitiliza la palabra “colapsado”
cuatro veces en la misma respuesta. La sensaciéaocdeen la respuesta se relaciona
con el derrumbe del sistema que se experimentavastrdel vocabulario de manera
eficaz para que el espectador sienta este desnmoimta a medida que el discurso se
enuncia.

La solucion que el politico ofrece es poner al tke@ un administrador de la
salud, en lugar de un Doctor en Medicina, que coaale la materia pero se dedique a
gestionar los recursos. Aqui la “gestion” como walentro del partido se pone de
manifiesto. Esta cualidad es uno de los valoreslosidideres de Unidn-Pro utilizan
para definirse y acreditarse en el mundo de lati€ali Recordemos que como
representantes de la Nueva Politica estos candiddéten diferenciarse de los
tradicionales politicos militantes exaltando cuadids externas a la Politica para
justificar un buen desempefio en la misma. Franascdarvaez se posiciona mediante
caracteristicas morales, pero el partido tieneepuesentante en materia gerencial: el
Jefe de Gobierno de la Ciudad de Buenos Aires Miaukilacri, que no es nombrado
aqui pero mas adelante sera recordado al publice gae puedan establecer las

relaciones que nosotros hemos develado en estdqarr
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-Usted, como hincha de River, ¢por qué no se mietdaa de solucionar el club,
como hizo Macri en Boca?

La nueva pregunta se relaciona con la ultima estpua través de la “gestion”
como valor a resaltar en los nuevos politicos &po§ y recuerda la figura de Macri
dentro del partido.

De Narvaez comenta que no lo hace publico peroegté involucrado en las
elecciones internas del club. Adelanta que habi aomision que le devolvera el
prestigio al club y se hace participe de la mismandnera indirecta. Esta pregunta y su
respuesta, si bien pueden parecer ingenuas, ciefnadeo retomando el componente
barrial y tradicional del politico. La relacion cehfutbol y el club del cual es “hincha”

son temas propios de conversaciones entre “horsbreanes”.

29. Vos me preguntas yo te respondo (32 parte)

Para el tercer video las preguntas son:

-¢Vas a poder combatir la inseguridad con la aatgaiuctura de la policia
bonaerense?

Explica que si, que utilizara las fuerzas polasgbresentes y repite la necesidad
de un Plan Nacional sobre la materia al igual qudaeprimera parte de “vos me
preguntas yo te respondo”. En este caso es llamgtie al abogar por la coordinacion
nacional para este proyecto se refiera al podeomachaciendo alusién al “proximo
cambio de gobierno” (2011) todavia distante tenipwrate. Nuevamente el candidato
se pone por encima de su contrincante, eliminahamfeentamiento y por otro lado
creando una imagen de posteridad de su propiaafignéas alla del coyuntural

enfrentamiento con el poder de turno.

-¢,Por qué decidio juntarse con Felipe Sola, unipoljue ya estuvo con otros?

Trata de explicar que el hecho de que haya est@l@tros no es condicion de
descalificacion. Lo coloca dentro de la “politiazeba” y exalta su experiencia politica
a la hora de describirlo.

No se explaya mucho en la respuesta porque no haljarmas que pueda hacer
por Sola. El electorado ya lo conoce y no es pespgusicionarlo de una manera
totalmente distinta a la imagen mental que el poblya tiene de él. Tampoco es

positivo para De Narvaez ser asociado con Solagpaelacion con la Vieja Politica)
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ya que su verosimil caeria en una pura contradic&0r ello la respuesta es corta, al
igual que sus apariciones en conjunto y los videa$izados para la campafia donde

aparece Felipe Sola.

-¢,Qué va a hacer usted por los pobres?

De Narvaez amplia el concepto de pobreza deseée égua potable hasta tener
vereda. Hace del concepto pobreza una imagen mablamara el publico, que se
despega de la desnutricion, la droga y la violemcia la que cotidianamente esta
representada.

Su plan de corto plazo es asistirlos econémicaenmeidiante un Unico plan que
anule a todos los otros que se superponen y seaprpara el clientelismo. Si bien
retoma las soluciones otorgadas por el GobierndoNakel candidato pretende hacerlo
desde otro lugar, con otro plan, de otra manera,vea mas alejandose de su contrario
y reivindicando su débil Identidad Politica. Ponensarca en la confeccién de dichos
planes imponiendo duras sanciones a los dirigemteisidadanos que hagan “un mal
uso” de los mismos.

Por ultimo quedan la escolaridad, el trabajo y &euestiones estructurales ya
gue son “programas de 10 o 20 afos”. Nuevamentgléowes a largo plazo no son

objeto de reflexion en el discurso del candidateste Partido Electoral.

-¢,Por qué esta tan seguro de que ganara?

Esta pregunta refuerza el imaginario, el verosgué él mismo construyo de si
como “el ganador opositor’ de estas eleccionesNBewaez comenta que la “certeza”
se la da la gente (“no las encuestas”) que requieresambio”. Hace referencia a los
comentarios que la gente le hace llegar, lo cubhle sentir confiado. Ya no valora las
encuestas como si lo hacia mas anteriormente eanipafia. Esto ocurre porque las
mismas ya lo anuncian como posible ganador y eatosa tarea sera reforzar esa
imagen de hombre comun en relacion con el publa@ mue su popularidad siga
creciendo.

Estos comentarios del publico ademas de reforaaimlagen de “ganador
opositor” refuerzan el vinculo virtual con el elmetdo. Siendo un video de Internet es
probable que el espectador del mismo haya participapinado o seleccionado otros
videos del candidato. La relacion virtual se hacesgnte, De Narvaez dota de

importancia los mensajes de los electores e im@llgablico a continuar participando.
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30. Vos me preguntas yo te respondo (42 parte)

El dltimo video contiene las siguientes preguntas:

-¢,Cual seria su primera medida como Gobernador?

Es importante aclarar que no es una eleccién pab&i@ador de la Provincia de
Buenos Aires, sino para ser diputado representdetela misma. Este término
desinforma al electorado y le otorga mayor presemalitica a la imagen de De
Narvaez, maximiza su estatus.

Sin reparar en el error el politico contesta querguera medida sera comenzar
el Plan de Seguridad. Enarbola la bandera de larided y el orden desde su discurso
que es claro, directo y firme, en otras palabrgsirgey ordenado. Como vimos en la
segunda parte déos me preguntas, yo te respondbsentido del discurso es reforzado

por la retérica y el orden interno del mismo.

-¢,Cual es su verdadera relacién con Eduardo Duhalde

Frente a esta cuestion nuestro candidato se refereespeto a su par politico.
Reconocimiento y respeto son los vinculos que egpion el ex presidente. De
Narvaez también enuncia que escucha los consejd3ubalde ya que se reconoce
como “nuevo en la politica y aprendo”. La actitedrdspeto y el desconocimiento hacia
las acusaciones del Estado, la Justicia y los megli&duardo Duhalde puede sonar
ingenuo, pero en verdad es una forma de desviseut@n las gestiones del mismo en
pos de resguardar la propia imagen. Sin embarge dEimnocer la relacion que tiene
con el ex presidente, por lo que intenta plantedetale el aprendizaje.

En primer lugar De Narvaez propone a Duhalde coimente de experiencia’ y
luego hace mencién a que él fue el presidente giéze cargo del pais en un momento
complicado de la Nacién

-Si usted gana, ¢cdmo va a hacer concretamenteparaejore nuestra vida?

“Con soluciones concretas” es la respuesta pocoretandel candidato. Luego
enumera las cosas simples que hay que hacer fanciarescuela, el hospital, el agua
potable y el trabajo generado a través de las Pynks que tiene que apoyar la

Provincia. Luego relaciona el tema del trabajo eloprogreso que se debe generar en la
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gente a partir del esfuerzo, no de la suerte; gloge con que todo esto se puede hacer
“trabajando durante muchos afios con politicas gablkanas”.

La respuesta no es concreta pero realiza un rdoomitravés de distintos
aspectos de la vida de los ciudadanos generarsdm$acion en el espectador de que los

temas nombrados seran tomados en cuenta.
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CONSIDERACIONES FINALES

Abrimos este trabajo preguntdndonos como y por FEraécisco de Narvaez,
representante del partido Union-Pro, se basa eandgen personal para candidatearse.
La respuesta la encontramos en el surgimiento dddava Politica” cuyas causas se
han enumerado al comienzo de este trabajo. Sin rgmb@onstatamos que no es
suficiente presentarse como opositor y crear unvayeartido, sino que toda la
comunicacion politica operada por el mismo debaremientada a difundir esta idea,

desde el discurso, la imagen, los dispositivos, etc

La Politica

Al tratar definirse como lo Nuevo, Union-Pro int@nedefinir la Politica en
términos postmodernos también.

La Politica es un “lugar” distinto de la sociedadil en donde se actia para
asegurar el bienestar social. Esta definicion agacemo una superacion de la Politica
Tradicional que definia la Politica como un grupacwal se pertenece (basada en la
militancia partidista) y del cual no se puede salim grupo cerrado y definido. En
cambio la Politica segun Union-Pro permite movirtoegntre los mismos partidos ya
que se constituyen como lugares indefinidos comgramas o supuestos basicos
endebles que pueden modificarse rapidamente.

Lo que busca la Nueva Politica es el acuerdo grtseciones, mientras que la
Politica Tradicional buscaba imponer su vision raeti una defensa continua de sus
posiciones. Con este supuesto los “cambios de bandoen la Politica Tradicional
eran vistos como traiciones, en la Nueva Politicason relevantes. Se busca el
consenso Y la libertad de cada uno de sus miembedgso si la misma contradice a la
vision general del partido.

Las frases “Vine a la politica a”, “no vine a ser politico” son evidencias de
esta definicién. Pareciera que la Politica es garal que se van a hacer cosas, esto
implica que uno puede estar adentro o afuera deidma, puede venir, pero también
puede irse. El concepto queda expuesto de marma@lacomo una empresa en la cual
se puede trabajar o no, se puede participar o Egtdmente exento de la misma. La

Vieja Politica era de unos pocos, los politicog manejaban y gestionaban a su antojo
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el Estado, la nueva politica esta abierta a todosndnera transitoria ya que es un
“lugar” por donde se transita. Aunque la Politicaum elemento constitutivo de las
sociedades, la vision presentada por Union-Proc@®n(no de manera accidental) con
la definicion de los nuevos electores, el yo fragta@o y los intereses atomizados de
los ciudadanos del siglo XXI. Es probable que magiersonas se interesen en politica
solamente durante el proceso de elecciones y limgevan” su interés hacia otros
temas.

Lo interesante es que Francisco de Narvaez utégt@é@ definicion como el
“insight” a ser explotado entre la poblacién paranplir su objetivo, un insight
poderoso que capté a gran parte del electoradentiftandolo con un candidato en
comun.

El politico presenta una imagen apolitica que eddmentalmente politica en su

interior pero que contribuye a la despolitizaciélal sociedad.

Discurso

En el discurso de Union-Pro a través de Frandiechblarvaez hay tres aspectos
gue son fundamentales para la futura victoria srcémicios. En primer lugar hay una
referencia hacid.o Moral que siempre esta presente. Todo es medido, desgrip
calificado a partir de una moral que en apariersmite a lo tradicional. La constante
referencia a lo familiar, lo cotidiano y los valsreon la cualidad principal que De
Narvaez utiliza para autodescribirse. Se posicem#& mente de los electores con esa
cualidad y se aleja de sus competidores, todos ehaasillados por el publico dentro
de la cualidad de politico. La estrategia es p@sitbmo “recordacion de marca” ya que
sera el Uunico candidato que esté por fuera dedggada mental “politico” y se desplace
mentalmente como un “hombre coman” dentro de lasimes del electorado.

El posicionamiento es tan efectivo que sin mencidaacategoria “hombre
comun” el publico la decodifica y la misma es tomammo la fuente principal de

imitacion (a la hora del humor en el prograBtewmatch

En segundo lugar los discursos analizados tienenvision particular deEl
Otro. Al Otro no se lo nombra, no se lo explicita y paoo se lo enfrenta. EI Otro no
puede ser enfrentando porque juega en un ambécedie al Nuestro. Recordemos que

Nosotros somos hombres comunes y el Otro esta astgpde politicos tradicionales.
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Nosotros somos moralistas, tenemos valores trawi®e y abogamos por la paz en la
contienda, Ellos quieren luchar, nos atacan y sedi@gan” con nosotros porque tienen
diferentes valores.

El conflicto es inevitable y constitutivo de lausition politica, sin embargo
Union-Pro quiere buscar el “consenso” entre lodigpantes y negar el conflicto.
Dicen que para pelearse se necesitan dos...De Naav&ezparticipar en la pelea con
Néstor Kirchner (ni siquiera nombrarlo) se posiei@n una instancia superadora del

conflicto y refuerza su posicionamiento y definicidolitica.

Por ultimo el tercer elemento creo que es un grllazgo en la publicidad
politica. Los slogans de Union-Pro en este casefsaen al electorado, nombrandolo
de manera directa. Se da vuelta la mirada y rechee =l espectador: “Hay alguien
nuevo en la Politicavos’, “Si me ayudas lo hacemos”, “Si pensas igual gagelo
hacemos”, “¢;Me ayudas?”. Todas las consignas iltmpal individuo fuertemente,
interpelacion a la cual el espectador no puedensifierente, la pregunta genera una
respuesta y es entonces que el individuo toma eociai de la existencia del candidato
que lo esta interpelando, que le pregunta, quade @yuda. En otros momentos se
realizaron publicidades similares (Carlos Menemppnda “Siganme” como slogan)
pero sin nombrar de manera directa al electorado.

La frase de Unidn-Pro interpela al individuo casgendolo en sujeto a traves
de dos movimientos de personalizacion (individwalian del mensaje) y de sujecion,
en el que el sujeto esta sujeto, es llamado y rdgdesoir ese llamado. La sujecion es
integracion, la persona se convierte en sujetortér pie este llamado y se integra con

quien lo interpela.

Hablar de “Vos” y no de colectivos como Pueblo, daidanos o Gente
personaliza el mensaje y esta en sintonia condwidualizacion de la politica, la
fragmentacién social, el Yo fragment&fae la postmodernidad que requiere una

representacion postsocial y busca identificacige#sonalizadas, no colectivas.

67 p4ag. 11 del actual trabajo.
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La Consigna Politica: El Plan

Con respecto a las Consignas Politicas que De Barpéopone, observamos
que al referirse a su Plan el politico se exprasa una inmensa vaguedad en la
descripcion del mismo. El candidato no prometegxymone una plataforma electoral de
actividades a realizar. Dada la desconfianza delignien dicho elemento politico -la
plataforma- De Narvaez se encarga de ser €l misratemento “confiable”. Su Plan
nunca es expuesto de manera sustancial/cuantdicsieinpre se habla del Plan de una
manera general, incluso se lo nombra muy poco.

El foco en la inseguridad de las primeras apar@sgmiblicas del candidato ha
desaparecido para esta campafa y solo se refiemalen “La seguridad se hace asi” y
en el mensaje para el “grupo contra la inseguridadyos espectadores seran los
electores pendientes del Plan.

El acento estd puesto en la figura del candida® qomo expresa Beatriz
Sarld® se asemeja méas a una estrella de cine que alitingpen campafia, porque la
sociedad elige a su candidato de la misma maneuerelige al mejor imitador de

Gran CufiaddShowmatch por carisma, simpatia, como un miembro del Syastem.

Imagen

La imagen de Francisco de totalmente desestrueuEsdel “antipolitico”. Si el
politico es serio, él es un payaso que encarnaofdrarid®. Parece espontaneo,
divertido, se muestra como un aprendiz incluso gy nuevo en la politica y tengo
que aprender” Spot n° 27) que adolece del conostmigolitico especifico. Pero este
desconocimiento no es expuesto como una debilglad,como una fortaleza, como el

nifo que conserva la inocencia y quiere esforzaosaprender.

Francisco de Narvaez esta vestido en sus comumiescy en la mayoria de sus
presentaciones en publico con un look que podriadevdificar como “elegante sport”:
camisa celeste, pantalén de vestir y zapatos osci@rece un estilo sport bastante
convencional y limpio, sin ningun atributo llamativSin embargo hay algunas

ausencias y presencias que connotan aspectosesodial ausencia de traje borra el

% bid. 46.
% bid. 51.
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origen empresarial de la persona. El traje estéado al trabajo en cargos directivos de
empresas (Gerentes, Directores, etc.) o posicipoléscas importantes. La camisa sola
en cambio puede ser cualquier tipo de trabajadensopal no jerarquico, un simple
empleado, un joven pasante, etc.

La camisa es basica, pero no es del color masd@sisible: blanco, color
asociado con lo neutro, lo imparcial. La camisaedsste y, por lo tanto, fuente de otras
asociaciones. Los colores de vestimenta celesté gz@ estan asociados en el
imaginario social a lo publico, es una prenda mtijzada por los conductores de
colectivo, son el color del uniforme de la poligitas fuerzas de seguridad publicas, el
color del ambo de los médicos (aunque también seelblanco o verde), del uniforme
del servicio de recoleccién de residuos (Clibajddit Aesa, Integra, etc.), incluso el
celeste es el color de nuestra bandera naciorainglda en la indumentaria de nuestras
selecciones nacionales deportivas. Esta referanldgublico crea una imagen positiva
de De Narvaez y varios electores pueden realizatetandificacion buscada por el
emisor y crearse un verosimil de trabajador publecordemos también que el color
celeste se asocia con trabajos de poca proyeamdectivero, basurero) y por lo tanto

la imagen podria llegar a reforzar el posicionatoiel® hombre comun.

El cuerpo se torna significante, segun Veron, yalisdonde esta el mayor
elemento de disrupcion de la figura politica denEisco de Narvaez: su tatuaje en el
cuello. El cuello es un lugar que poco puede eserged Sin embargo en publicidades
anteriores (campafia 2007) el politico se mostregmapse de perfil y con el cuello de la
camisa abotonado hasta el tope. Estas decisionesfdgue se correspondian con un
intento casi explicito de no mostrar el tatuaje deaision podria estar justificada en las
connotaciones que un tatuaje puede tener enteddores mas tradicionales, el tatuaje
puede asociarse con los significantes de vagatieiapo libre, poca seriedad, no
tradicional e incluso criminalidad. Dado que elcdiso de De Narvaez en la campafia
2007 estaba duramente dirigido contra la insegdndis criminales (imponiendo una
imagen de empresario serio, austero y tradicigatptuaje hubiera sido contradictorio
con su discurso.

En esta campafa sin embargo, el tatuaje se muesteavez un poco mas. En
los primeros videos y spot el tatuaje no aparecqugael plano muestra un perfil del
politico, luego comienza a asomarse con planosfroatles hasta que finalmente en

las dltimas publicidades el cuadro muestra de lirtatuaje. Probablemente ocurrio de
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esta manera porque los medios lo mostraron antetaqupublicidades, el candidato no
puede escapar del tatuaje y es mejor que lo expantgs de que lo esconda. Si la
decision hubiera sido esconderlo, el publico ssrifeciente de que la publicidad politica
le esta ocultando un aspecto conocido del poliyida credibilidad del mismo no
hubiera sido la misma. En este caso el hecho ddrancd tatuaje es un acto de
honestidad, de informalidad. Lo que en un primermmato (2007) podria ser
considerado una contradiccion en la imagen detipolhoy (2009) es utilizado como

otra evidencia de su honestidad y transparencia.

Utilizacién de Nuevas Tecnologias

En cuanto a los dispositivos Francisco de Narvaezet unico candidato para
las elecciones 2009 que realiz6 un gran numero mgs spara ser difundidos
exclusivamente via Web.

La modalidad on-line de por si es novedosa, cafatttea que se adosa por
extension al usuario como persona moderna. De Marahser innovador y presentar
sus publicidades a través de Internet refuerzausilidad de Nuevo. No basta con
repetir esta palabra, también hay que demostraotadad con actos, y el candidato lo
hace. Esta utilizaciéon simbolica de los nuevos ogedie comunicacion y la Web 2.0
crea en el electorado la ilusion de novedad y tdmde participacion real ya que este
tipo de entorno virtual permite a los usuarios deganentarios y notas en los videos o
dentro de las paginas Web del candidato. Es notaldedebajo de cada video haya
varios comentarios de los usuarios (en los maslamsuy los televisados hay mas de
100 comentarios) que incluso generan debates ygistes on-line entre ellos mismos.

Las redes sociales si bien solo se nombran errabgo también han sido muy
utilizadas por el candidato, en especial Facebeskiella cual el politico se mantuvo en
contacto con sus electores dia a dia. La adopotdtechologia y comunicaciones
novedosas refuerza el verosimil de Nueva Politioa gnion-Pro plantea. Por mas
interesante que este corpus sea, considero eli@spacne permite abordarlo en esta

ocasion, pero es un hecho que por lo menos mesec®mbrado.
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CONCLUSIONES

Habiendo analizado la campafa 2009 de Francisdtadeiez desde un marco
tedrico que combind perspectivas socioldgicas ytipat con conceptos publicitarios

creo que pueden realizarse dos importantes connksi

La campafia ha sido un éxito en materia publieitgai que se logro el objetivo
propuesto y se utilizaron los recursos publicisrmi® manera integral para crear una
campafa efectiva y atractiva para el electoradopritner lugar se utilizé el concepto
de Politica que el partido tiene como insight dedimpafia, evidenciando una tendencia
social y oponiéndose al resto de los partidosipo$itque intentan revitalizar la Politica
en términos tradicionales. Y en segundo lugar slgmmnamiento de “hombre comun”
fue novedoso dentro de la politica argentina, howetde logrado y explicitado por los
electores incluso creando rebotes mediaticos posifcasd&Showmatch

Asimismo los objetivos electorales fueron cummidoomo lo expone La Ese

(agencia de publicidad del candidato):

“En una eleccién histérica, Francisco de Narvaazagen la Provincia de
Buenos Aires con mas de dos millones de votoscpseierte en el referente

de la oposicidn, con una fuerte proyeccion paraegala en el 2011.

Al dia siguiente, Néstor Kirchner renuncia comaositente del peronismo, y
el gobierno de su esposa Cristina Fernandez dé@rcpierde la mayoria

parlamentaria y entra en una etapa critica.”

Por otra parte quiero referirme al aspecto paoli¢ic si mismo. De Narvdez gané
las elecciones pero pocos meses después de lamsnssnfigura se desvanecié de la
escena mediatica. Ya no hubo comentarios, imitasiomi siquiera una cantidad
considerable de adeptos al partido Unidn-Pro epsai¢ apoyo. En su accionar dentro
del Poder Legislativo, el partido tampoco tuvo yrsaticipacion activa (repetimos,
siendo mayoria la oposicion en el Congreso) sir®lguatencion del afio siguiente en
materia politica estuvo focalizada en el Kirchmans

Este es el problema de las Identidades Politicdsledéy los Partidos

Electorales: una vez cumplido el objetivo a cotez, no hay planes definidos a futuro
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para mantener la cohesidn interna del partido pzafaen una linea ideologica definida.
Union-Pro quedo6 fuera de la escena mediatica ytigmliy al finalizar esta tesis
(Diciembre afio 2010) con vistas a las eleccionesigenciales del 2011, el partido no
es referente de la oposicion, sino que otros harado este lugar desplazando a De
Narvaez como figura politica relevante.

En un corto tiempo ha quedado empiricamente deatwstque Francisco de
Narvaez, representante de la Nueva Politica y mierdb Unidén-Pro, no ha podido
dotarlo de una Identidad Politica fuerte que hagaglecer al Partido Electoral a lo

largo del tiempo.

Por ultimo reconozco que la campafa es excelem® @mmbién peligrosa.
Excelente porque es una campafia moderna que utdd@ el conocimiento de
publicidad y marketing politico de manera integyalbrillante. Peligrosa porque
evidencia el insight de la sociedad en materiatipali que quiere mas un payaso Yy
menos un politico. Evidencia una despolitizaciéci@nte que convierte a la actividad
politica en un juego de pocos y permite una gramipodacion de ciudadanos
desinteresados y decepcionados en Politica queejsean influenciar por politicos
“apoliticos”, simpaticos personajes mediaticos wogipara la sociedad y la politica.
Debo dejar en claro que no considero a la comuidicamediatica desde una
perspectiva funcionalista, pero si quiero llamar deencidn sobre las posibles
consecuencias de la Nueva Politica y su reafirmagé&una sociedad apolitica. Creer
que la Politica es una tarea exclusiva para poeesopas y que se esta “fuera” de la
misma es una idea que mucho ha trascendido entio®$l afios y podria continuar
creciendo gracias a esta clase de publicidad geltsus mensajes apoliticos.

Si bien no debemos subestimar a los ciudadanosnas®n electores pasivos
qgue decodifican linealmente el mensaje publicitalique estan expuestos, debemos
finalmente recordar que “una audiencia activa neesariamente significa una
audiencia critica ni es indicio de resistencia (8hd990)”°. El peligro siempre esta

presente.

0 1bid. 60
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