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TITULO DE LA PONENCIA

LA IRRUPCION DE LA IMAGEN EN LOS SISTEMAS GRAFICOS EDITORIALES
DE LA PRENSA DIARIA ARGENTINA DE FINES DEL SIGLO XIX

1
Prensa diaria argentina, disefo editorial, imagen en prensa.

RESUMEN

A raiz de los profundos cambios producidos en todas las areas del hombre a partir de la
revolucion industrial, se comienza a conformar una masa de publico consumidor de un cada
vez mayor numero de imagenes. Los avances técnicos propiciaron los elementos necesarios
para que la prensa pudiera formular los cambios esperados en funcidon de la incorporacion
de la imagen a sus paginas. El disefio grafico de los diarios comienzan a dar cuenta de la
necesidad de adaptacion a las nuevas logicas de la prensa moderna a partir de la
incorporacion de elementos visuales que modificarian el sistema grafico propuesto desde el
comienzo de su actividad (el cual se adaptaba principalmente a un publico letrado de la
sociedad). Estos cambios, generados principalmente por la incorporacion de los avisos

publicitarios pagos dentro de las paginas, conllevaron a un replanteo paulatino de la puesta
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en pagina de los diarios argentinos, en funcion de llegar a satisfacer la creciente demanda
de imagenes del nuevo publico lector. En el presente articulo se describiran los principales
cambios sucedidos en el disefo grafico de la prensa diaria argentina en funcién de los
adelantos tecnoldgicos que propiciaron incorporar la imagen como elemento de importancia

en sus paginas.

TEXTO de la PONENCIA

INTRODUCCION

“El impacto de la prensa se veia limitado porque su
base era la anticuada palabra impresa (...). Las innovaciones
puramente visuales — gruesos titulares, la composicion de las

paginas, la mezcla del texto y la imagen y, sobre todo, los

)

grandes anuncios — eran realmente revolucionarias.’
Eric Hobsbawm (1998:247)

Hacia fines del siglo XIX una gran cantidad de cambios habian sucedido a nivel
mundial a raiz de numerosos procesos iniciados a partir de la revolucion industrial. La
sociedad se vio modificada desde una gran cantidad de aspectos. La prensa, como actividad
social, fue influida por todos los procesos politicos, econdmicos, sociales, culturales y
tecnologicos sucedidos a lo largo del siglo, llegando a modificar sus estructuras de disefo

para adaptarse a la nueva ola de modernizacion.

Para poder comprender las distintas etapas que abarca la historia de la prensa diaria,
Moyano (1996:38) realiza una periodizacion del siglo XIX, distinguiendo tres etapas

fundamentales:
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1. Comienzos del siglo hasta 1830: etapa que se caracteriza por una reduccion en la
cantidad de publicaciones de caréacter doctrinario con respecto al siglo anterior.
Hay una menor cantidad de periddicos ocupando un mercado en expansion.
Nacimiento del nuevo publico lector que acompafiara a los cambios dados en los
diarios durante el siglo.

2. 1830-1870: los periodicos se convierten en empresas, logrando financiarse a
través de los anuncios publicitarios.

3. Ultimas décadas del siglo: Nace la prensa de masas. El disefio y el contenido del

periddico se encuentra atravesado por la 16gica de la mercancia.

Durante estas tres etapas resulta de importancia analizar el rol que ocupan los
cambios tecnologicos de imprenta, los cuales posibilitaron la apertura de diferentes
repertorios y herramientas visuales que comenzaron a utilizarse para el disefio de las
paginas de los diarios, como asi también la produccion a escala industrial. Si bien aun no
existe la figura del diseriador, Moyano (1996:39) afirma que: “El disefio como operacion
analitica sobre cualquier pieza de uso humano para optimizarla en términos de mercancia,
de funcionalidad y de estética, se aplica entonces a todo el conjunto de operaciones y

relaciones que constituyen la prensa periodica.”

El primer gran cambio experimentado en las paginas de los diarios estuvo vinculado
con la ruptura del formato de una columna y tamafio pequefio, que lo acercaba al formato
del libro y lo ligaba a los sectores letrados. Durante el siglo XIX todos los cambios visuales
y de formato a los que se van a ver afectados los diarios, serian en funcidén de lograr una
apertura hacia nuevos sectores sociales, traduciéndose en un mayor nimero de lectores. La

prensa se verd entonces en la tarea de:

e Reducir su costo: pasando de la modalidad de suscripcion (donde el lector
pagaba por el costo del diario) hacia el establecimiento de un precio
accesible, siendo la principal financiacion por parte de los anuncios

publicitarios.
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e Incorporar los mas modernos avances en tecnologias de imprenta para poder
lograr aumentar la cantidad de diarios impresos en menor tiempo de
produccién, como asi también incorporar imagenes que permitieran ilustrar
las notas periodisticas y de esta manera competir con los nuevos semanarios

ilustrados.

Se irdn revisando a lo largo de este articulo los principales elementos que
contribuyeron al cambio en la visualidad de las paginas de los diarios: los avances
tecnologicos en la reproduccion grafica, el auge de la publicidad como elemento externo de
gran influencia en la incorporacion de novedades visuales, culminando por la descripcion
de los principales cambios producidos en el disefio de los diarios en torno a la
incorporacion de la imagen como elemento de creciente importancia informativa y estética

en las paginas de dichas publicaciones.

Para realizar el presente analisis se utilizaron las imagenes correspondientes al
relevamiento fotografico realizado para la investigacion en la cual se enmarca el presente
texto: Prensa, politica y mercado en el “900”: Practicas, protagonistas y luchas por el

sentido en el periodismo de Buenos Aires (1898-1904).

LOS AVANCES EN LA TECNOLOGIA DE IMPRESION DURANTE EL SIGLO XIX

Los avances producidos en materia de impresion fueron significativos tanto desde la
reproduccion de los textos como asi también en la reproduccién de la imagen. Ambos
aspectos favorecieron a cambios importantes en la impresion de los diarios como asi
también en la apertura a nuevas posibilidades técnicas que abrian paso a la utilizacion de
novedosos recursos visuales en su disefio. Todos los avances sucedidos tendieron a la
mecanizacion de los procesos para la obtencion tanto de imagenes como de textos, lo cual

permitid a los periddicos reproducirse a escalas industriales.
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En principio, la reproduccion de la imagen en los medios de imprenta estarian en
manos de grabadores, los cuales realizaban las imagenes mediante dos técnicas posibles: la
xilografia (grabado en sobre relieve sobre tacos de madera) o la calcografia (grabados bajo
relieve sobre planchas de metal). La principal diferencia entre ambas técnicas radica en la
manera de obtener la forma impresora. El grabado en metal permitiria — a diferencia de la
madera — lograr resultados con mayor nivel de detalles y tramas mas finas. “(...) Ademas
de ser mas resistente, el metal permite hacer lineas mucho mas delicadas, que pueden
cruzarse con facilidad. Esto crea las condiciones para que los dibujos sean mucho mas
delicados (...).” (Martinez Val, 2005:102). Alrededor de 1850 se inaugura una etapa de
experimentacion con procesos fotomecdnicos que permitirian traspasar imagenes dibujadas
— y fotografias mas adelante — mediante tintas de transferir, hacia planchas de zinc. Esto
posibilitd un ahorro de trabajo a los grabadores. Las superficies eran tratadas para que
luego, al ser sometidas a la accion del acido, se obtuviera la imagen en relieve de aquellas
zonas que no habian sido protegidas. Este procedimiento se denominé guillotaje — ideado

por Firmin Guillot y adaptando luego al fotograbado por su hijo Charles Guillot.

La litografia como técnica no pudo ser implementada en las ediciones diarias de la
prensa argentina. Sin embargo, fue adoptada como sistema de impresion para las ediciones
especiales, tales como la del diario La Nacion de Enero de 1902. Fue una técnica
ampliamente utilizada en al &mbito artistico y en la reproduccion de carteles publicitarios.
Se le atribuye también ser el punto de partida de la impresion a color, a partir de la
cromolitografia ideada por Godefroy Engelman hacia 1860. La técnica se basaba en la
utilizacién de una matriz por cada color empleado en el impreso. De esta manera, comienza
a surgir la necesidad de realizar un registro en las pasadas para que la imagen quedara

correcta (Martinez Val, 2005).

En cuanto a la reproduccion de los textos, los primeros avances a principios del
siglo XIX se produjeron en la mejora de las maquinarias de impresion. Solo a finales del
siglo se observarian avances en cuanto a la composicion de los textos. Resulta significativo
resaltar que las maquinas de imprenta comienzan a poder ser distribuidas en diferentes

5
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paises del mundo a partir de la produccion industrial de prensas de hierro (Stanhope). “Las
artes graficas implantaron prensas accionadas con vapor en 1814 vy, a lo largo del siglo XIX
e inicios del XX, numerosos avances tecnologicos hicieron progresar los sistemas de
impresion llevandolos de la artesania a la industrializacion.” (Blasco Soplon, 2011:19).
Esto a su vez posibilitd que la prensa pasara a producir cada vez mas cantidad de
ejemplares en menor tiempo. El diario The Times logré la reproduccion de 1100 pliegos
por hora en 1814, 4000 en 1828 y 8000 en 1848, a partir de la implementacion del sistema
planografico, mediante el cual los pliegos de papel eran transportados por un sistema de
cilindros (Martinez Val, 2005). A mediados de siglo, el desarrollo de las mdquinas
rotativas alimentadas por bobinas de papel y las formas estereotipicas permitirian la

produccion industrializada a gran escala de los ejemplares de los diarios de la época.

Por ultimo, el gran salto dado en la composicion de textos fue a través del desarrollo
de la linotipia. Este proceso permitia la mecanizacion de la composicion de los textos a
partir de un teclado que liberaba los moldes de cada letra. Una vez que la linea se
completaba, pasaba a una caja de fundicidon en la cual se generaban las lineas mediante

plomo fundido para la posterior composicion de la pagina.

LA INCORPORACION DE LOS AVISOS PUBLICITARIOS

Se observa un incremento cada vez mayor de los anuncios publicitarios en la prensa
diaria argentina hacia fines del siglo, coincidiendo con el cambio generado alrededor del
concepto de comercializacion y la incorporacion de marcas al mercado. De esta manera, los
anuncios se constituyen como un punto de comunicacion directa entre productores y
consumidores, dejando a los comerciantes fuera de la influencia en las decisiones de
compra entre los diversos productos ofrecidos. “La publicidad intenta establecer una
relacion directa y amigable con el consumidor mostrandole la posibilidad de mejorar su

vida mediante la adquisicion de ciertos bienes” (Rocchi, 1999:301).
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La prensa, como medio de comunicacion, presenta la ventaja de llegar a un gran
numero de personas simultineamente a través de un solo anuncio por ejemplar. Es también
el medio grafico por excelencia en la época que lograba introducirse en la esfera privada de
los lectores, por lo cual, lograban los productores — a través de la publicidad — sortear la
barrera de los comerciantes. Los anuncios publicitarios ganan un lugar cada vez mas
preponderante en las paginas de los diarios a medida que avanza el siglo XIX. La
publicidad comienza a impartir novedades en el uso de los recursos de composicion visual
con la finalidad de captar la atencion de los lectores. Estas innovaciones influenciarian mas
tarde a los cambios visuales acontecidos en el diseno de los sistemas editoriales en las
paginas de los diarios. Ojeda (2009:147) afirma que “la publicidad fue el motor innovador
incomparable en la busqueda de recursos que fortalecieron la percepcion, la informacion y
la persuasion de los receptores” y que a su vez “funcionaba como un laboratorio donde se
experimentaban recursos graficos que luego se extenderian al resto del periddico.” (Ojeda,

2009:145).

Como consecuencia del aumento del interés de los productores por publicitar en los
diarios y magazines, los mismos dejan de sustentarse a través de la suscripcion de sus
lectores. El nuevo mecanismo consistio en que las publicidades pagarian los periodicos. El
cambio en la forma de financiacion de los diarios a partir de los anuncios publicitarios
posibilito el incremento de la cantidad de lectores, los cuales pagaban por el mismo un
costo minimo. Este modelo de prensa fue iniciado a partir de los magazines
norteamericanos, los cuales fueron concebidos como empresas comerciales. Estos fueron
sustentados exclusivamente por la actividad publicitaria, logrando una disminucion de los

precios y el consecuente aumento de la circulacion de las ediciones (Rogers, 2008).
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NUEVAS FORMAS DE PENSAR LOS ELEMENTOS TIPOGRAFICOS: HACIA UNA
PUESTA EN PAGINA DINAMICA

Desde el punto de vista tipografico, los primeros diarios presentaban texturas
visuales homogéneas. El disefio se caracterizaba por estar dividido en columnas verticales
en las cuales se colocaba el texto informativo y en donde los titulos tenian un cuerpo
tipografico un poco mayor en comparacion con el cuerpo de lectura. Las primeras planas de
las ediciones presentaban el nombre del diario en un tamafio superior, encabezando la
misma y generando un gran contraste con el resto de la pagina. No existia la nocion de
grandes titulares, destacados de pagina mediante elementos tipograficos, ni una distribucion

de las notas que rompieran con la rigidez de la verticalidad de la puesta en pagina.

Doble pagina del diario La Nacion (9-08-1894)

Todos estos aspectos convertian al diario en un elemento de eminente lectura, en el
cual no se establecian elementos que buscaran captar la atencion del lector. Las principales
limitaciones en este aspecto estaban dadas en primer lugar por la tecnologia de impresion.
El sistema tipografico impone la organizacion de la pagina dentro de un marco real propio

de este sistema, la denominada rama tipogrdfica. Es decir, que si bien no existe ain la
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nocioén de grilla tipografica (entendida ésta como una reticula imaginaria que subyace en el
disefio para organizar todas las paginas de la edicion), las paginas de los diarios de esta
época se adaptan a la organizacion impuesta por el sistema de impresion utilizado. Esto

conlleva a que los primeros disefios de pagina fueran eminentemente verticales.

Los primeros contrastes tipograficos notorios, como asi también la ruptura con la
estructura vertical de la pagina vienen dados por los anuncios publicitarios que se incluian
en las ediciones diarias. Los juegos tipograficos serian una herramienta fundamental que
modificarian la textura homogénea que se venia presentando en la visualidad de las dobles
paginas. Ademas, antes de que la imagen comenzara a ser incluida con mayor frecuencia y
facilidad en los diarios, la tipografia adopta el caracter de “imagen”, con la consecuente
funcién de captar la atencion de los lectores. Esta diferenciacion visual entre publicidades y
notas informativas de los diarios era posible, entre otras posibilidades graficas, gracias al
empleo de constrastes de peso, cuerpo y direccion (los mas observados en publicidades de
la época). Segin Kunz (2008:80) “el contraste es expresivo, puede atraer, estimular o
desafiar al lector, o bien intensificar y articular una relacién visual. Los elementos de
contraste son como puntos de referencia: ayudan a establecer una jerarquia visual y

clarificar la comunicacion.”

En estas paginas puede observarse como sin la presencia de imagenes ilustradas, los
diferentes cuerpos y familias tipograficas (con sus correspondientes variables) generan una
estructura de pagina mas dindmica en relacion a las dobles paginas donde se carece de
publicidad. Este manejo de la tipografia podria haber dado Iugar a repensar —

posteriormente — la forma en que se disefiaban los titulares de las notas de los diarios.
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La Nacion (12-09-1894) La Prensa (16-02-1900)

LA INCORPORACION DE LA IMAGEN: USOS Y FUNCIONES EN LA PRENSA
DIARIA

Las primeras imagenes ilustrativas fueron incorporadas en los espacios publicitarios
de los diarios. En principio fueron empleadas con un fin tipoldgico: generalmente se
ilustraba un anuncio con un icono perteneciente a los paquetes tipograficos importados
desde Europa y se representaba de manera genérica a la actividad producida. También,
ciertos elementos graficos eran empleados con fines ornamentales para separar un

contenido de otro, como los marcos que rodeaban a ciertas publicidades.

El uso referencial de la imagen se incorpora cuando el concepto de marca comienza
a sentirse como una necesidad distintiva. De esta manera, los anuncios comienzan a ser

ilustrados con grabados que representan de manera figurativa los envases o productos de

10
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algunas marcas, con la intencion de garantizar la legitimidad del mismo. Aqui la imagen se

produce especificamente a partir de un referente real que la constituye.

En el interior de los diarios, a medida que las posibilidades de reproduccion
avanzaron, las iméagenes comienzan a ser utilizadas en las notas informativas, con
finalidades informativas, ilustrativas, decorativa y / o simbdlica. La realizacion de estas
imagenes estaba en manos de los artistas grabadores que se encargaban de ilustrar segun la

nota correspondiente.

En el afo 1894 el diario La Nacion presenta la primera portada ilustrada. La misma
correspondia a una nota sobre la construccion del cementerio de La Chacarita. A partir de
esta portada, la imagen adquiere un espacio comunicativo definitivo que paulatinamente se

ird extendiendo hacia el interior del mismo (Ojeda, 2011).

11
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La imagen en la prensa diaria en seguida comienza a cumplir diversas finalidades.
Segun Sandra Szir (2009), las imagenes permitieron que los lectores tuvieran al alcance las

representaciones visuales de objetos, ciudades lejanas, personajes, eventos, graficos

cientificos, que de otra manera no podrian acceder a ellas.

MAPA DE COREA S ala segunda.

La Nacion 1894 La Nacion 1894 La Prensa 1896

LOS SUPLEMENTOS ESPECIALES DEL DIARIO LA NACION

Con el comienzo del siglo XX la necesidad de ilustrar y competir con los
semanarios ilustrados que afios anteriores habian comenzado a circular, desembocdé en el
disefio e impresion de las ediciones extraordinarias que lanzaria, por ejemplo, el diario La
Nacioén. Estas ediciones generalmente acompafaban al diario a comienzo del afio. Era de
formato menor y combinaban la impresion tipografica con la litografia. Se realizd en estas

ediciones una fuerte apuesta a la inclusién de elementos visuales que no se implementaban

12
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en las ediciones diarias: titulares ilustrados, interaccion entre elementos decorativos y
columnas de texto, implementacion del color, recurrente uso de fotografias, letras capitales
con gran decoracion. De esta manera, las portadas estaban ilustradas a color, las notas
interiores resultaban mas llamativas y novedosas, no habia anuncios en medio de las notas,
sino que los espacios publicitarios estaban reservados en la retiracién de tapa y contratapa,
y en la contratapa en si. Cada pagina era distinta a la otra desde las ilustraciones
presentadas. Habia profusion visual, pero esto podria ser debido a que se apostaba en estas
ediciones a realizar todos los juegos visuales posibles desde la impresion litografica, ya que
tenian un mayor tiempo de dedicacion y preparacion que las ediciones que debian
prepararse dia a dia. Muchos elementos tenian una fuerte influencia de estilos artisticos de
la época: es el caso del Art Nouveau con sus formas orgénicas, la evocacion a la juventud y

la representacion de la figura femenina como elementos recurrentes.

Las siguientes imagenes corresponden a la Edicién Extraordinaria del afio 1902 del
diario La Nacién. En la misma se puede observar el salto cualitativo desde la visualidad

entre las ediciones diarias y este tipo de suplementos especiales.

13
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CONCLUSIONES

Como se describi6 en el presente articulo, las posibilidades de reproduccion técnica
y el desarrollo publicitario fueron el puntapié¢ necesario para que la imagen pudiera ser
pensada en el contexto de la prensa diaria, que por sus tiempos acelerados de produccion
debia contemplar la manera de poder incorporarla. Asi también, el espacio de la publicidad
fue la fuente de experimentacion de recursos graficos que mas tarde se incorporaron a los

distintos elementos del disefio editorial.

Resulta inevitable afirmar que la introduccion de la imagen inaugurd una época de
grandes cambios visuales en la prensa diaria. Uno de los cambios mdas importantes
corresponde que las paginas de los diarios comienzan a ser pensadas en términos de disefio
grafico, aunque este concepto no estuviera instaurado en la época, ni existiera un
profesional especifico que desempefiara dicha tarea de manera integral. La visualidad en los
diarios fue nutriéndose tanto por la necesidad de los lectores por encontrar cada vez mas
imagenes que “hablaran por la palabra”, como asi también por los artesanos del oficio que
posibilitaron que la misma cumpliera su funcion pedida: grabadores e impresores, los
responsables de armar, diagramar, diseflar las paginas de los diarios, buscando una
formacion continua en los adelantos tecnoldgicos que se fueron dando de manera acelerada

para poder implementarlas en la prensa Argentina.

Los rasgos de la modernidad establecida a nivel social se observan fuertemente en
todos los cambios e implementaciones graficas llevadas adelante y las imagenes empleadas
no s6lo cumplieron una finalidad ornamental sino que también inauguraron una época en
donde su uso servird como complemento informativo para aquellos aspectos de los cuales
el discurso escrito no alcanzaba a completar. La imagen comienza a ser necesaria para
ampliar datos, graficar, para mostrar aquello que es inaccesible. “La comunicacion a través

de la imagen va a estimular necesariamente en el espectador (més que a través del lenguaje)

15
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un tipo de expectativa especifica, diferente de lo que estimula el mensaje verbal.” (Joly,

2009:26).
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