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Carreras, 1972) y Titanes en el ring (Leo Fleider, 1973), eran por lo gener |
superficiales o fantasiosos. '

Sera esta vez el nuevo cine argentino de los noventa el encargado
proponer narrativas que desafien esa tendencia, transformando una
mas las representaciones de la infancia en Ia cinematografia nacional,

Gabriela Barc

Las infancias como consumidoras

Es frecuente presenciar escenas donde los nifios y nifias piden y exigen

en las gréaficas callejeras o simplemente en la vidriera de un negocio. Es
fendmeno, que es percibido como contemporaneo —y en cierta medid
es, en cuanto en las Ultimas décadas se ha acelerado la mercantilizacio
de los bienes y servicios para la infancia—, puede rastrearse hasta los
cios del siglo XX. En ese momento tuvo lugar la emergencia de una cultu
especializada en los nifios, la cual gradualmente incluyo al consumo infan
como una de sus dimensiones. Es decir que los nifios y nifias, ademas ¢
ser identificados y encasillados en las categorias construidas culturalmen'_
de “alumnos”, “hijos”, “menores”, “ciudadanos”, “trabajadores” y “felig
ses”, también fueron concebidos como “consumidores”.

En ese momento gran parte de los productos consumidos por los n
fios eran de manufactura casera y los que se podian adquirir en los ¢
mercios estaban destinados a los sectores de poder adquisitivo elevadc
sobre todo los juguetes, ya que la mayoria provenia del exterior. Pero méa
importante que el consumo real de estos fueron las percepciones, aso
ciones y expectativas que comenzaron a circular respecto a los producto!
servicios y espacios que debian pertenecer al mundo infantil. Por ejem=
plo, la escuela demandé distintos elementos, desde utiles y libros has
imagenes y ropa especifica para realizar las actividades fisicas, que €
transformaron en “materiales escolares” casi indispensables para los f1
fios. También las plazas y las calesitas o el zoolégico con sus quiosco
fueron lentamente convertidos en paseos para los mas pequefios. D
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mismo modo, los cumpleafios —cuyo festejo fue generalizandose entre los
sectores medios— adquirieron una estética especificamente infantil con la
presencia de chocolate caliente —aunque hiciese calor—, bizcochos y ma-
sitas. Otras celebraciones, como el Carnaval y, mas adelante, la Navidad
y los Reyes Magos, también contribuyeron a relacionar ciertos productos,
especialmente los juguetes, con la nifiez.

Algunos rubros, especialmente el alimenticio y el juguetero, pensaron
a los nifios como sus destinatarios principales y los incluyeron como suje-
tos de sus publicidades. Otros crefan que los nifios podian influir en la de-
cision de compra de sus padres y también fueron representados en avisos
de productos para adultos, entre ellos los automoviles. Y algunas empresas
directamente identificaron a los niflos como consumidores a los que ha-
bia que despertarles el interés, y elaboraron estrategias para tal fin. Entre
aquellas se destaco la fabrica de cafés y chocolates Saint Hnos. Mediante
la revista Colibri (1920), el establecimiento relaciono la infancia y la escue-
la con los chocolates Aguila Express. La revista se presentaba como una
ayuda para los escolares al mismo tiempo que promovia el consumo de
sus productos a través de diversas secciones y les informaba a sus lectores
los nuevos lanzamientos de la empresa, regalos y promociones. También
apuntando a un pulblico infantil, sacé al mercado los libritos comestibles
tematicos —que estaban acompariados por un texto instructivo— llamados
“Colibri de Chocolate”. Y en un intento de reforzar su vinculo con la escuela
y tratar de llegar a los chicos a través de los maestros y las autoridades
escolares, Saint Hnos. cred Chocolates Aguila Film, seccion de la firma gue
logré editar tres cintas cinematograficas que se distribuian gratuitamente
a los docentes: Conocimientos zoolégicos. Apuntes para el Reino Animal,
Patria Argentina y Grandes Industrias.

En los mismos afios, Editorial Atiantida fue otra empresa que tuvo en
Cuenta que entre las identidades infantiles existia la de consumidor, por lo
menos para los sectores altos y medios o aquellos que aspiraban a serlo.
Esta casa editorial, ademas de los libros para nifios escritos por su funda-
dor y director ~Constancio C. Vigil-, en 1919 comenz6 a publicar Billiken,
la revista infantil que no sdlo fue modelo de otras que le siguieron, como
Figuritas (1936) o Anteojito (1964), sino que adn continia en el mercado.
El magazine, que abordaba “todo” el mundo infantil desde el ocio y el entre-
tenimiento hasta la actualidad y las curiosidades, se constituyo desde sus
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comienzos como un producto de consumo en si mismo. Asi, los editoreg
desplegaron una serie de estrategias para afianzarla entre el publico y lue-
go para que permaneciera en el mercado como la realizacion de festivales
y concursos; la promocién y la participacion de los lectores mediante Ia
secciones de correspondencia y la formacion de organizaciones caritativas:
y la atencidn a los programas escolares con la entrega de mapas y figuritag
para el aula. :

Sin duda, la revista representaba y construia a los nifos como consu-
midores cuando les preguntaba “;Qué quiere que le regalen sus papas y
por qué?” o “;,En qué gastara 5 pesos?”. Entre los anhelos de los chic
figuraban articulos no especificamente infantiles —como pulseras, relojes
o pianos— junto con otros que irian siendo identificados como propios d
la edad —es decir, rodados y juguetes imitativos—, ademas de productos
propios de la modernizacion —como entradas para el cine y camaras foto-
gréaficas y cinematogréficas que también venian adaptadas para los nifios—,
Como es de esperar, muchos de estos articulos ilustraban las portadas de
la revista y aparecian anunciados en el interior de sus paginas. Junto con
ellos timidamente comenzaron a aparecer avisos de “servicios” que en la
actualidad son muy frecuentes entre los nifios, como una “animacién infan-
til". Asi, en 1922, Felipe Teran ofrecia sus perros amaestrados y “diferentes
numeros de varietés” —a precios reducidos— para las casas de familia que
desearan realizar fiestas infantiles. Probablemente muy pocos nifios po-
dian acceder a este espectaculo privado, pero el anuncio estaba alli, para
que los nifios y los padres lo vieran, creando necesidades y expandiendo_
el consumo infantil.

miento de la mufieca Marili (1932) y la publicacion homaénima (1933). En
o I
asociacion con Alicia Larguia —quien en 1934 se quedd con la comercia- =
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‘guiones” donde las nifias valoraban una Marili “legitima” y las moldeaba
como consumidoras.

A medida que el siglo avanzaba, golosinas, juguetes y ropa poblaron
el imaginario del mundo de los nifios, pero la verdadera revolucion en el
consumo infantil llegd en la década del cuarenta con el peronismo, momen-
to en el cual el juguete se transformo en una necesidad infantil reconocida
y al Estado en un distribuidor de esos bienes entre las clases pobres. Fi-
nalmente, la oferta de productos para nifios cambié de ritmo a partir de las
ultimas tres décadas del siglo XX, producto de la transnacionalizacion de
la economia, los cambios sociales, el retroceso del Estado y la implemen-
tacion de estrategias de un mercado cada vez mas planificado. Los medios
de comunicacion —entre los que se destacan la television comercial publici-
taria— se consolidaron como nuevos agentes de socializacion y terminaron
de construir a los nifios como consumidores, aun cuando no accediesen
a los bienes, ya que el consumo también supone un horizonte imaginado.

Paula Bontempo



