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Infincias e propagandas em revistas: anos 1920 - 1950

Olga Brites!
Eduardo Silveira Netto Nunes?

Resumo: Este artigo discute propagandas destinadas, direta ou indiretamente, a infancia
em diferentes revistas dirigidas para o publico adulto, visando tornar a infancia e suas
historias apropriadas para o universo do consumo. As revistas selecionadas abrangem o
periodo de 1920, 1930 a 1950. Primeiramente analisamos uma publicacdo em particular,
os Archivos de Assisténcia a Infancia, editada pelo Instituto de Protecdo e Assisténcia a
Infancia do Rio de Janeiro, dedicada a um publico especializado em saude e assisténcia,
na qual buscamos perceber o aparecimento incipiente da propaganda infantil.
Posteriormente, nos debrucamos em refletir num repertério de revistas e publicacbes
variado a incidéncia da propaganda destinada a infancia.

Palavras-chaves: Histdria; infancia; consumo; propaganda.

Abstract: This article discusses advertisements for, directly or indirectly, to childhood
in different magazines at adult audiences, exposing the consumption of childhood. The
selected journals cover the period to 1920, 1930 to 1950. First we analyze a particular
publication, the Archivos de Assisténcia a Infancia, edited by the Instituto de Protecdo e
Assisténcia a Infancia do Rio de Janeiro, dedicated to the public specializing in health
care. Subsequently, we examine a repertoire of varied journals and the incidence of
advertising designed to childhood.

Keywords: History; childhood; consumption; advertising.

Hoje observamos a publicagdo intensa e intensiva de publicidade infantil® em
inimeros suportes midiaticos e de difusdo de informacdo, como na internet, na
televisdo, em revistas destinadas ao publico em geral ou nas especializadas (revistas de
Pediatria, de Psicologia, de Educacéo, Revistas para pais e maes, etc.), nos jornais, nas
radios, nas ruas (outdoors, cartazes). Ao olhar esta realidade, ha de se reconhecer que
existe uma histéria por tras da constru¢do do nicho-publicitario destinado ao publico
infantil ou ao universo infantil, e que abrange a crianca propriamente dita, seus pais, 0S
profissionais e instituicbes que trabalham com a infancia (pediatras, educadores,

psicologos, trabalhadores sociais, escolas, creches), gestores publicos, entre outros.

'Doutora em Histéria; Professora da Pontificia Universidade Catolica de Sdo Paulo. Email:
olgabrites@uol.com.br

2 Doutor em Histéria pela Universidade de Sdo Paulo. Email: edunettonunes@hotmail.com; Agradecemos
a leitura e sugestdes do Prof. Dr. Marcos Antonio da Silva, bem como a leitura de Cristiane Batista
Santana.

* Por publicidade infantil entendemos ndo apenas aquela destinada exclusivamente & crianca-
consumidora, mas também aquela dirigida a adultos-pais, ou tutores, ou responsaveis, aos profissionais e
técnicos envolvidos com a atengdo a infancia. Todos estes, consumidores e “difusores” dos produtos e
servigos direta ou indiretamente indicados ou relacionados a suprir ou criar necessidades infantis ou dos
adultos em suas relac@es e trabalho com criangas.
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A explosdo e a exploracdo da infancia-consumidora retratada criticamente em
documentarios como o brasileiro “Crianca: a alma do negdcio” dirigido pela cineasta
Estela Renner’, ou o internacionalmente famoso “Consuming Kids: The
Commercialization of Childhood”, cuja tradugdo para o portugués foi convencionada
em “Criangas do Consumo — A Comercializagdo da Infancia” dirigido por Adriana
Barbaro, Jeremy Earp®, tem mobilizado movimentos no Brasil tendentes a regulamentar
e restringir a publicidade cujo destinatario final seria a crianga. Em nivel legislativo, em
09 de agosto de 2012, foi organizado na Comisséo de Direitos Humanos e Minorias da
Céamara dos Deputados, o 1° Seminario Infancia Livre de Consumismo. Na mesma
Cémara dos Deputados, desde 2001, tramita o projeto de lei n. 5921/2001 propondo que
seja “proibida a publicidade destinada a promover a venda de produtos infantis, assim
considerados aqueles destinados apenas 4 crianga.”

Apesar deste fendbmeno da explosdo da infancia-consumidora e da propaganda
direcionada, direta ou indiretamente, a infancia parecer ser bastante recente e mesmo
natural, nada poderia ser considerado mais equivocado. Verdade que na atualidade
existem matizes, feicdes, intensidades e mesmo alguns suportes — como no caso da
internet — produzindo inovacBGes importantes nas propagandas. Entretanto, ndo é
“natural” e tdo pouco casual a existéncia da publicidade cujo destino imediato ou
mediato € a crianca.

O desenvolvimento de técnicas, procedimentos e conhecimento envolvendo a
producdo dessa publicidade foi sendo sedimentado ao longo do tempo, nem sempre de
modo continuo e cumulativo, mas inegavelmente convergindo experiéncias do modo-
de-fazer e dos agentes envolvidos na sua elaboragdo, além de fatores como a
conformacdo de um mercado consumidor mais dinamico, a constituicdo da sociedade de

massa — e seus meios de comunicacdo —, a conformacdo de campos de profissionais

* O filme-documentério “Crianca: a alma do negocio” saiu ao publico no ano de 2009 e foi dirigido Estela
Renner. Informacdes sobre 0 filme:
http://www.culturainfancia.com.br/portal/index.php?option=com_content&view=article&id=820:docume
ntario-crianca-a-alma-do-negocio&catid=132:artigos-e-teses&Itemid=167

> O filme-documentério Consuming Kids: The Commercialization of Childhood saiu ao publico no ano de
2008, nos EUA, através da Media Education Foudantion (MEF). InformacBes sobre o filme:
http://www.cinedica.com.br/Filme-Crian%C3%A7as-do-Consumo-%E2%80%93-A
Comercializa%C3%A7%C3%A30-da-InfseC3%A2ncia-14854.php

® As sessdes do Seminario foram reproduzidas na TV Cémara. Para mais informages sobre temas e
debatedores conferir:<http://www2.camara.gov.br/atividade-legislativa/comissoes/comissoes
permanentes/cdhm/noticias/seminario-debate-protecao-da-crianca-frente-ao-consumismo>. O projeto de
lei é de autoria do deputado federal paranaense Luiz Carlos Hauly (PSDB-PR).
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especializados nos temas infantis, a atribuicdo crescente a produtos e a profissionais a
capacidade de bem tratar, cuidar e formar criangas.

Objetivando problematizar historicamente uma trajetoria da publicidade
envolvendo o universo infantil pretendemos analisar exemplos de publicacbes que
continham tais propagandas buscando perceber o processo de constituicdo do campo da
propaganda destinada a criar e, ou, atender necessidades, ou supostas necessidades, do
publico infantil. Campo este que nem sempre existiu de modo t&o cristalino como se
Vera.

As publicacbes por nds estudadas envolvem tipologias e temporalidades
especificas. Primeiro dedicamos nosso olhar para os “Archivos de Assisténcia a
Infancia”, editados no Rio de Janeiro, e analisados de 1903 a 1929, buscando perceber
como que na revista teve exposicdo a publicidade infantil, tendo em consideracdo que a
publicacdo era organizada prioritariamente por médicos e voltada para difusdo de
contetdos ligados a assisténcia a infancia, e informaces institucionais do Instituto de
Protecdo e Assisténcia a Infancia do Rio de Janeiro. Ou seja, nos perguntamos se Nnos
Archivos ja havia, como era concebidas e do que tratavam as propagandas infantis.
Haveria ja nesta época e nesta publicacdo um campo publicitario bem delimitado para
tratar da infancia-consumidora ou dos adultos que consomem para ela?

Segundo, saindo de uma reflexdo circunscrita a uma revista, buscamos
identificar a partir dos anos 1930 até 1950, em publicacGes variadas — Cruzeiro,
Manchete, Fon-Fon, Vida Doméstica, “Infancia”’, entre outras —, 0S percursos
desenvolvidos pela publicidade infantil na direcdo de constituir-se como um modo-de-
fazer e de produzir mensagens comerciais destinadas a venda de produtos e servigos
relacionados ao universo da infancia. Aqui, ha uma ampliacdo do foco da analise, pois
se persegue como a propaganda infantil foi sendo tratada em diferentes meios de
informagdo de massa — revistas Cruzeiro, Manchete — ou em outros tipos de revistas de
menor circulagdo — “Infancia”. Apresentaremos como havia certa circularidade entre as
mensagens publicitarias e como a técnica propagandistica se apropriou de
conhecimentos cientificos — médicos, pedagdgicos, higiénicos —, de ideologia e de

valores sociais hegemdnicos, na construcéo de seu discurso mercantil.

" A publicacéo Infancia era organizada pela Cruzada Pré-Infancia. Por ser frequente o uso do termo
INFANCIA ao longo do texto, e para diferenciar o nome da revista “Infancia” do emprego do termo
infancia, sempre que ele estiver acompanhado de aspas — “Infincia” —, estaremos nos referindo a revista.
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Antes de ingressarmos na reflexdo sobre as publicacbes especificamente,
pensamos ser importante indicar alguns caminhos metodoldgicos no trato do tema. Na
analise da trajetoria da publicidade dedicada a criar e atender as necessidades — ou
supostas necessidades — do publico infantil sdo necessarios serem observados alguns
pressupostos e aspectos®: os destinatarios; a linguagem especifica — segundo o suporte, a
época, 0 produto, o destinatario, e os recursos tecnolégicos utilizados; os saberes
envolvidos; a relagdo mercantil complexa — propaganda = consumo+novas préaticas
sociais —; inclusdo/exclusdo classista no mundo do consumo.

O destinatario da mensagem publicitaria na maioria das vezes ndo é exatamente
a crianga, mas sim o adulto que “decide” por ela, ou em favor dela, ou pensando nela.
Ou seja, o destinatario predominante da propaganda (imediato) é o adulto responsavel
ou o envolvido com as criangas (médicos, educadores, etc.); o destinatario final da
propaganda (mediato) é a criancga, pois seria a beneficiada pelos novos produtos ou
servicos oferecidos a venda.

Hé& o desenvolvimento, por outro lado, de propaganda cujo destinatario imediato
¢ a crianca — ativando sua compulsdo por adquirir este ou aquele produto ou servico — e
0 mediato sdo os pais aquele que podera satisfazer, em ultima instancia, a compulsdo
consumidora da crianca.

Ou seja, discutir infancia e propaganda significa pensar num dos campos das
maultiplas experiéncias vividas por adultos e criancas. Através do debate podemos
indagar de qual crianca se fala? De que faixa etaria? De qual classe? Como se quer
sensibilizar ou criar a compulsdo dos adultos em comprar algo para seus filhos ou
criangas? Como se quer ativar a compulsdo das criangas em querer certo produto ou
servigo?

Tratando-se da linguagem especifica (suporte, a época, o produto anunciado, 0
destinatério, e os recursos tecnoldgicos utilizados) ndo € de pouca importancia o tema,
uma vez que a linguagem publicitaria — utilizando-se de diferentes suportes e meios —
produz uma inovacdo no campo da cultura, pela qual através de signos e estimulos
visuais, sonoros, textuais, inter-textuais, etc. procura gerar o convencimento e a
compulsio pela compra do objeto ou servico anunciado. E importante problematizar a
manifestacdo desta linguagem, a relacdo entre imagem e texto, o uso da fotografia ou

desenho como recurso utilizado por diferentes sujeitos no discurso publicitario.

8 Algumas destas dimensdes serdo objeto de nossas analises; outras servem de sugestdo tedrica para o
estudo da propaganda infantil.
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Também é fundamental nos perguntar: quem faz a propaganda? quem a l€? como a 1€?
e, porque a Ié?, para quem a propaganda é dirigida? Verificar se ha humor ou ironia.
Identificar se h& a representacdo em imagens do ato de brincar como sendo algo
caracteristico das criancas; ou se ha formas de representacdo dramatica de criancas em
situacbes, por exemplo, de guerra, de inundacdes, gerando comoc¢do e estimulando
acles beneméritas. Se a crianga € apresentada como vitima de violéncia sexual e
doméstica — pedofilia, agressao — induzindo a solidariedade e a reprovacéo das condutas
violentas. Se a crianca é representada como autora de delitos, de atos ilicitos
provocando reprovagdo e sentimento de “vinganga social”.

Os saberes envolvidos e requisitados na composic¢ao dos anuncios publicitéarios
ndo sdo despreziveis, uma vez que existe conexdo e “didlogo” entre as inovagdes da
ciéncia e a invencdo de novos produtos comercializaveis, donde o atestado cientifico
criar uma espécie de aura de verdade ao discurso, uma aura de efetividade ao objeto
anunciado. Também a ciéncia ¢ fornecedora de “solu¢des” comercializaveis e criadora
de necessidades — vitaminas e mais vitaminas para as criangas; brinquedos e mais
brinquedos; materiais pedagdgicos e mais materiais pedagogicos. Relacionar a
publicidade infantil e as areas de conhecimento (pediatria, puericultura, psicologia,
psiquiatria, medicina em geral, pedagogia, servico social, direito) mais afetas a ela é
fundamental.

Os anuncios publicitarios ao enunciarem discursos para vender servicos e
produtos, sdo portanto veiculos estimuladores de uma relagdo mercantil complexa,
articulam preceitos e argumentos de autoridade proveniente das ciéncias, balizados e
modulados por praticas de compra — carregadas de sentido disciplinador e de
normalizacdo social. E comum recorrer-se aos argumentos pedagogicos, medicinais,
higiénicos, sanitarios e de modernidade para enfatizar as qualidades, a bonanca, a
adequacao e a necessidade de determinado produto ser adquirido. Pode se dizer que nos
anuncios estimulando relagGes de compra e venda, vem embutidas praticas de controle,
de disciplinarizacdo, de conformacéo, de domesticacdo e de normalizagdo social. Ou
seja, consumir ndo seria apenas suprir necessidades, mas “aprender” a ser e a viver de
um modo idealizado e disciplinado. Ha, portanto, na publicidade infantil uma dimenséo
pedagdgica formadora de habitos e modos-de-viver na qual o componente mercantil é
um veiculo para novas praticas de vida social.

A publicidade infantil propdem e apresenta uma clivagem de classe social pela

qual ou se esta dentro do mundo mercantil ou se esta fora dele. Implica neste mundo de

Tempos Historicos ® Volume 16 ® 1° Semestre de 2012 @ p. 87 - 118



OLGA BRITES & EDUARDO SILVEIRA NETTO NUNES

venda a inclusdo/exclusdo classista no mundo do consumo. Pode entrar e participar
ativamente, e “altivamente”, neste mundo, quem e aqueles que podem comprar, pagar o
pre¢o do produto ou do servigo. Quem pode comprar ¢é classificado como “dentro do
mundo”, como adaptado as novidades. Quem ndo pode comprar, ou quem ndo quer
adquirir, € classificado como desprovido de amor, como inadequado, como
fora/excluido das benesses do mundo proporcionado pelo consumo de produtos
“autenticados” como adequados e bons para a vida infantil. O corte classista estabelece
que viverdo adequadamente aqueles que puderem comprar produtos anunciados e
prescritos para as criancas.

N&do se pode falar que a publicidade destinada, direta ou indiretamente, a
infancia sempre foi a mesma, em todos os tempos. Nem que a forma de concebé-la e
produzi-la foi idéntica, ou que as técnicas empregadas obedecem aos mesmos
procedimentos desde sempre. Tao pouco se pode dizer que ocorreu uma “evolucao”, e
que a publicidade de hoje € superior a de tempos passados. Importa perceber, sim, como
0 campo da publicidade infantil foi sendo tecido, como foi se constituindo uma
articulacdo entre saberes cientificos e discurso publicitario, como foi se produzindo uma
propaganda para atender ao segmento infantil — que também envolve os adultos®? Qual
a mensagem e 0s recursos utilizados nos textos publicitarios? Qual a ideologia? A quem
se destina direta e indiretamente tal publicidade? Quais recursos, suportes e técnicas
foram empregadas?

Pois bem, passemos a analisar mais detidamente as publicacdes e a publicidade

selecionada.

1. Os Archivos de Assisténcia a Infancia e a propaganda infantil

A propaganda infantil como campo especializado da veiculacdo de mercadorias
e mensagens destinadas, em Ultima instancia, as criangas e aos adolescentes, foi sendo
desenvolvida de maneira articulada com os saberes médicos, pedagogicos, assistenciais,
psicoldgicos. A area médica —incluindo a pediatria, a higiene infantil, a saude publica, a

psicologia e a psiquiatria — participou decididamente ¢ de forma articulada na “criacao”

% A histéria da imprensa tém sido proficua na analise do desenvolvimento do periodismo e de publicacdes
impressas. Também dimensfes de outras midias como o cinema e a televisdo rendem muitos estudos.
Indicamos aqui apenas alguns textos que ajudam a pensar o historicamente a tema da publicidade, do
discurso medidtico e das publicagdes impressas envolvendo ou ndo a infancia. Cf.: CRUZ, 2000. SODRE,
1977. BRITES, 1999 e 1992. SILVA, 1989. RAGO, 1997. NUNES, 2009 e 2011. FIGUEIREDO, 1998.
FERREIRA, 1978. SOARES, 2007. FREIRE, 2006. FERREIRA, 1978. CASTILLO TRONCOSO, 2006.
DIONISIO, GIRARDELLO, 2009.
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de um mercado de produtos e servicos direcionados a infancia. Mercado este que,
através da propaganda, procurava ser constituido e expandido. Os Archivos de
Assisténcia a Infancia oferecem uma pequena amostra de um caminho que a publicidade
infantil percorreria até constituir-se em campo especializado.

Aqui estamos trabalhando com uma amostra dos Archivos de Assisténcia a
Infancia, analisando seus anos iniciais, especialmente 1903, e a década de 1920,
representando as edi¢Ges dos anos 2 (1903), 11 (1919-1921), 14 (1925), 15 (1929),
compulsamos ainda o ano 16 (1939)™°, entretanto nesse ano ndo foram publicadas
nenhuma publicidade nas paginas da revista.

Os Archivos eram a publicagdo oficial do Instituto de Protecdo e Assisténcia a
Infancia fundada pelo conhecido, influente e ativo medico-pediatra Arthur Moncorvo
Filho™, e tinham como misséo divulgar as iniciativas do Instituto além de apresentar,
entre outros, textos sobre higiene, salde e alimentacdo infantil, além de artigos que
pudessem interessar aos envolvidos com a infancia pobre do Rio de Janeiro.

O Instituto que fora criado em 1899 e instalado em 1901, no Rio de Janeiro,
tinha por objetivos realizar acbes de assisténcia as criancas e as familias pobres e
oferecer atendimento médico a tal publico. Predizia seus estatutos algumas atribuicdes
como a de “exercer a protecao sobre criangas pobres, doentes, defeituosas, maltratadas,
moralmente abandonadas, etc. da nossa Capital; cuidar da lactacdo na classe pobre,
especialmente a mercenéria; difundir entre as familias pobres e proletarias nocoes
elementares de higiene infantil; criar um DISPENSARIO CENTRAL DE MOLESTIAS
DE CRIANCAS, destinado ao tratamento de todas reconhecidamente pobres que a ele

recorrerem” (Archivos de Assisténcia & Infancia, 1903: 2)*2.

19 Consultamos edi¢des dos “Archivos de Assisténcia a Infincia” na Biblioteca Nacional. O registro em
documento eletrénico das edigdes trabalhadas, as quais também foram consultadas e utilizadas para
retirarmos as imagens que constam deste item, estdo disponiveis, depois do trabalho do Centro
Internacional de Estudos e Pesquisas sobre Infancia, da PUC/Rio, na Biblioteca Digital da Pontificia
Universidade Catolica do Rio de Janeiro.

1 Indicamos estes dois trabalhos que pesquisaram detidamente o papel do médico Moncorvo Filho e do
Instituto de Protecdo e Assisténcia a Infancia do Rio de Janeiro: LEVY, 2006. PEREIRA, 2006.

12 Indicacso resumida das atribuicdes do Instituto de Protecdo e Assisténcia & Infancia: “exercer a
protecdo sobre criancas pobres, doentes, defeituosas, maltratadas, moralmente abandonadas, etc. da nossa
Capital. Cuidar da lactacdo na classe pobre, especialmente a mercenéria; difundir entre as familias pobres
e proletarias nocdes elementares de higiene infantil; fomentar a criacdo de pequenos asilos de
maternidade para receber as mulheres pejadas nos ultimos meses de gravidez; de creches para receber e
alimentar durante o dia criancas menores de 2 anos, enquanto suas maes se entregam aos trabalhos
habituais; de jardins de infancia, etc., etc. (sic.); concorrer para que sejam criada no Hospicio Nacional de
Alienados, dependéncias especiais como escolas para imbecis, idiotas, etc.; intermediar junto ao Governo
e os Institutos de Cegos e dos Surdos-Mudos, o recolhimento de criangas encontradas nessas
circunstancias; proteger a inspecdo higiénica, médica das escolas publicas e particulares na Capital; criar
um DISPENSARIO CENTRAL DE MOLESTIAS DE CRIANCAS, destinado ao tratamento de todas
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Pela proposta de atuacdo do Instituo percebe-se que o seu enfoque era médico-
higienista, filantropico, e cientifico. Lendo alguns relatorios dos anos 1920 e 1930
verifica-se que as agOes da instituicdo foram sendo dinamizadas e ampliadas tendo
como principais destinatarios criangas pobres e suas familias, e envolviam a prestacédo
de assisténcia a saude, o fornecimento de objetos materiais (roupas, cal¢ados, etc.) e de
alimento, acolhimento em creche. Em 1935, Relatdrio do Instituto computou o total de
atendimentos em 175.688 individuos, tendo como principais atividades realizadas as
seguintes: a) consultas: 1.031.222; receitas (médicas) expedidas: 403.166; Curativos
cirurgicos: 371.386; operacOes: 8.902; exames de amas-de-leite: 3.936; obturacdes e
extracOes dentérias: 53.851; curativos dentarios: 426.414; partos a domicilio: 825;
visitas domiciliérias: 3.078; litros de leite esterilizado distribuido na Gota de Leite e na
Creche: 552.443 litros; entrega de roupas, calcados representaram cerca de 5% do total
de gastos; medicamentos, pecas de curativos representaram cerca de 10% do total de
despesas (DEPARTAMENTO DA CREANCA DO BRASIL, 1936: p.10).

Indiscutivel era o papel desempenhado pelos médicos na conducéo dos trabalhos
do Instituto, que tinha como seu principal espaco de acdo o Dispensario Moncorvo. E
importante era a insercdo da instituicdo na prestacdo de assisténcia a populacdo pobre
do Rio de Janeiro, numa época em que ndo estava ainda delineada a participacéo Estatal
nas agbes de assisténcia social, tendo em vista o corte liberal do regime republicano
brasileiro na época. Entretanto, ndo se deve conceber que as iniciativas do Instituto
eram “desinteressadas”, pelo contrario, havia uma forte conotacdo salvacionista nas
mesmas, além de um discurso de que se estava a contribuir para a regeneracdo moral,
social, higiénica do povo brasileiro. Ademais, 0s protagonistas principais do Instituto
projetavam-se socialmente como médicos e especialistas no trato das questdes de saude
infantil, num mercado de atencdo médica em expansdo. Sem contar que o Instituto e
seus espacos de atuacdo, como o Dispensario, ofereciam aos médicos que |& laboravam
um ambiente Unico de pesquisa, observacdo, experimentacdo e producdo de

conhecimento relativo as doencas infantis, as terapéuticas que funcionavam ou néo, aos

reconhecidamente pobres que a ele recorrerem, devendo ser especialmente cuidadas as que apresentarem
defeitos fisicos, forem raquiticas, anémicas, débeis, etc. (sic.); Quando possivel fundar um hospital de
criangas; zelar pela vacinagdo das criangas que forem apresentadas ao Instituto; regulamentar e exercer
vigilancia sobre o trabalho das criangas nas indUstrias, para evitar as fadigas excessivas, 0 surmenage e
todas as consequéncias que delas possam advir; exercer tutela sobre meninos maltratados ou em perigo
moral, as criangas moralmente abandonadas; favorecer a criacdo de sociedades protetoras da infancia nos
diferentes distritos da capital (e posteriormente em outros Estados do pais)” (Archivos de Assisténcia a
Infancia, 1903: 2).
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indicadores estatisticos de casos tratados, o que revertia em informacdo, dados e
informacdes riquissimas para a producdo cientifica e académica.

Os Archivos contribuiram para ampliar o rol de difusdo de informagdes
produzidas pelos principais personagens do Instituto, sendo um veiculo oficial deste,
lancava um discurso despersonalizado em suas paginas como que falando em nome de
algo maior do que uma pessoa, e nesta posi¢ao apresentava o seu contetdo aos leitores
com certa “isencdo” o que apenas refor¢ava o valor daqueles que recebiam a chancela
de nela publicar, como por exemplo o préprio Moncorvo Filho ou, outro influente
médico-infantil, o Dr. Nascimento Gurgel. O primeiro, Fundador e Diretor do Instituto e
dos Archivos, e Chefe de Servico de Moléstias de Criancas na Policlinica Geral do Rio
de Janeiro; o segundo, chegou a ocupar o cargo de Chefe do Servico de Clinica Médica
do Dispensario Moncorvo, e de Diretor dos Archivos, além de manter clinica particular.

Como os Archivos pretendiam difundir as acGes do Instituto, um dos
destinatérios principais eram os colaboradores e contribuintes financeiros deste, ou seja,
filantropos, profissionais liberais, classe letrada do Rio de Janeiro, e elites caridosas.
Cada qual, em razdo da sua cota de apoio monetario oferecido ao Instituto, tinha por
direito receber a assinatura anual da revista. Por tal contribuicdo tinham seus nomes
registrados nas paginas dos Archivos, quando este prestava contas anuais das atividades
do Instituto. A publicacdo destinava-se também, de modo geral as elites e a burguesia
cariocas envolvidas com a caridade e com a assisténcia aos pobres. Subsidiariamente
procurava atingir aos setores populares. Uma vez que continham textos de educacéo
higiénica pretendiam forjar novos habitos e préticas de vida nas familias no trato para
com as criangas ndo sé pobres, mas também nas classes médias, pois todos, inclusive a
burguesia, precisavam reformar seus modos para com a infancia.

Para se ter uma medida do alcance de leitores projetado pelos Archivos, e,
portanto, a incidéncia de suas mensagens e, logo, da publicidade nele exposta, a tiragem
indicada em 1919 era de 5 mil exemplares; em 1929 chegou a 10 mil copias. Por ser
uma publicacdo consideravelmente segmentada, destinada a circular especialmente no
Rio de Janeiro, podemos considera-la como de razoavel incidéncia. A revista podia ser
assinada ou comprada avulsa, sendo que em alguns anos ndo houve a cobranga de
qualquer valor pela mesma, tendo sido distribuida gratuitamente (1919-1921; 1925, por
exemplo), o que ampliava a leque potencial de leitores. Um problema da sua

distribuicdo foi que em diversas oportunidades ocorreu a interrupgéo da sequencia da
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publicacdo, sendo, portanto, descontinua a sua série, de 1919 a 1939 ela foi editada
apenas em quatro anos.

Tratando-se da proposta publicitaria da revista, os editores, langaram chamada
aos anunciantes de um modo bastante amplo, como ndo poderia deixar de ser, uma vez
que era inexistente a segmentacdo da propaganda infantil. No convite as empresas e
profissionais para publicar suas chamadas nas péaginas dos Archivos, a Diretoria assim
se pronunciou: “A Diretoria do Instituto roga a todas as boas almas se dignem ajudar a
publicacao desta revista proporcionando a inser¢ao de antncios de qualquer espécie.”
(Archivos de Assisténcia a Infancia, 1903, p.86), indicando na sequencia os valores.

O tom caridoso — roga — e religioso — boas almas — do convite podem provocar
certo estranhamento aquele leitor vivente do século vinte e um, entretanto, nédo
provocaria qualquer surpresa ao homem de elite do inicio da década de 1900 — para o
qual, em ultimo termo, era destinada a revista — acostumado as solenidades da sociedade
em processo de aburguesamento ou de sociabilidade ilustrada e de elite, na qual ter atos
de caridade e atender a pedidos de “esmolas” era um ato de distin¢do e de afirmagdo de
classe, ademais de ser um ato paternal — de pai — que atende ao pedido do necessitado.

De fato, as pecas de propaganda desde 1903 eram de toda sorte variadas. Podia
se ler: chamadas da “Loterias Esperan¢a” com suas “extracdes diarias” (1903: p.3) e da
“Loterias Nacionais do Brasil” (1903: p.8), numa época em que se admitia loterias
privadas; anincios de servigos de fotograficos como o da “Protographia Commercial” e
seus “primorosos retratos em platina” (1903: p.197), de préstimos advocaticios do “Dr.
Arthur Travassos Prestes”, ou do “Cavaquinho de Ouro” que se apresentava como a
grande fabrica de instrumentos de corda. (1903: p.200); havia chamadas do “Rio-Palace
Hotel”, com seus “moéveis em estilo inglés” (1919-1921: p.19), da “Raja Gabaglia:
Engenheiros Civis”, que se dispunham a “projetar, fiscalizar e empreitar” diferentes
tipos de obras (1925: p.3), ou ainda do “Ao Judeu Errante: J. Soares & C.”, com a oferta
de seus “trens de cozinha, latas para mantimentos, etc.”(1929: p. 70). Enfim, o leque de
publicidade sem nenhum tipo de relagdo com a assisténcia ou com a saude infantil, ou
mesmo com o universo infantil foi significativo ao longo da série da revista analisada.
Entretanto, é de se registrar que se inicialmente a participacdo desse tipo de publicidade
era majoritaria, com o passar do tempo foi ganhando espago e maior representatividade
anuncios relacionados aos temas da satde ou vinculados direta ou indiretamente com a

infancia.
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A partir de 1925 foram majoritarios os anuancios vinculados aos temas de saude.
A “Casa Oswaldo Cruz” oferecia “equipamentos médicos, cirurgicos, mobilidrio para
hospitais e consultérios” (1929: p.81), nesse segmento a Casa Merino, tradicional
anunciante, também se fazia presente; o farmacéutico “Joao da Silva Silveira” difundia
o “Elixir de Nogueira”, afirmando que o mesmo era um “GRANDE DEPURATIVO
DO SANGUE” (1929: p.79); o medicamento “Bi-Urol” reconhecia-se como a “Policia
do Organismo, protegendo e defendendo o Arthritismo” ( 1925: p.35), outro farmaco, o
“Demicura” propunha combater “Comichdes, frieiras sarnas e brotejas” (1925: p.3); o
“Laboratorio  Clinico  Silva  Aragjo”  (1929: p.13) e  “Instituto de
Electrocolloidotheraphia” ofereciam suas manipulacdes aos leitores, e amostras e
explicagbes aos médicos interessados — “literatura, informagdes e amostras aos Srs.
Clinicos” (1929: p.13 e 16).

A mudanca no perfil dos anunciantes indicava, provavelmente, uma percepcao
mais consistente do perfil de leitores potenciais da revista e dos temas tratados em suas
paginas, bem como uma maior presenca de empresas especializadas em produtos
destinados a cura, ao tratamento ou a prevencao de doencas.

As propagandas, direta ou indiretamente, direcionadas as criancas foram de
diferentes tipos. Um dos tipos veiculava mensagens que procuravam privilegiar o
produto ou o servigo como de consumo prioritario e benéfico para o pablico infantil —
ainda que estivesse dirigido o texto para pais ou profissionais vinculados ao mundo da
infancia. O segundo tipo, diferentemente, continham conteudo, em geral, ligado a
tratamentos ou prevencdo de doencas, e apesar de ser dirigido a ofertar produto ou
servico para adultos fazia uma pequena inclusdo, ou enxerto textual, dizendo que
também tal objeto poderia beneficiar os humanos de tenra idade. Optamos por analisar
as duas tipologias conjuntamente, entretanto, destacamos estas diferencas na
composicdo da peca publicitaria para perceber os matizes dos discursos e a inexisténcia,
ainda, de uma construcdo propagandistica exclusivamente destinada a atender a
infancia-consumidora.

Outro aspecto genérico que chamamos a atencao diz respeito a apresentacdo e
composi¢cdo das propagandas destinadas as criangas. Podemos dizer que poucos
recursos graficos foram utilizados nas publicidades publicadas nos Archivos.
Basicamente e predominantemente, as mensagens eram apresentadas somente com
caracteres textuais, com pouca ou nenhuma arte grafica mais elaborada. Nos anos 1925

e 1929 alguns anunciantes optaram por “ilustrar” suas chamadas comerciais com
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desenhos de uma jovem mulher, de um guarda, nunca uma crianga esteve representada
nos anuncios estudados, o que pode sugerir e reforcar a hipotese do desenvolvimento
incipiente de um discurso publicitario para vender produtos ao mundo infantil. Na
verdade, pelo desenvolvimento da producéo grafica e de impressos da época — 1920 — ja
havia outros recursos disponiveis passiveis de serem utilizadas na edi¢cdo dos Archivos,
como o uso de fotografia, como uma maior ilustracdo das pecas publicitarias, como uma
arte mais elaborada. Devemos lembrar que a utilizagdo desses expedientes eram mais
caros, e a revista sempre indicava a dificuldade financeira para sacar suas edicdes, 0
que, entdo, também pode ter limitado os gastos na confeccdo de péaginas mais
rebuscadas e expressivas.

Um dos andncios dedicados a infancia era aquele que oferecia servicos médicos
individuais claramente propondo-se a tratar e cuidar exclusivamente de criancas. Ele
esteve presente nas primeiras edi¢Ges analisadas do ano de 1903. Nas edi¢Ges a partir de
1919, simplesmente 0os mesmos desapareceram. Levantamos a hipdtese de que isso
ocorreu, pois a grande maioria desses anunciantes era prestador de servi¢co no Instituto
de Protecdo e Assisténcia a Infancia do Rio de Janeiro. Trabalhavam especialmente no
Dispensario do Instituto. E que, depois de terem se tornados conhecidos como
colaboradores do Instituto, ndo careciam mais de anunciarem seus préstimos aos leitores
dos Archivos, uma vez que estes ja conheceriam a “fama” de tais médicos.

Essas propagandas, de todo modo, destacavam o0 desenvolvimento da
especialidade médica no trato com a saude infantil, para a qual o médico-anunciante era
apresentado como capacitado a bem tratar, cuidar e prevenir “Moléstias das creangas”.
De modo explicito dois médicos, em 1903, anunciaram seus servicos profissionais para
criancas: o Dr. Arthur Moncorvo Filho, a época Diretor do Instituto de Protecdo e
Assisténcia a Infancia, do qual foi fundador, e Chefe de Servico de Moléstias de
Creancas na Policlinica Geral, ambos no Rio de Janeiro; e, o Dr. Luiz Nascimento
Gurgel, & época Chefe do Servigo de Clinica Médica do Dispensario Moncorvo do
Instituto. Nos anuncios ambos se qualificavam ndo para tratar apenas genericamente de
criangas, mas especificavam que dominavam aspectos especificos do organismo infantil
para 0s quais se colocavam a disposicdo dos clientes. O Dr. Moncorvo Filho dizia-se
especializado em “Moléstias venéreas, da pelle e syphilis” (Archivos, 1903: p.199). O
Dr. Nascimento Gurgel afirmava ser especialista em “Moléstias de creangas e do

sistema nervoso” (Archivos, 1903: p. 202) (Ver Imagem 1).
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Outros médicos ligados ao Instituto também ofereciam seus servicgos, entretanto
ndo mencionaram serem especialistas em doencas infantis, pelo contrério, falavam ser,
como o Dr. Dr. Julio Monteiro, “Clinico Médico” (Archivos, 1903: p. 199), ou como o
Dr. Leonel Rocha, disponivel para atender “Moléstias de garganta, do nariz e dos

ouvido” (Archivos, 1903: p. 199), entre outros.

~— Dr. Moncorvo
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(Imagem 1) Fonte: Archivos, 1903: p.9

Contudo, nas mensagens desses e de outros médicos anunciantes nos chamou a
atencdo para o fato de terem expressamente exposto que trabalhavam tanto em suas
clinicas particulares como também no Instituto e seu Dispensario. Isso indicava que
ademais de atender muitas criancas pobres, e ganhar indiscutivel experiéncia e
conhecimento no lidar com moléstias e doengas infantis, estes profissionais podiam
vender seus servigos ndo mais no Dispensario, mas privativamente, no aconchego e
recolhimento intimo de seus consultérios particulares. Estava subjacente uma
mensagem nestas propagandas: ao pobre o servigo caritativo e massificado do Instituto;
ao abastado ou remediado, 0 servico, a atencdo, a técnica e a experiéncia intensivamente
a disposicdo para trata-lo, preveni-lo e cura-lo; a crianca pobre seria atendida e
observada no Dispensario, 0 espago de experimentacdo, o organismo destinado a
apropriacdo pelo médico; a crianga abastada seria aquela que receberia do médico,
mediante o pagamento de uma consulta, a sintese de um saber ja testado e “aprovado”.
A crianca pobre restava a caridade e o atendimento por vezes em condicbes
reconhecidamente precarias, como disse 0 Presidente do Instituto, Dr. Jodo Alves

Affonso, por ocasido da inauguracdo da nova sede do Instituto e do Dispensario, ao
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comentar o logro alcancado em vista de superar 0s problemas antigos, uma vez que:
“quem visitava a antiga sede, via com pesar nao ser ela digna dos grandes servigos que
o Instituto prestava. Edificio velho, instalagdes acanhadas, quase tudo deixava a mais
penosa impressdo, somente a dedicacdo do diretor, dos medicos e dos que ali
trabalhavam podia fazer com que o Instituto prestasse tdo relevantes servigos”
(Archivos, 1929: p.26, 27).

Indiretamente, também, os médicos do Instituto expunham suas habilitagdes aos
leitores, deixando uma imagem de profissionais capacitados, treinados e habilidosos no
oficio de cuidar da saude infantil. 1sso ocorria através de artigos, comentarios, registros
de experiéncias, sinteses de pesquisas sobre temas de salde infantil e que ganhavam
publicidade nas péginas dos Archivos. De modo destacado, e durante todo o periodo da
revista o mais proficuo colaborador foi o Dr. Moncorvo Filho, seguido por Nascimento
Gurgel. Moncorvo, indiscutivelmente difundia a sua obra e seus estudos com a lavra do
Instituto, dos Archivos, e depois dos anos 20, do Departamento da Crianca do Brasil —
instituicdo irmanada do Instituto e fundada pelo préprio Dr. Moncorvo Filho. A titulo de
exemplificar esta “publicidade” indireta, a edicdo dos Archivos de 1939, foi
integralmente dedicada a reproduzir o “Manual elementar de pediatria” confeccionado
pelo Dr. Moncorvo Filho, contendo mais de 152 péginas. Também no Departamento da
Crianca, de um total de 86 publicacdes editadas de 1919 a 1935, 67 estavam registradas
como de autoria do Dr. Moncorvo Filho (Departamento da Creanca no Brasil, 1936A:
p.6-8). Ou seja, o empreendimento de caridade, anunciado com um carater
salvacionista, também contribuia inegavelmente para consolidar profissionais médicos e
projetar-lhes diante de seus pares e do publico em geral que recorria a servicos de
atencdo medica privada ou caridosa.

Outro tipo de publicidade vinculada ao puablico infantil era aguela que
manifestava preocupacdes e ofereciam solugGes nutricionais ou alimenticias as criangas.
Na se deve esquecer gque os indices de mortalidade infantil causado predominantemente
por moléstias ou transtornos gastrintestinais ou gastroalimentares eram consideraveis, e
gue mesmo se estas moléstias ndo provocassem a morte acabava gerando danos a sadude
do bebe e da crianca em tenra idade, comprometendo por vezes a sua formacao biofisica
posterior. Também a alimentacdo nutritiva poderia proporcionar geracdo de criangas
mais saudaveis, mais “aptas”, mais bem constituidas para o presente e para a vida adulta

futura. A publicidade de alimentos foi um dos nichos mais desenvolvidos, e ainda o é,
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dos andncios de produtos destinados a infancia. Dai a relevancia e a importancia da
presenca, durante toda a série analisada da revista, destes anunciantes.

A industria alimenticia se desenvolverd pensando, falando e projetando
alimentos para o publico infantil, e isto ja pode ser observado de modo incipiente desde
1903. A “Farinha Robinson” (Imagem 2), qualificava-se como “o melhor alimento
infantil”, e, para tentar convencer o leitor de suas qualidades, utilizava-se da sua
tradi¢do no velho mundo, ao afirma que tinha mais de “80 anos de sucesso na Europa”;
da sua utilizagdo pelo Instituto, pois era a farinha “adotada pelo Instituto”; ¢ da sua
recomendacao por especialistas uma vez que haviam mais de “200 atestados afirmando
os seus beneficios”.

As demais farinhas anunciantes, a “Farinha Alimenticia Kufeke” (1925), ¢ a
“Ingesta Farinha: Silva Aratjo” (1925 e 1929), diferentemente da “Robison” que
enfatizou o “argumento” de autoridade para destacar a importancia da sua compra,
apresentavam supostos beneficios produzidos pelo seu consumo por criangas,
precisando quais as “categorias” destas seriam as principais beneficidrias, apesar de que
o alimento deveria ser consumido durante toda a infancia ¢ mesmo por adultos “doentes
e convalescentes” ou “amas de leite e pessoas fracas”, recomendavam.

A farinha “Ingesta” (Imagem 3) alegava ser “eminentemente nutritiva”, além de
ser “agradavel e mais confortante” o que deveria estimular as criangas a consumi-la e
portanto deixarem de ficar “raquiticas”, com “dispepsia” ou “perturbagdes na denticao”.
Percebe-se que 0 seu texto publicitario estimula a boa sensacdo em consumir um
alimento-remédio, bem como que ao se consumir a farinha sem dores, estar-se-ia

acessando beneficios para uma infancia saudavel, sem fraquezas, sem doencas.
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(Imagem 2) Fonte: Archivos, 1903: p.3
1929: p.23

(Imagem 3) Fonte: Archivos,

A “Farinha Alimenticia Kufeke” (Imagem 4), tal como a “Robison”, fez questao

de indicar sua origem europeia como um atestado de qualidade ao apresentar o produto

dizendo ser produzida em “Bergedof-Hamburg”, contudo, foi muito além ao elencar o

publico consumidor que seria o0 suposto maior beneficiario dela, quando afirmou ser o

“melhor alimento para as creangas de peito”, ou ainda que serviria com um “superior

nutritivo aos meninos fracos € anémicos”.

A eleicdo do consumidor infantil doente ou com caréncias alimentares implicava

numa percepgdo da especializagdo de produtos e de destinatarios extremamente

relevante. Ou seja, ndo se pretendia falar para todos, mas focava-se num tipo, num perfil

potencial e preferencial para o seu produto, e para este publico elegia informar os
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beneficios que adviria da compra e do seu consumo. Em termos de estruturacdo da
linguagem, da técnica e da mensagem publicitéria percebe-se um caminhar rumo a
delimitacdo de um forma de fazer-se propaganda para a infancia, ou para alguns
segmentos da infancia. A Farinha Kufeke ndo apresentava um discurso genérico, pelo
contrario, procurou no anuncio nos Archivos falar ao potencial leitor da publicacgéo:
leitor que se interessava por temas de assisténcia, por temas de saude e doenca. Assim, 0
intento era fortalecer a imagem do produto com o perfil da revista e vender mais

farinha.
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(Imagem 5) Fonte: Archivos, 1925: p.32

Apesar de ndo ter continuidade na década de 1920, em 1903 foram publicados,
em duas edicdes, anuncios da “Companhia Lacticinios Estacdo da Mantiqueira”
(Imagem 6), que dizia ser “de pureza inigualavel e da melhor procedéncia possivel”.
Esse leite era o “recomendado pelo Instituto [...] na alimentacdo da infincia, dos velhos
e dos convalescentes”. Como se v€ o anlincio era muito genérico, e incluia a infancia
dentro do universo dos “convalescentes” ou dos doentes por condicdo existencial —
criancas e velhos. Ser crianca, poderia ser entendido assim, era uma condigdo
patoldgica, porque ainda ndo se estaria apto fisica, organica, psicologicamente para a
vida plena, a do adulto. A crianca era apresentada como vulneravel, naturalmente fragil,
doente. O leite Mantiqueira propunha-se a restabelecer a satde infantil. Apesar de nédo

ter construido um grande artefato publicitario, este anuncio deixava evidenciada a
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ideologia da incapacidade e da fraqueza infantil, e a necessidade de suplementos
industriais ou industrializados para reestabelecer ou garantir um crescimento sadio. Ou
seja, ser crianca era ser carente fosse de cuidados, de nutricdo, de saude, de experiéncia.
A crianga vista como objeto de intervencédo e de tutela adulta, conferindo a ela crianca
uma posicdo inferiorizada nas relagdes sociais, uma posicdo de reagente e ndo de
agente.

De todo modo, chamou nossa atencdo o fato deste anuncio estar fixado ao lado
de um artigo escrito pelo Dr. Nascimento Gurgel (Imagem 6) defendendo fortemente o
aleitamento materno e combatendo a alimentacdo artificial no lactante — bebé que
alimenta-se no seio materno com leite da mée — fosse com farinhas, leites, ou mesmo
mamando em amas-de-leite — mulheres que se ofereciam para amamentar criancas
mediante remuneracdo. E sabido que a alimentacio do recém-nascido e até os 2 anos de
idade era uma das principais causas de mortalidade e de moléstias infantis, motivo pelo
qual muitos médicos-pediatras, incluidos Moncorvo Filho e Nascimento Gurgel,
defendiam a prevaléncia da amamentacdo materna nesta etapa critica da vida infantil.
Como podemos entender este “dialogo” intertextual entre a propaganda do leite de vaca
e artigo de Gurgel?

Reconhecidamente a préatica do aleitamento materno nao era ainda, no inicio do
século XX, no Brasil, frequente e desejado pelas mées das camadas mais abastadas da
populacdo. Frequentemente contratava-se, aqueles que podiam, uma ama-de-leite para
cuidar e alimentar os seus recém-nascidos. O andncio era demasiado genérico ao ofertar
o leite, apesar de elencar entre seus consumidores potenciais “a infancia” em geral. Isto
poderia estimular e concorrer contra o trabalho dos médicos-pediatras em defender o
valor nutricional e sanitario do leite da propria mae. O artigo procurava alertar e
especificar o que o anuncio ndo fez: para quem se destinava o leite de vaca
industrializado, e para quem o leite materno era o indicado. A ciéncia complementava e
reforcava o aniincio, ao mesmo tempo, em que também afirmava e esclarecia o lugar de
cada coisa ou, no caso, alimento.

No campo alimentar ou nutricional infantil e da propaganda a ele relacionado,
famosos serdo os tonicos. Nas paginas do Archivo fazia-se a recomendacdo genérica do
“Eubitol: Tonico-depurativo”. O seu anuncio ndo tinha um discurso destinado a
convencer 0 uso exclusivo em criancas, ao contrario, propunha-se a combater “anemia,

reumatismo, asma, bronquite, inflamag6es de diversos tipos e afeccdes causadas pela
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impureza do sangue”. Em nenhum momento induzia o leitor a identificar o tdnico como
especialmente apropriado para uso infantil.

Para combater os problemas gastricos, a “Magnesia Fluida Murray” (1903,
1919-1921) era ofertada como o recurso destinado a “evitar que o alimento azede no
estdbmago das criancas”, prevenindo ou combatendo “dores de cabeca, indigestdes, azia
no estdmago”, ou seja, prometia trazer conforto ao intestino infantil. O texto da
propaganda, aparentemente anunciado a qualquer pessoa, procurava de todo modo
enfatizar a destinacdo adequada do produto chamando a atencdo de que deveria ser
utilizado junto a “alimentacdo das criangas”. O atestado de adequagdo do uso infantil
era garantido, pois a “Magnesia FLUIDA DE MURRAY ¢ sempre receitada e usada no
Dispensario Moncorvo, fundada pelo Dr. Moncorvo Filho”. Ou seja, o aval cientifico de
uma conceituada instituicdo, subscrevia que a Magnesia atenderia aos fins que se
propunha no anuncio: evitar incbmodos intestinais. Ciéncia, publicidade e industria
farmacéutica em sintonia para criar e expandir o mercado consumidor infantil.

Como podemos perceber aquelas propagandas nos Archivos visando atender o
publico infantil foram predominantemente relacionadas ao tema da saude e,
especialmente, da nutricdo/alimentacdo infantil. Isso reafirma uma tendéncia em
considerar a industria alimenticia e farmacoldgica-nutricional como importante agentes
no desenvolvimento de produtos e de um mercado consumidor-infantil. Neste
desenvolvimento, o conhecimento médico — pediatras, higienistas — fora aliado e
companheiro dessa inddstria. A medicina chancelava com seu argumento de autoridade
cientifica o produto comercializavel. A industria se aproximava dos profissionais,
instituicdes e revistas da area da salde e da assisténcia patrocinando-os, apoiando-os,
cooptando-os de diversos modos e oferecendo recursos as pratica terapéuticas.

Nesta historia a propaganda, ainda incipiente, mas ja delineando “pactos” entre
indUstria e ciéncia, e no caso dos Archivos entre indlstria e médicos, servia de
mediadora entre estes agentes e o publico consumidor em geral. A propaganda era
difusora e amplificadora das mensagens da industria e da ciéncia, fazendo convergir
estes dois campos discursivos e técnicos em um discurso mercantil, comercializavel.

Passamos a discutir como a publicidade infantil foi sendo construida em
diferentes publicacdes nos anos 1930 a 1950, algumas com uma insercdo mercadoldgica
e no publico leitor maior, e outras em publicos mais restritos. Interessa-nos perceber o

dinamismo e a complexidade deste tipo de publicidade em diferentes revistas.
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2. Propaganda e experiéncias infantis.

Ao pensarmos esta construcdo da publicidade infantil, podemos indicar uma
variedade de tipos de experiéncias de propagandas. Elas abrangem as propagandas
institucionais de: ensino fundamental e médio, parques infantis, creches, bercarios;
propagandas em revistas de circulacdo em massa, vinculadas ao mercado editorial;
propagandas destacadas de produtos e servigcos especificos envolvendo direta ou
indiretamente a infancia. Portanto quando discutimos propaganda, pensamos desde
aquelas institucionalizadas — que divulgam atividades ligadas as instituicbes - como
também aquelas ndo institucionalizadas que abrangem diferentes tipos, tendo ou ndo um
viés mercantil.

Para nossa discussdo da propaganda infantil entre 1930 e 1950, selecionamos
como fontes as seguintes publicagdes: Cruzeiro, Vida Doméstica, dentre outras. Além
destas nos preocupamos com impressos de diferentes 6rgdos, instituicdes, € 0 caso aqui
da “Revista Infancia”, produzida pela Cruzada Pré Infincia. Ou seja, neste momento
ndo estamos preocupados com a andlise de um Unico periddico, nos interessa,
sobretudo, perseguir as propagandas envolvendo a infancia em diferentes tipos de
publicacéo.

Podemos problematizar esta discussdo nos perguntando: na propaganda a
crianga como aparece como a potencial consumidora de diferentes produtos
(brinquedos, alimentos, guloseimas)? Ou o mais provavel, entre 1930 e 1950 a mée
aparece como consumidora preferencial desses produtos? Sendo assim, a mée seria a
destinataria imediata da mensagem. Situacdo que mudaria nos anos de 1970 quando a
crianga passou a também ser destinatéria direta do discurso propagandistico. Apesar de
ndo estudarmos periodos mais recentes para discutir a problematica, visualizamos que a
partir dos anos de 1970 a propaganda incorpora bem mais a crianga como sujeito
preferencial, vendo nela a potencialidade como consumidora, que intervém nas decisdes
de consumo dos produtos.

Apdbs compulsar diferentes fontes, podemos perceber que através da propaganda
podemos refletir sobre multiplas experiéncias da crianca, a mortalidade infantil como
fantasma que deve ser exorcizado, ja que através dela todas as fragilidades aparecem:

leite inadequado, alimentagdo deficitaria, de acordo com médicos e especialistas;
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professoras, educadoras sanitarias, pediatras, psicologos, 0s proprios responsaveis por
propagandas, publicitarios.

Usando o argumento de preservar a dignidade da crianga estdo instituigdes
dirigidas para atender as criancgas e seus problemas, é o caso em Séo Paulo, da Cruzada
Pro-Infancia.Também percebemos que as propagandas institucionais, por vezes, dao
énfase ao destacar suas atuacdes, lancando méo do discurso publicitério, para legitimar
suas acOes. Neste caso é recorrente a presenca de médicos e especialistas que
recomendam alimentacdo, vestuarios adequados, escolas que devem ser frequentadas,
especialistas recomendados para cuidar de varias doencas.

Visualizamos na propaganda a indicacdo de consultérios, que, por vezes estdo
funcionando em éareas centrais, propaganda de maternidades, consultdrios, laboratorios
de analises clinicas, medicos especialistas, etc. No caso desses anincios percebemos
que a escala da publicidade ser de menor tamanho, freqientemente na forma de
“tijolinhos” (pequenos anuncios, reduzidos a poucas informagdes — endereco, nome,
etc), quando comparada aqueles aniincios patrocinados por grandes empresas.

As propagandas reforcam imagens que depositam na infancia investimentos
educacionais, 0s produtos sdo indicados e produzem valores e procedimentos. Vejamos
a propaganda que aparece em um numero da revista Fon-Fon, de 1940: “ As criangas
sdo o sorriso de Deus na terra. Mas uma crianca so é feliz, bem cuidada com talco Lady.
Um produto de pureza absoluta” (Fon-Fon!, Rio de Janeiro, 20 de abril de 1940, p. 40)

A crianca esta comparada a Deus na Terra, pura, pronta para consumir produtos
adequados que indicam limpeza, pureza, religiosidade, como se fosse comparada a
sacralizacdo do consumo. A publicidade, a producdo, a construcdo de imagens e 0s
procedimentos tem como valor a indicacdo de artigos que valorizam estas préaticas
cotidianas.

Os anancios na imprensa brasileira dos anos de 1930, 1940 e 1950 se
desdobravam em diferentes géneros-classificados, tipograficos, proximos de editoriais e
ilustrados com diferentes tipos de gravuras e fotografias®.

Passamos a observar as revistas O Cruzeiro e Manchete que, segundo Brites
(1999: 184), “eram importantes semanarios brasileiros desse periodo e fartamente
ocupadas com materiais publicitarios, tinham por publico alvo as camadas médias da

populagdo, veiculando anuincios dos mesmos produtos e servigos”. O Cruzeiro atingia

B3 Cf.: BRITES, 1999. SILVA, 1989. FIGUEIREDO, 1998.

Tempos Historicos ® Volume 16 ® 1° Semestre de 2012 @ p. 87 - 118



OLGA BRITES & EDUARDO SILVEIRA NETTO NUNES

publicos de fragcdes de rendas mais baixas, 0 que observamos ao verifica 0s anuncios
publicados de cursos técnicos e nas pesquisas de mercado dos anos de 1950 e 1960.
Manchete se diferenciava de um tom sensacionalista mais préprio a outra publicacg&o,
explorando um estilo proprio e supostamente ponderado, calcado no modelo France
Paris-Mach (SODRE, 1977).

Faz parte deste universo da propaganda a divulgacao dos préprios periddicos. A
divulgacdo de produtos e marcas tenta atingir as camadas mais pobres, ocorrendo a
popularizacdo de alguns produtos, criancas e idosos sdo contemplados como sujeitos
que interessam ao mercado publicitario. Através das propagandas os periddicos ganham
destaque na divulgacéo de suas produgdes.

Quando falamos de grandes periddicos empresas, tal como Cruzeiro, Vida
Doméstica, Manchete, problematizamos suas atuacdes em carater nacional. Ja outras
producdes ficam circunscritas a instituicdes de carater local, é o caso da Revista
“Infancia” publicada em Sao Paulo, identificada com o hospital Pérola Baynton.

Quanto ao destinatario das mensagens publicitéarias, ndo era frequente que a
crianca fosse eleita para receber as mensagens. O que ocorrerd com intensidade nos
anos 70. Neste momento, apesar de haver uma exploracdo de valores e sentimentos
préprios do universo infantil, preferencialmente a mée é a destinatéria das propagandas.

A mée € parte importante deste processo, a crianca estd estreitamente ligada a
ela, depende totalmente de seus cuidados, portanto h& propagandas de criancgas
diretamente dirigidas as méaes zelosas, hipoteticamente que cuidam em varias etapas da
vida de seus filhos e também dos maridos e, através das mulheres ha aliancgas estreitas
com poder médico, Igreja, Estado.

As experiéncias eram publicizadas através da propaganda, sendo a familia ideal,
composta por mulher — esposa e mée —, pelo homem — que cuida do sustento da casa e
que conta com a ajuda da mulher para administrar as financas da familia —, e pelos
filhos — criancas. Ndo é por acaso que h& propagandas que servem como mote para
economizar tempo e propor novas formas de trabalho que facilitardo a atividade em
casa. A geladeira, indicada para a conservagdo dos alimentos. A este equipamento s&o
relacionados discursos envolvendo experiéncias de lazer em familia, a ida para o sitio, o
prazer, o convivio harmonioso entre esposa e marido, da mde com seus filhos. A
economia do tempo possibilitaria 0s contatos mais proximos com a familia, mais
agradaveis. A familia indicada possuiria a condicdo para comprar sitio, carro e

geladeira, um produto que ainda ndo chegard, naquele periodo, para as camadas
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populares, sendo “exclusivo” das elites e da classe média. A propaganda criava desejo,
prazer e frustracdo ao mesmo tempo.

E bom lembrar que Getulio Vargas cultivava, através da imprensa, a presenca da
familia nuclear. Frequentemente era fotografado com criangas. A mulher nessas
imagens era projetada como aquela que atuava em instituicGes educativas, sendo
generosa e excelente mée.

A propaganda ao cobrir o dia a dia dosminfantes compromete-se com valores
fundamentais para as criancas. O héabito da leitura é recomendado, junto com a
indicacdo do plano de salde, € o caso do Sul América, que apresenta varias formas de
pagamento, para facilitar sua aquisi¢do. Tendo aparecido em diversas publicacdes esta
propaganda.

Outra possibilidade da propaganda é sua valorizagdo a partir dos conselhos de
amigos no uso de determinados produtos, € o caso do vinho reconstituinte Silva Aradijo.
Foi habitual as propagandas em veiculos como o bonde, em prédios da cidade que se
projetavam como grandes edificios, como sintoma de crescimento urbano E a
propaganda esta diretamente alinhada a esta concepcdo de ‘“modernidade”. O
crescimento paulistano possuia uma dimensdo cosmopolita. A cidade de Sdo Paulo se
encontrava em grande expansdo urbana e industrial, a0 menos entre os anos de 1930 e
1950. A dimensédo cosmopolita da cidade de Sdo Paulo se associava a um trabalho com
imagens de infancia em todo territério nacional ou ainda esporadicamente em territorio
internacional.

Um anancio de café e acucar Unido, expunha em material impresso nos bondes
da cidade a presenca de duas criangas: uma branca e outra negra e a unido entre as duas
através de maos dadas, sugerindo harmonia, apreco pelas criangas, ha uma dimensao de
totalidade entre o leite e o café, hd um universo de brincadeira, humor que aproximam
as duas criancas, sugerindo que esta unido é imprescindivel, as criangas evocam
sentimentos de unido e solidariedade. E o Brasil uma democracia racial! Nada mais
iconico e questionavel.

A revista O Cruzeiro se caracteriza ao evidenciar a presenca mais sistemética de
familias em suas paginas. Divulga conselhos para as mulheres em se¢des especiais,
dirigidas para elas, assim apresenta figurinos, receitas culinarias, sugestdes para
decoracdo. A méaquina de costura é apresentada na propaganda como aceitavel para o

trabalho doméstico feminino, também sua praticidade é importante ja que realiza mais
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rapidamente uma tarefa trabalhosa, € mais econémica, a familia ndo fica refem dos
produtos comprados em lojas, por vezes caro.

A Revista “Infancia” da Cruzada Pré Infancia, trazia em suas paginas moldes de
roupas para confeccdo domeéstica, indicacbes das roupas adequadas para criangas,
aquelas que sdo utilizadas em diferentes estacbes do ano, e as criangas aqui evocadas
eram ainda bebés.

A instituicdo que existe desde 1939 em S&o Paulo, e publicou em setembro de
1933, sua primeira revista denominada “Infancia”, teve como editor chefe o Dr. F.
Pompéo do Amaral, médico que atuava como profissional dedicado ao estudo da
crianga.

Desde a primeira publicacéo, seu formato indica uma diferenga fundamental em
relacdo a grande imprensa, pois 0s artigos sdo escritos por varios médicos conceituados
que atuam na area de saude da crianca, que discutem ainda os cuidados que se deve ter
com a mae gestante, evocando uma préatica que esta ligada a prevencgdo de doencas no
presente e no futuro, numa superacdo do passado que coloca em risco a vida dos
pequenos. No entanto, a Cruzada Pro Infancia mantém uma estreita relacdo com a
imprensa em geral, pois seu acervo possui recortes de jornais da grande imprensa que
divulgam suas atividades e que circulam nacionalmente.

A revista € mensal, ndo sé distribuida através de assinaturas anuais, mas também
adquirida de modo avulso. H& um apelo para que se pague adiantadamente, justamente
para se garantir a publicacdo de seus varios nimeros.O mensario apresenta sua
disponibilidade na relagdo com anunciantes, indica presenca de agentes que devem ser
procurados para encaminhar as negociacGes, com esses possiveis clientes, solicita ainda
que leitores enviem artigos, que serdo submetidos a avaliacdo da revista para serem
publicados. A revista traz molde de vestimentas que podem ser confeccionados pelas
mées (dezembro de 1936). Aproveita-se para divulgar propagandas de 1a “Filhinha”
marca sugestiva que evoca uma experiéncia social feminina a ser realizada no cotidiano
de suas agdes.

A guestdo do aleitamento materno aparece, em varios 6rgdos da imprensa como
atividade fundamental, j& que se observam mulheres das camadas mais privilegiadas
socialmente, que, por questdes estéticas ndo desejam amamentar seus filhos e, por outro
lado, a mulher operaria tem um dia de trabalho intenso, que rouba seu tempo nos

cuidados com a crianca.
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A revista “Infancia” costumava acompanhar as comemoragdes da Semana da
Crianca, dividindo as atividades em: Dia da elevacdo Espiritual, Dia da Raca (neste
contexto historico remete mais para nacionalidade que para dimenséo biolégica), Dia da
Crianca, Dia do lactante, concursos de Robustez Infantil. Além do que divulgava os
resultados, publicava 0 nome da Comissdo Julgadora, a premiacdo e também os
classificados no concurso. Outra revista, a Sesinho também dava destaque em suas
paginas aos concursos de robustez infantil. Posteriormente, registra a “Infancia” ¢é
incluido o dia da Crianca Hospitalizada e o dia da Crianca que Trabalha. Neste contexto
ha a propaganda do “Biscoito Gelco, a garantia da raga”’acompanhando uma discussao
presente naquele momento, a propaganda também € constitutiva de valores e
procedimentos.

Na revista Selecbes de 1942 ha propaganda que apresenta um menino (Imagem
6), ja em idade escolar de peito nu e de calcdo mostrando para o leitor um musculo
forte, esta num primeiro plano, ja num segundo plano esta a mae sentada, olha admirada
e feliz para o filho, num canto direito aparece o pai, ndo tdo visivel quanto mae e filho
mas presente no canto direito da cena olhando para o filho. A mée aparece ainda mais
abaixo com o rosto sorridente, do lado direito ao dela esta o pacote de Aveia Quaker é a
figura que esta4 na embalagem, em destaque, fora da caixa recomendando o produto aos
sujeitos que ganham vida. O texto é longo, como varias propagandas do periodo

estudado nos anos de 1930.
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Nunca mais dirdo do Chiquinho:
"COITADO, parece um esqueleto...!’

A Aveia Quaker Oats
de gréo inteiro, é uma

refeigiio "SUPER™

Tinha tanta pena do nosso
Chiquinho. Era tdo nervoso e
franzino. Um dia comecei a
d?rlheAvcm%akcrOatstﬁdas
as manhds ue diferenga!
Ganhou vérios kilos de péso.
Na verdade, a Aveia Quaker
Oats éde grande valos para as
criangas desnutridas. E rica em
todos os elementos que a na-
tureza exige para desenvolver
um corpo sdo e fortificar os
cssos ¢ os musculos. E uma
grande ajuda para aumentar o
péso e a estatura dos meninos

yue estdo crescendo. Enriquece
osangue, dé energia, ¢ faz desa-
arecer o nervosismo e a fadiga.
ambém & bda para os adultos.
Nio deixe, portanto, de dar a
Aveia Quakcr Oats a téda a
familia.

A Avcia Quaker Oats ¢ trés vezes mais rica em
Tiamina (Vitamina B,) quecombzteoncr oSISmO
e cria novas ulag\as trés vezes mais rica em
ferro, tio necessirio para enriquecer o sangue.
trés vezes mais rica em fds-
foro, necessirio aos dences e
aos ossos. A Aveia Quaker
Oats é de griio inteiro e pro-
duz umasuave aciolaxativa.

A Aveia Quaker Oats &
L7  super-econdmica, Cada lata

& de tamanho regular contém
20 porg3es.

QUAKER OATS'

(Imagem 6) Fonte: Selecdes, 1942

Quando observamos diferentes jornais, percebemos que as propagandas em suas
paginas anunciavam uma séries de produtos destinados a formacéo do corpo forte como
elemento fundamental do ser crianga. O concurso de robustez infantil esta presente em
revistas impressas, ha apoio de empresarios, igrejas, publicitarios, professores,
educadores sanitarios a estes concursos. Em muitas ocasides, diferentes artigos foram
apresentados nas publicidades por médicos, enfermeiros e outros especialistas, que
reafirmavam sua qualidade. Tais personagens representavam autoridade, que garantia o
consumo do produto.

A oralidade ou seu simulacro apareceu, assim, indiretamente nos anuncios
impressos através de conversa com o publico leitor, sugerindo a compra de
determinados produtos ou ainda utilizando didlogo entre personagens que expressavam

sentimentos de admiracdo, alegrias e surpresas, dentre outros.
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Recriar situacdes vividas no cotidiano das relacbes entre adultos e criangas,
homens e mulheres, configurava o poder de convencimento sobre o publico
consumidor. Foi em 1950 que se inaugurou em S&o Paulo, a TV TUPI. Nesse canal e
durante muitos anos, existiram comerciais de televisdo ao vivo. A Escola Superior de
Propaganda e Marketing, por sua vez, foi fundada em S&o Paulo no ano seguinte
demonstrando a crescente importancia da area e necessidade de formar profissionais que
a ela se dedicassem a partir de novas bases. Outras técnicas de venda séo efetuadas, o
crediario se expandiu, colocando para as empresas necessidade de incrementar a
publicidade. Neste periodo o uso do cheque aparece no Brasil como elemento do
progresso e com a intencgéo de tornar o habito de sua utilizacéo.

Lembramos da Nestlé, empresa, de origem suica, distribuindo no Brasil seus
produtos desde 1876, e produzindo no Brasil desde 1921. O primeiro produto aqui
gerado, foi o Leite Moca. Os diversos sujeitos preocupados com a saude da crianca,
médico, professora, educadora sanitaria e outros fizeram intensa campanha a favor do
leite materno como saudavel e indispensavel, como entéo dialogar com profissionais e o
poder publico? A Nestlé financiava projetos, revelando a alianca com poder médico
para poder ser legitimada como empresa eficiente que antes de mais nada queria a satde
das criancas, segundo propagandas que faz do seu produto afirmando que o leite
fabricado por eles € o que mais se aproxima do leite materno.

Os produtos anunciados davam énfase a sua praticidade, economizando tempo.
Para os maiores cuidados com a familia, ao mesmo tempo em que investia num trabalho
domestico menos estafantes das mulheres.

A méquina de costura também foi um produto valorizado, na medida em que
também economizava tempo e dinheiro e a garantia a orientacdo para que as mulheres
costurassem a roupa dos proprios filhos, ha propaganda em que a mae aparece
costurando e a filha esta ao lado, assim a mulher passa os ensinamentos para as filhas
que seguirdo a trajetéria da mée (Imagem 7). Ha procedimento de fazer roupas para

criangas que véo para o internato, os enxovais séo indicados, valorizados.
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TR T R PR

Surprésa agradavel!
Natal inesquecive_l!kl,_

A corverde e a umpada embutida na mé-
quina ELNA, a vista e poup:
seus olhos. :

Milhares de donas de casa, no mundo inteiro, invejam a ELNA.. J
N3o sera a melhor prova da qualidade de nossa maquina de costura?

J& pensou em sua esposa, éste Natal? Ofereca uma ELNA, : {6 S EINACdinicanaguinais Coosuralpod i Sjes
o presente que ela espera de Papai Noel. :

’Ve’a ‘nossas facllldades de. paga-\
mento. Visite a lo;a ELNA ou_peca,

_EL"H— L ; s ~ pelo telef ,umad som‘;,
rzosm— £ Pom—— i et compromlsso, no seu prépno do

A organizacdo ELNA oferece ensino gratis, a domicilio. °“'° o

DEMONSTRACOES PERMANENTES NAS LOJAS E A DOMICILIO — — — — — — — — =

3 Deseio receber sem compromlsso miormacaes I
2 detalhadas da , ELN

RI1O DE JANEIRO Avenida Calégeras, 23 - Tel. 32-6642
SAO PAULO Rua 7 de Abril, 248 - Tel.4-8151

BELO HORIZONTE Rua Tamoios, 90 - Tel. 2-1930
PORTO ALEGRE Rua dos Andradas, 1538 - Tel.9-1643

I

I
RECIFE Rua de Concdrdia, 143 Ttk i R '
1
I

CURITIBA Rua Bar#o do Rio Branco, 41 - sala 515 - Tel. 4174
JUIZ DE FORA Rua Marechal Deodoro, 385 - sala 103 - Tel. 1!336
SANTOS Rua Jodo Pessda, 16-4¢ andar - Tel. 2-7458

' SALVADOR Royal Palace-Rua Chile, 7 - Tel. 4309

“ | Cidads. ..

Estado L ST
5 BI-AAA i

— —— — — — — — —

(Imagem 7)

Na propaganda deste periodo maes e filhos ndo se separam. Ha uma
preocupacdo de educar para que a crianca assuma tarefas que sirvam como parametros
para futuros trabalhadores e a atividade doméstica como algo que ocupe uma funcéo
pedagdgica neste ensino para o trabalho.

A publicidade destinada, direta ou indiretamente, para o publico infantil ganha
dinamismo e passa a constituir num elemento fundamental da expansdo da producéo e
do consumo de produtos e servi¢os para o universo infantil. A mercantilizacdo das
relagdes sociais no ambito da familis sdo estimuladas por uma nova articulagdo que esta

se construindo entre industria, ciéncia e propaganda. Articulacdo estacada vez mais
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intensa, incisiva, profissional e eficiente na arte de criar necessidades e vender supostas

solucBes para uma vida boa, para uma familia feliz, para uma infancia alegre.

Concluséo:

Na trajetdria da publicidade relacionada ao universo infantil na primeira metade
do seculo XX, foi possivel perceber que foi sendo constituido especificamente uma
linguagem, dispositivos textuais, referenciais de autoridade baseado em saberes
cientificos popularizados que passaram a ser utilizados nos materiais publicitarios com
maior intensidade nos anos de 1930 em diante.

Nos “Archivos de Assisténcia a Infancia” identificamos um estdgio “germinal”
da técnica de produzir publicidade para o nicho infantil. Ainda ndo se havia conformado
um modo-de-fazer propaganda para este nicho, seja destinado mais diretamente a
técnicos ou profissionais envolvidos com a atencdo a infancia, seja destinado a pais ou
responsaveis por criangas, seja mesmo as proprias criangas-consumidoras.

Nas publicacBes variadas — Cruzeiro, Manchete, Fon-Fon, Vida Doméstica,
Cruzada Pré Infancia, etc. — a partir dos anos de 1930 foi o possivel reconhecer uma
configuracdo mais delineada do modo-de-fazer da propaganda infantil, desenvolvendo-
se técnicas reproduzidas em mais de uma propaganda, apelos educativos ou sanitarios e
de salubridade mais frequentes, apropriagdo de conhecimentos e argumentos com
referenciais de autoridade dos saberes cientificos, linguagem publicitaria mais
direcionada a um ou outro dos destinatarios — maes, e nos anos 1970 mais claramente
propaganda direta para a crianga-consumidora “auténoma”. A publicidade infantil, em
sentido abrangente, na qual a crianga é o destinatario imediato ou mediato, consolidou-
se como campo-especifico da linguagem publicitaria articulada com a expansdo da
sociedade de consumo e das relacdes capitalistas no Brasil ao longo da primeira metade
do século XX. As técnicas, os modos-de-fazer e produzir propaganda configuravam-se
como campo complexo na relacdo entre produtos e servicos destinados a satisfazer e
criar necessidades infantis ou dos envolvidos com este setor social.

De uma relagdo mercantil que, por vezes, parecia ingénua no inicio do seculo,
entre os anos 1930 e 1950, emerge o mercado industrial e de servicos voltados a
infancia, e embutidos neles preceitos de ordenacdo e hierarquizacéo social, inclusdo e
exclusdo — os que podem e os que ndo podem comprar —, disciplinarizacdo e
normalizagdo — estar conforme o que é apresentado e vendido como correto, adequado,

saudavel.
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A experiéncia infantil, especialmente aquela de classe media, passara a ser
conformada por sua nova condicéo de sujeito de consumo, sujeito do mercado; seus pais
ou responsaveis, e os profissionais e técnicos envolvidos com o universo infantil
alimentardo e se nutrirdo deste novo mercado de produtos e servi¢cos. Alguns ganhardo a
vida ou complementardo a renda com a producdo e com servicos direcionados a
infancia.

A propaganda infantil estimulard um novo mundo: um mundo no qual toda a
crianca, direta ou indiretamente, seja uma compradora de algo de que necessite ou
daquilo que alguém invente ou afirme que é necessario. Ainda ndo havia ocorrido a
explosdo da infancia-consumidora, entretanto a exploracdo deste nicho ja estava dando

seus passos para a maioridade, se a analogia servir.
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