PROYECTO EDUCATIVO
TITULO DEL PROYECTO: Consumos culturales juveniles.
DATO DEL PROYECTO:Pensar consumos culturales juveniles(entre 17-19años) que nos habitan cotidianamente en el norte de la ciudad de Córdoba (Guiñazu, Barrio norte, Juárez Celman) en sus similitudes, diferencias e identidades en la década del 80 y en la actualidad.
DIRIGIDA A:Nivel secundario – Ciclo orientado Ciencias Sociales
DISCIPLINA:Geografía
OBJETIVOS
GENERAL:Analizar cuáles son los consumos culturales en la franja etaria 17-19 años, cuatro décadas atrás y el hoy en la zona norte de la Ciudad de Córdoba
ESPECIFICOS:
· Comparar los paradigmas culturales de la década del 80 y los actuales sus consumos digitales y mediáticos de la zona norte de la Ciudad de Córdoba (Guiñazu, Barrio Norte, Juárez Celman)
· Especificar las identidades los modelos de las identidades juveniles considerando las similitudes y diferencias ante los consumos de los medios de comunicación de las dos épocas.
PREGUNTAS: Pensar el tema de las identidades juveniles nos lleva a plantearnos interrogantes diversos:
¿Cuáles eran los medios y las formas de comunicación en el año 1983?
¿Qué medios de comunicación usaban los jóvenes entre 17/19 años en su vida cotidiana hace cuatro décadas? ¿De qué manera influenciaron en su identidad?
¿Cuáles son los medios de comunicación que tenemos en la actualidad? 
¿Qué medios masivos de comunicación consumen los jóvenes del 2023 en su vida cotidiana?
 ¿De qué manera los medios de comunicación digitalescondicionanlas identidades juveniles de hoy en día?
FUNDAMENTACION:
El presente trabajo tiene la idea de ahondar sobre las culturas juveniles en similitudes/diferencias con respecto a los medios digitales de hace cuatro décadas y actualmente, de la zona del norte de la ciudad de Córdoba.
La diversidad, la cultura y diferencias son conceptos que circulan profusamente por los medios y que el sentido común se ha convertido en clave para entender el medio de los otros.
Desde que los medios electrónicos y digitales se volvieron omnipresentes en la vida cotidiana, contamos con un alud de información para conocer el aspecto y la vida de los otros, pero esta información, que proviene de diversas fuentes y géneros, se  exhibe frente a nuestros ojos como una multiplicidad de argumentos que solo adquieren sentido común cuando pueden ser organizados e interpretados dentro de un universo  de referencias propias y compartidas con los nuestros y la gente “como uno”, esto quiere decir según nuestra identidad.
El consumo de los medios por parte de los jóvenes /Los medios como construcción de identidades
La juventud como concepto es una representación cultural que comparten los miembros de una cultura, una cultura que en la actualidad está cada vez más globalizada, en la que las representaciones y los significados socialmente construidos comparten elementos en cuyo espacio y tiempo. 
Esto significa que ni la juventud, ni la infancia, ni la adultez son absolutas y universales, sino relativas y contingentes en el tiempo histórico y en los espacios culturales. Es decir, son construcciones sociales que revisten diversas formas en los distintos contextos históricos, sociales y culturales.
Los jóvenes utilizan el contenido de los medios para reafirmar o argumentar sus opiniones e ideas, como parte de su proceso de socialización y para desarrollar su sentido de pertenencia: en muchos casos este contenido vehicula las conversaciones de los grupos juveniles (Tik Tok, Instagram, Twiter, etc). El consumo de medios se esconde también un fin pragmático, utilitarista, similar al del uso de la tecnología, y por ello poco crítico sobre el fondo o los objetivos finales de dicho contenido y un tanto superficial.
La ola democratizadora terminó dando origen a una multiplicidad de regímenes, muchos de los cuales no reúnen las características de una democracia consolidada. 
Son conocidas las limitaciones que encuentra este modelo ideal en la realidad, es posible considerar el funcionamiento de la prensa como por ejemplo diario, revista, canales televisivos, la radio, bajo el dominio de poder de control del estado y/o grupos sociales de status.
Estas cuestiones, arduamente debatidas, se han vuelto aún más agudas con los cambios tecnológicos y económicos de las dos últimas décadas: la globalización de la comunicación, la desregulación de los sistemas de comunicación nacionales, la concentración de la propiedad de los medios, la multiplicación de los canales tecnológicos y de las opciones de consumo cultural, la micro segmentación de los contenidos y, más recientemente, la expansión de internet, plataforma de una diversidad de medios interactivos en constante evolución.
De esta manera haciendo hincapiés en lo anteriormente desarrollado, se espera que los estudiantes puedan diferenciar la cultura atravesada a través del tiempo enmarcado en una investigación de corte cualitativo, la cual permitirá reconocer las características que asume la identidad de los jóvenes; reconocer sus consumos culturales; identificar a aquellos modos de ser y de estar; analizar las expectativas de los jóvenes en la comunicación y respecto de sus procesos de formación; reconocer respecto a la identidad y como esta misma va cambiando de acuerdo a los grupos jóvenes.

PALABRAS CLAVES: Identidades juveniles; cultura juvenil; procesos comunicacionales; consumos culturales, digitales, mediáticos.
Los nuevos tiempos, enmarcados en una serie de transformaciones políticas, económicas, sociales y culturales, las comunicaciones ocupan una posición cada más protagónica, modificando las formas de producción, circulación y recepción de la información y el conocimiento que se presentaba en años anteriores. Las distancias geográficas hoy ya no son un obstáculo y el fenómeno atraviesa también a sociedades alejadas por cientos y miles de kilómetros de los grandes centros urbanos. Este nuevo panorama ha tenido incidencia principalmente en los jóvenes como parte de una generación que creció en un ecosistema mediático con grandes diferencias respecto a la que le precedió.
[bookmark: _GoBack]La capital cordobesa recibió la nueva centuria en un escenario de hibridación cultural, tanto a nivel macro como micro social. Estamos frente a una sociedad atravesada por movimientos locales y globales al mismo tiempo. Y vivimos en múltiples temporalidades. El desajuste se evidencia particularmente entre los adultos (padres, educadores) que se sienten descolocados en un mundo donde reinan las tecnologías digitales que sus hijos mejor “entienden”. Así lo perciben igualmente los propios jóvenes. Podría hablarse de conductas sociales que parecen convertirse en prácticas culturales “pre figurativas”, es decir, aquellas donde los adultos aprenden de los niños, adquiriendo con ello “una nueva autoridad mediante su captación prefigurativa del futuro desconocido” (Reguillo, 2000).

METODOLOGIA DE INVESTIGACION:
El desarrollo del presente Proyecto implica la opción metodológica cualitativa, ya que la misma, tanto, por la reflexión epistemológica que conlleva, como, por las características del objeto de estudio, permitirá avanzar en la producción de conocimiento y en la posibilidad de interacción con los actores inmersos en la práctica. Esta naturaleza cualitativa de la investigación permitirá darle al marco teórico conceptual del que partamos, carácter de referencial, y permitirá al mismo tiempo la contrastación del mismo, con los conocimientos que se logren a partir del desarrollo de la investigación. Tampoco los objetivos que se definan serán inmodificables, pues la naturaleza de la investigación cualitativa, desde el punto de vista epistemológico y ontológico, abre los espacios necesarios para replantearlos, en función de poder lograr una mayor comprensión de la problemática objeto de estudio. Las unidades de análisis serán los responsables de gestión académica, los docentes, y los estudiantes.
Como instrumentos de recolección de información se trabajará con entrevista semiestructurada; observación participante y grupo focal.
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