EF Deportes, num. 26, 2000, pp. 01-08.

Deporte, medios y periodismo.
Quiroga, Sergio Ricardo.

Cita:
Quiroga, Sergio Ricardo (2000). Deporte, medios y periodismo. EF
Deportes, (26), 01-08.

Direccién estable: https://www.aacademica.org/sergio.ricardo.quiroga/8

ARK: https://n2t.net/ark:/13683/pgPS/fOT

Esta obra esté bajo una licencia de Creative Commons.
@ Para ver una copia de esta licencia, visite
https://creativecommons.org/licenses/by-nc-nd/4.0/deed.es.

Acta Académica es un proyecto académico sin fines de lucro enmarcado en la iniciativa de acceso
abierto. Acta Académica fue creado para facilitar a investigadores de todo el mundo el compartir su
produccidén académica. Para crear un perfil gratuitamente o acceder a otros trabajos visite:
https://www.aacademica.org.



https://www.aacademica.org/sergio.ricardo.quiroga/8
https://n2t.net/ark:/13683/pgPS/fOT
https://creativecommons.org/licenses/by-nc-nd/4.0/deed.es
https://creativecommons.org/licenses/by-nc-nd/4.0/deed.es

Deporte, medios y periodismo

Sergio Ricardo Quiroga

Centro de Estudios Olimpicos José Benjamin Zubiaur

Instituto Cultural Argentino de Educacién Superior sergioricardoquiroga@gmail.com
(Argentina)

El deporte moderno nace en el siglo XIX en Inglaterra como una expresion de distincion de las clases altas. En el
siglo XX llega el profesionalismo contrapuesto al amateurismo y los medios de comunicacion de masas lo adoptan. El
deporte del siglo XXI navega en la ideologia del entretenimiento. Es tan grande la alianza entre el deporte y la
television que ha modificado reglamentos. A la singular reunion entre deporte, television y publicidad, se ha unido otro
elemento de la postmodernidad: la ciencia aplicada al deporte. Los atletas tienen hoy el poderoso soporte de la ciencia.

Los medios de comunicacion en general, intervienen en el proceso de socializacion del individuo construyendo
referentes socioculturales y exhibiendo maneras de pensar y organizar el entorno. La dimension deporte mediatico o
"no deporte" (mass media, moda, espectaculo, etc.) aparece en contra de la actividad fisica, del deporte como cultura
y nuevas sinergia se han establecido entre comunicacion y deporte.

La globalizacion del deporte ha creado riqueza para unas pocas instituciones y medios de comunicacion mundiales.
Ello ha cambiado sustancialmente el rol del deporte y de los medios en la sociedad. En la blsqueda de nichos de
mercado, los valores culturales y democraticos estan constantemente perdiendo terreno. El proceso de comercializacion
y globalizacién pone una creciente presion sobre los periodistas para servir mas a los intereses comerciales que a los
intereses de la informacion publica, refuerza la concentracion de poder en pocos medios y en exclusivas organizaciones
deportivas y oprimen cualquier intento de abrir el debate publico sobre lo que es central o vital en el deporte.
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Introduccion

La relacion deporte-medios-periodismo se ha modificado sensiblemente desde
los afios setenta. Las fuertes influencias sobrevinieron cuando los medios
desbordaron el marco conocido como informacion sobre el deporte para empezar a
ser protagonistas o coautores del deporte con las transmisiones en directo. Los
medios se convirtieron de esta manera en actores y productores de las nuevas
formas culturales de deporte.

Con demasiada frecuencia se manifiesta que el deporte es el fenédmeno cultural
mas relevante de la sociedad contemporanea. Es sin, duda, un fendmeno complejo
y apasionante. El deporte es maravilloso, pero no inocente. El deporte esta lleno
de tensiones. Tensiones entre el pueblo y las elites dominantes, entre innovacién y
restauracion, entre liberacion y colonizacién. Cuando se pretende armonizar estas
contradicciones, se ignoran aspectos relevantes y esenciales del deporte. Dos
modelos de deporte han sido usualmente mencionados: deporte de produccion de
resultados y deporte salud.

Deporte y modernidad
El deporte moderno nace en el siglo XIX en Inglaterra como una expresion de
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estatus y distincién de las clases altas o sectores privilegiados. Pero también es
consecuencia del desarrollo de las fuerzas productivas capitalistas y el resultado de
la disminucion de la jornada laboral, de la urbanizacién y de la modernizacién de
los transportes. El deporte mismo ha transformado el cuerpo en instrumento y lo
integra dentro del complejo sistema de las fuerzas productivas. La perspectiva
dominante del deporte se ha centrado sobre los resultados y para tener éstos hay
que competir. El deporte representa, como algunos dicen, el esfuerzo del ser
humano por alcanzar siempre los mejores resultados y el mas fuerte, mas alto y
mas lejos (citius, altius, fortius), expresa uno de los ideales del Movimiento
Olimpico. Se ha dicho que los seres humanos han tratado de ser dioses,
superhombres y héroes y de emular sus propios récords. El elemento fundamental
de esta concepcion del deporte son los resultados producidos en competiciones a
niveles jerarquicos, resultados que son comparados y cuantificados, por lo que se
requiere de un entrenamiento tecnoldgico y racional. Una organizacidon central
debe administrar el sistema por medios de arbitraje, estandarizacion y control. La
especializacion progresiva conduce a tener disciplinas cada vez mas diferenciadas.

Un concepto acorde con este enfoque, lo vemos en la Carta Europea del
Deporte de 1992 que define a la palabra deporte de la forma siguiente:

"Se entenderd por deporte todo tipo de actividades fisicas que, mediante una
participacion organizada o de otra forma, tengan por finalidad: la expresion, la
mejora de la condicion psiquica, el desarrollo de las relaciones sociales o el logro
de resultados en competiciones de todos los niveles.”

En la actualidad, se ha englobado bajo el concepto de deporte a una diversidad
de actividades fisicas y de recreo que, junto a las de competicién, conforman el
complejo, profundo y denso “sistema deportivo contemporaneo”.

Se ha afirmado en nuestros dias que el deporte tiene estas formas:

« Deporte con objetivo de practica, de mejora de salud, de recreacién,
de juego, de ejercicio fisico, de moverse, de cobertura de ocio, de
aprovechar para estar con los amigos, de turismo activo, de
mantenerse en forma, de mejora de la condicion fisica, de
esparcimiento, etc.

« Deporte de rendimiento: es el deporte entendido como superacion de
marcas, de récords, de resultados, y agonistico. Selecciona a
personas con cualidades especificas, segin la modalidad. Juan de la
Cruz Vazquez Pérez en “Presente y Futuro de Deporte en Andalucia”
(Boletin de Informacion 38 Deporte Andaluz) habla de dos
modalidades de este forma de deporte: a) De iniciaciéon al
rendimiento: deporte de basey b) De consecucion del
rendimiento: deporte de alto rendimiento.



« Deporte con objetivos de rendimiento que por su impacto visual, su
atractivo, su marketing atrae a las personas. Es el deporte
espectadculo.

En el siglo XX nace la practica profesional y su presencia en los medios de
comunicacion de masas ha modificado los niveles de practica simbolica
tradicionales. Ha creado una nueva y doble sinergia entre comunicacién y deporte.
Miquel de Moragas distingue cuatro principales niveles de practica deportiva
simbolica del deporte en la sociedad actual:

« FEl deporte actividad fisica

« £l deporte-espectdculo

o El deporte en los mass-media
o El deporte virtual

Multiples sinergias entre todas estas variantes de deporte son organizadas en
torno a una influencia, a una légica dominante: la de los mass media. Por otra
parte, el deporte mass mediatico es en la actualidad una de las principales formas
de entretenimiento en las sociedades modernas y constituye al mismo tiempo una
notable influencia para estas sociedades.

Television y Deporte

Hoy el deporte del siglo XXI navega en la ideologia del entretenimiento.
Television y deporte parecen haber sido creados el uno para el otro. Van de la
mano por pistas, pantallas, colores y estadios. La presencia del deporte en la
television argentina ha venido creciendo fuertemente en los afios Ultimos.
Alrededor de 100 horas semanales de programacion futbolistica es emitida por
canales abiertos y de cable. Las pantallas no solo cubren a los deportes mas
tradicionales y "televisivos" como el futbol, el boxeo y el automovilismo sino
también los partidos de la seleccién, la liga mundial de voleibol, las copas
latinoamericanas de futbol, la NBA, los Campeonatos Mundiales, los Juegos
Panamericanos y los Juegos Olimpicos.

El cable tiene hoy una programacion deportiva en Argentina de 144 horas
diarias, 1000 semanales disponibles, en su mayoria de futbol para que el
telespectador pueda realizar un variado menu televisivo. La exclusividad de los
derechos de transmision para Torneos y Competencias genera un monolopolio de
la imagen de 10 millones de ddlares para la AFA e importantes sumas para los
clubes. El Mundial de USA 94 fue seguido por 3.120 millones de telespectadores y
se espera una tele platea planetaria en Japén-Corea 2002 de 4.000 millones de
personas. Sera el primero en muchas cosas. El primero en el tercer milenio. El
primero donde se hablaran dos lenguas distintas. El primero en el que se vera el
futbol virtual.



Hoy, miles de atletas de elite y deportistas superprofesionales compiten por ser
"consumidos" por TV. por miles de millones de personas en todo el mundo. CBS
pagd 50.000 ddlares por la televisacion en 1960 de los juegos Olimpicos de
Invierno. En 1998, el canal de television pagd 37,5 millones de dolares por los
juegos de Nagano. La NBC ofrecié 3,55 billones de dolares por el paquete que
significan los Juegos Olimpicos de Verano del 2008 y los de Invierno y cerrd sus
cuentas en Atlanta con grandes éxitos de audiencia y formidables ingresos
estimados en decenas de millones de ddlares, mas las ventajas obtenidas de
posicionamiento en la guerra por la hegemonia televisiva en el mercado
audiovisual. La cadena norteamericana adquirié los derechos exclusivos de los
Juegos Olimpicos de Verano desde Sydney 2000 hasta el afio 2008 por un total de
2.392 millones de ddlares. La NBA (National Basketball Association) recibié 1,75
billones de ddlares de la NBC por los derechos de transmision desde 1998 al 2002.

Hasta los afios setenta el deporte mantuvo una relativa autonomia respecto de
los mass media. Pero las influencias sobrevinieron cuando los medios inundaron el
ambito de la informacion sobre el deporte para pasar a ser protagonistas con las
transmisiones en directo. Desde ese instante, los mass media se convirtieron en
naturales y genuinos coautores. Los campos deportivos y los estadios fueron los
"nuevos" estudios de la televisidon. Es tan grande la relacién de la TV con el
deporte que ha modificado reglamentos. En el basquet, a la NBA se le exigieron
mas tiempos muertos para tener mas espacios de publicidad, en el tenis, la
creacion del tie-briek para reducir la duracion de los partidos, en el vdley, el
sistema rally point, donde no hace falta tener el saque para sumar. Y en el fatbol,
hasta se obligd el cambio de camisetas durante el partido para mejorar la visual.
Se han iniciado numerosos procesos de adaptacion del deporte a las exigencias de
los medios y especialmente a las exigencias de la televisidn, se busca la
periodizacion y se evita que los acontecimientos se superpongan, se
internacionaliza el calendario, los deportes occidentales se popularizan en los
paises orientales, la llegada de la televisién cambia en muchos paises el indice de
popularidad de los deportes. Poco a poco se produce la adaptacion de los horarios
del deporte a las exigencias o prioridades horarias de la televisidon, especialmente
al "prime time". Otra importante influencia de los medios de comunicacion se
manifiesta en la nueva jerarquizacién de los deportes. La popularidad de los
deportes ya no viene determinada por el espectaculo deportivo propiamente dicho,
sino por la espectacularidad de las imagenes televisivas, o su "televisibilidad".

Los grandes cambios marcaron la revolucion de la indumentaria, accesorios
complementos e introdujeron en el deporte la guerra de marcas: del dominio de
Adidas a la competencia entre Nike y Reebook. En atletismo, en Munich 72
aparecio el piso sintético en lugar de la pista de carbonilla. Los calzados son ahora
elaborados por ingenieros y biomecanicos. Y las calzas ajustadas suplen a los
amplios pantalones de antafio. En el fltbol se pasé de la pelota con tiento a la
sintética. Los botines tienen mayor agarre y las camisetas absorben la



transpiracion. Antes, una lesiébn era sindnimo de retiro. Ahora se realizan
artroscopias que reducen los tiempos de recuperacion. El tenis pasd de las
raquetas de tenis a las de grafito y titanio y las bicicletas son F1 en dos ruedas.

Los Juegos Olimpicos modernos consiguen poner a prueba, en su maxima
tensién y en un corto periodo de tiempo, las principales sinergias de las nuevas
formas de organizacion y de comunicacién de la sociedad de la informacién. Los
Juegos Olimpicos de Berlin (1936) fueron usados como una demostracion
experimental de la nueva tecnologia de la television. En Roma (1960) se ejecutd la
primera cobertura continuada de television en los Juegos Olimpicos. En Tokio
(1964) es donde fue colocado el primer satélite de television, un paso gigante en
la globalizacion de los Juegos Olimpicos. La primera sefial de televisidon color salié
de Tokio, pero no fue hasta el siguiente juego en donde el color sobrevino. Fue en
Seul (1988) donde el evento olimpico fue cubierto con television de alta definicidn.
En Barcelona (1992) se uso el primer equipo digital y el disco audiovisual. Y en
Nagano (1998) donde la primera experimentacion en televisidon-internet (web
casting) fue llevada a cabo.

Deporte, medios y periodismo

Sergio Ricardo Quiroga
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La globalizacién del deporte ha creado riqueza para un grupo pequefio de
instituciones y medios de comunicacion mundiales. Esta situacion ha modificado
sustancialmente el rol del deporte y de los medios en la sociedad. En la busqueda
de nichos de mercado, los valores culturales y democraticos estan constantemente
perdiendo terreno. El proceso de comercializacion y globalizacion pone una
creciente presion sobre los periodistas para servir a los intereses comerciales que a
los intereses de la informacion publica, refuerza la concentracion de poder en
pequefos conglomerados de medios y en exclusivas organizaciones deportivas.
Esta situacion oprime cualquier intento de abrir el debate publico sobre lo que es
central o vital en el deporte. El proceso de comercializacion y globalizacion ha
tenido estas caracteristicas:

« Ha establecido una fuerte presidon sobre los periodistas para servir a
los intereses comerciales antes que al interés publico.

« Ha reforzado la concentracion de poder en un pequefio
conglomerado de medios y en autoritarias y exclusivas
organizaciones deportivas.

« Ha negado la apertura de un abierto y publico debate en el mundo
del deporte.

» Ha creado una imagen distorcionada de los ideales deportivos.

« Y ha colocado al deporte en una situacion de privilegio por la riqueza
de la television y los campos deportivos. Una fuerte cooperacion


mailto:olympicentre@yahoo.com.ar
http://www.efdeportes.com/

entre los medios, los esponsors y las autoridades deportivas ha
constituido un formidable triangulo que controla la industria.

Las situaciones mas relevantes que en los Ultimos afios mostraron la excesiva
comercializacién en el deporte fueron, entre otras:

« El escandalo de ddping en el tour de ciclismo de Francia que fue
revelado por la policia y no por las autoridades deportivas o la
prensa.

« La revelacion a los medios de como la estrella futbolistica Ronaldo
fue forzado a jugar la Final de la Copa del Mundo de Futbol pese a su
dolor de cabeza y a sus dificultades fisicas.

« Las regulaciones de la Federacion Internacional de Voleibol que
impuso el cambio de camisetas en las jugadoras en orden al atractivo
de las audiencias de television.

e La decisién de la Federacién Internacional de Atletismo Amateur
(1997) de disminuir los controles de doping para facilitar la
realizacion de récords mundiales y mejores contratos con la televisidn
y los esponsors.

« La creciente oferta de futbol en las pantallas de television argentinas.
Tres sefales permanentes presentes en casi todos los operadores,
dos de ellas internacionales (norteamericanas) ESPN y Fox Sports
América y una argentina TyC Sports.

« Los otros casos de corrupcion en el seno del Comité Olimpico
Internacional y otras organizaciones internacionales del deporte.

Medios y Periodismo Deportivo

El deporte de produccién esta en crisis debido a los escandalos de déping y a la
corrupcion creciente en el mercado de comercializacidon. La adopcidn del deporte
por los medios, las nuevas caracteristicas de las organizaciones deportivas
mundiales, y la aparicidon del patrocinio y la esponsorizacién ha modificado el rol
del periodismo deportivo. Este proceso ha significado una seria dificultad y un
fuerte dilema para éste. El periodismo deportivo esta preso y agobiado entre las
demandas de la industria y su fidelidad con el interés publico en el marco de sus
propias rutinasproductivas. Es una dificil tarea para los periodistas deportivos
resolver esta situacion solos. Ellos tienen conflictos con sus empleadores y con sus
fuentes periodisticas en el mundo del deporte. Los periodistas deportivos necesitan
vigorosos argumentos, basados en el conocimiento acerca de los temas vitales
sobre politica, economia, la cultura, la sociologia y la historia del deporte. En
sintesis, una formacion mas integral y adecuada a las nuevas exigencias del
moderno periodismo deportivo y una actualizacién permanente.



Deporte y desarrollo cientifico

El déping es un ejemplo de los numerosos intentos que, a través de la historia
el hombre ha realizado para mejorar artificialmente su propia resistencia a la fatiga
al participar en la guerra, en la caza y en el deporte, mezclando para ello
frecuentemente la terapia con la magia y la brujeria. Durante varios afos y
fundamentalmente en la Ultima década los escandalos de del déping sacudieron al
deporte de competicion. Nada indica aun que esta lucha tenga algun ganador y
crecen las sospechas de proliferacién de drogas que escapan a los controles. La
hegemonia de la orientacién hacia la prestacién en el deporte ha producido al
mismo tiempo la crisis del mismo. El doping no es solo un error marginal en el
sistema sino una consecuencia légica de la organizacion del deporte segun la
filosofia de la produccion de resultados. El doping es el tema conflictivo nimero
uno. Es el precio que pagan algunos atletas por la victoria. Esta practica ha
convertido a los campos deportivos en una zona de guerra médica. ¢Qué reglas y
qué regulaciones seran herramientas suficientes en el combate contra el déping?
¢Es el doping un crimen en todo los paises? ¢Es la prioridad de las organizaciones
deportivas internacionales proteger su propia imagen o la salud de sus atletas?

Consideraciones finales

El deporte competitivo ha sobrevenido en una industria de billones de ddlares
estableciendo una fuerte cooperacion entre los medios, los esponsors y las
autoridades deportivas. Este lucrativo triangulo controla la industria.

El deporte es también una herramienta en la blsqueda de la identidad
individual y cultural y millones de personas son atraidas por él por una variedad de
intereses y motivos. El deporte moderno abraza a todas las clases y todas las
edades.

Finalmente creemos que una de las piezas basicas del sistema democratico es
la libertad de expresion y el derecho de los ciudadanos a una critica responsable.
Solo un periodismo deportivo con mayor capacitacién, preparacion y espiritu critico
podra contribuir a un conocimiento mas integral del deporte por parte de la
sociedad. La critica periodistica es un elemento clave de la defensa de los valores
sociales del deporte. El andlisis de los contenidos deportivos de los medios de
comunicacion nos muestra multiples desequilibrios y desigualdades que deberian
ser corregidos. Los mass media crean los estereotipos del deporte y son
responsables de la cultura del deporte imperante en la sociedad moderna. La



pregunta es aqui, si no deberiamos tener una cultura diferente o varias culturas

del deporte
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