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REPRESENTACIONES DE LA JUVENTUD Y LOS JOVENES A TRAVES DEL DISCURSO EN TUCUMAN

Maria Gabriela Palazzo
INSIL - Universidad Nacional de Tucuman - CONICET

1, Introduccién

Este trabajo presenta algunas de las consideraciones y resultados parciales en relacién con
el trabajo de investigacion en desarrollo La juventud como construccion discursiva en Tucuman a
comienzos del siglo XXI, con la direccién de la Dra. Elena Rojas Mayer. Especificamente, con la
representacion de “la juventud” en el discurso’. En particular trataremos aqui la cuestion de la
construccién y representacion del objeto ‘juventud” y “jovenes’ a través del discurso en
encuestas y textos de opinidn preducidos por jévenes tucumanas.

Hablar de DISCURSO supone -entre ofros hechos- identificar sus agentes, destinatarios e
intencionalidades en situaciones concretas de uso del lenguaje. Esto tiene relacién con uno de
nuestros objetivos generales, que consiste en definir el concepto de juventud en la construccién
discursiva y en relacion con el imaginario social.

Realizamos la aproximacion tedrica y metodoldgica al objeto de estudio desde el analisis del
discurso y la pragmatica, con aportes de la sociclinglistica y la sociologia. De este modo
delineamos un panorama general desde el cual es posible abordar los distintos ftems, en la
interseccidn de las problematicas de juventud, discurso y medios de comunicacion; un nivel de
analisis al que denominamos discurso juveni,

De acuerdo a lo mencionado, cuando se habla de discurso, éste se entiende como accién
de uno o mas individuos a partir de ia palabra, con relacién a hechos, personas, situaciones,
valores, etc. Es ademds una construccién realizada mediante enunciados. Los enunciados
producidos por los jovenes como agentes discursivos tienen un fuerte anclaje contextual, como asi
también los textos cuya produccion esta orientada a destinatarios juveniles (como es el caso de las
revistas para jovenes).

Finalmente, debemos distinguir entre las acciones discursivas y las acciones sociales. Es
decir, lo que alguien dice no siempre es lo que alguien Aace, por ellc nos interesa el discurso
como accién en fanto moviliza pensamientos y actitudes lingiiisticas hacia distintos objetos.

2. Representaciones sobre la “juventud”. Resultados de las encuestas

Las encuestas permiten sondear qué aspectos son relevantes en torno al tema que nos
ocupa. Las primeras muestras recogidas en esta etapa’ corresponden a 39 jévenes de sexo
femenino de los dos Uitimos afios de un colegio secundario privado y 31 estudiantes de ambos
sexos, entre 18 y 25 afios, pertenecientes a la Facultad de Filosofia y Letras de la Universidad
Nacional de Tucuman.

El- criterio de seleccion tuvo en cuenta dos realidades sociales bastante disimiles, ya que las
jovenes del colegio Los Cerros integran un grupo sociccultural medio-alto, mientras que entre los
estudiantes de las distintas carreras que componen la segunda muestra (Inglés, Geografia, Letras,
Historia) predominan los de estrato socioculiural medio-bajo. Se cristaliza a través del habla un
sujeto de la enunciacién empirico®, ubicado en relacién con su entorno personal y social.

Estos textos remiten a la representacion social de la juventud y su entorno mediato e
inmediato. Entendemos por representacién social, siguiendo a Moscovici (1985) el proceso por el
cual se establece una relacion entre el sujeto (lo subjetivo) y el objeto. Es una forma de sentido
comln; un modo de pensamiento social. Es decir, a través del lenguaje se representan visiones,
imégenes, etc, refacionados con un objeto.

U En la investigacidn también se estudian las revistas para jovenes y el chat entre jévenes de Tucumén ( Argentina).

% Las encuestas se ampliarén a otros sectores de la poblacion juvenil y adulta.

3 Filinich (2001[1998]) postula que el sujeto que se plasma en el discurso no es psicaldgico ni sociolégico. Nos permitimos cuestionar
esa afirmacion, ya que no es posible deslindar la propia personafidad de alguien que habla, de su discurso, como tampoco el lugar que
ocupa como agente social.
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Consideramos que el discurso en cuanto proceso socialmente distribuido contribuye a
convalidar la diferencia entre el estado de juventud y el estado de vejez, subrayando rasgos
relevantes que seran “propios de” los jovenes. De este modo, van construyéndose lugares sociales
(ideoldgicos) que contribuirdn, al menos, a producir ciertos discursos y cargar de determinados
valores a los grupos entendidos como “juveniles”. La funcién reproductiva del discurso adguiere
aqui relevancia, sobre todo para colaborar con la naturalizacion del estado de juventud en
determinadas culturas.

Para nuestra investigacion son de particular interés las valoraciones, opiniones e imagenes
gue remiten a representaciones en torno a la juventud y su contexto, a través del discurso. De allf
entonces que hablemos de representaciones discursivas.

A continuacién enunciaremos resultados relevantes en relacidon con las cuestiones centrales®:

2.1. Con respecto al término “juventud”

Encontramos que el 38% de los encuestados se refiere al término como “etapa de la vida”; el
21% , a “etapa entre nifiez y adultez”, mientras que el 23% alude a una edad entre 12 y 30 afios.

En menor grado (10%) , la definicién remite a estados de una persona (‘diversion”, “espiritu
alegre™ y a la idea de que la juventud es el futuro de una nacion.

la tendencia que revelan estos datos es que se privilegia una etapa gque un corte
cronoldgico, mas relacionado con la adolescencia. En el uso cotidiano, los términos “adaolescencia”
y “juventud” tienden a usarse como sindnimos. Ambos poseen limites difusos, que dependen
tanto de factores culturales como de la disciplina desde que se los aborde.® Juventud seria
sindnimo de madurez, pero esta variable no es facil de comprobar o medir, ya que puede
significar: independencia, consolidacion afectiva, capacidad de tomar decisiones, ingreso al mundo
laboral, etc. Por ello, hablar de juventud como “etapa de la vida” es un modo de abarcar en el
concepto una serie de elementos del imaginario que se realizan en forma discursiva.

Al respecto Bourdieu (1994) resalta la complejidad entre la edad biologica y la edad social, y
afirma que “hablar de los jévenes como de una unidad social, de un grupo constituido, que posee
intereses comunes y referir estos intereses a una edad definida biolégicamente, constituye una
manipuiacion evidente”.

En el contexto sociocultural actual, la juventud tiende a vivenciarse, ademas, como un
estado. Vemos en los medios de comunicacidn personas y personajes que, pese a ser adultos,
actan juvenilmente, pero no la situacidn inversa, es decir, jovenes que actiien como adultos. Asi
también, plberes que se comportan como jovenes; las imédgenes sociales estan juvenilizadas,
hecho que tiene que ver con gue la socializacion secundaria de los jovenes de fines del siglo XX ha
recibido el impacto de los medios de comunicacion, que puede entenderse como influencia.

De dicha manera, la organizacién simbdlica del lenguaje refiere a esta particular situacion
sociocultural, en la que se construye un prototipo de “joven”, sin considerar las diferencias que
dependen de variables geogréficas, socioecondmicas y culturales. Si se pudiera hablar de “un”
modelo de juventud, o al menos de uno de los mas difundidos, se podrfa decir que este prevé
sujetos que sean conscientes de su edad social (clase de edad) y que actlien en consecuencia; por

4 La encuesta consta de 15 preguntas, cuyo andlisis completo es parte de un trabajo més extenso. Por razones de espacio, aqui
volcaremos los resultados mas pertinentes.

® En el estudio realizado por Guillermo Obiols y Silvia Di Segni (1994) hay una interesante mirada sobre esta distincién. Asf,
adolescencia serfa el equivalente del “adids a la infancia”, mientras que juventud excluiria al aduito joven. Los autores usan los términos
como sinénimos
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otra parte, existe una ideologia que responde a la clase de edad, que la promueve y la reproduce.
Asimismo la hay de generacién: se presume, se espera gue todos los jévenes pertenecen a una
misma generacién, sin atender a sus condiciones de existencia, que son las que determinan lo que
podriamos llamar el modo de juventud que desarrollaran.

Esto lleva, por ejemplo, a desigualdades en la distribucion y recepcion del conocimiento, a la
ignorancia paulatina y a la naturalizacién de practicas como propias de todo un conjunto social.

la condicion de juvenfud, entonces, para los grupos encuestados, tiene que ver con:
adquirir personalidad, definir actitudes e ideales, tener ganas de vivir y espiritu alegre, aprender,
cambiar. Es la "mejor etapa”. Se observa una representacion positiva del sujeto joven, hecho que
contrasta con enunciados de otras respuestas, en las que este es un agente social con escasa
participacién, influenciado (y eventualmente manipulado) por los medios de comunicacién, mal
hablado, grosero, mal conceptuado, etc.

Si consideramos la hip6tesis de que el discurso tiende a organizar la experiencia, entonces en
este caso la experiencia tiene que ver, justamente, con lo discursivo mas que con lo relativo al
comportamiento observable.

Por otra parte, en relacién con los resultados en torno al término “juventud”, opera el
concepto de moratoria del que habla Margulis (2000): al imaginarse el término, los encuestados lo
relacionan inmediatamente con una suerte de crédito del gue se puede disponer,

Desde el discurso de los adultos, en cambio, ese “crédito” es concebido como pérdida de
tiempo, es desaprovechado, o bien se traduce en liberalidad que origina los males propios de la
juventud.

El grupo de encuestados reviste tanto caracteristicas de idealismo como de disconformismo
con el contexto; la imagen del pasado se denota mds brillante y promisoria que la situacion
presente. Esto se materializa en los enunciados correspondientes a la pregunta sobre las
diferencias con los jovenes de décadas anteriores, donde se construye una imagen de jovenes mds
responsables, mas respetuosos, mas estudiosos y cultos, menos liberales y con mas vision de
futuro. Esto en contraste con la mayor independencia, libertad, informalidad y entusiasmo de los
contemporaneos.

2.2. Con respecto al lugar del joven en la sociedad

Entre los porcentajes mas altos, la mayoria (31%) respondid que la juventud ocupa “un lugar
muy importante”; el 13% manifesté tanto que se encuentran en “un lugar importante” como “el
més importante”. Luego hay un 6 % de respuestas que indican que “deberia ocupar un lugar
importante”, pero no es considerada adecuadamente, mientras que el 11% no especifica un fugar
determinado. .

Los factores enunciados que determinan el lugar de la juventud como agente social son: la
condicion de ser el futuro, tener trabajo, ocupar un lugar de liderazgo, la posibilidad de cambiar y
de generar cambios. En sintesis, se percibe la funcién del joven como el futuro, como posibilidad.
En este sentido el discurso no es apocaliptico, sino que revela el paso por una situacion de crisis.

Un rasgo significativo es que, en el nivel enunciativo, la inclusién de los sujetos de la
enunciacion en los enunciados es relativa, dependiendo de lo que se dice v el grado de
compromiso con el discurso. Veamos tres casos:

a. “[...] dicen que somos los responsables de construir un mundo mejor, somos la esperanza de
esta sociedad, por nuestro trabajo, ganas, emocién, humanidad, etc.”
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b. “la gente dice que son el futurc de la sociedad pero crec que ocupan un lugar indefinidof...]”
c. Para mi, que soy joven, creo que ocupa el lugar mas importante, ademas porque n0sotros
somos el manana’

En a. el sujeto de la enunciacion se compromete con el enunciado, Vemos ademas como el
marco social regula el uso de la lengua. Segtin Ducrot (1972), lo implicito expresa alge sin
arriesgar quien enuncia a ser consideradc como responsable de haberlc dicho, pero a la vez se
dice una idea evitando objeciones. El impersonal “dicen” en nuestro ejemplo enmascara las marcas
discursivas que permiten clasificar al individuo dentro de un grupo o una ideologia determinados.
En b., en cambio, la conjuncion adversativa, seguida por un verbo modalizador deja entrever un
punto de vista y una postura mas definida.

En c. no hay enmascaramiento sino adhesién al discurso e inclusién en un grupo definido.

Otro presupuesto en el discurso es que, para ocupar un “lugar’ en la dindmica social hay que
integrarse al sistema, seguir sus leyes. El factor 'valores” también es mencionado en relacion con
los motivos por los que los jévenes no ocupan el lugar que deberian.

Se conforma asl un entorno cognoscitivo compartido (Sperber y Wilson, 1986:1,3) en el que
la sociedad, en general, deposita en los jévenes la responsabilidad y habilidad para modificar una
situacién critica.

Otros enunciados como “los jovenes constituyen el futuro”; la juventud es el futuro”; “Es el
futuro”, “Es la que determina el futuro de la sociedad”, nos permiten comprobar que la
representacion social -ya no tanto individual como grupal- permite que ciertas reglas se
compartan; en estos casos, la responsabilidad de los jovenes de ser el futuro, y no de ser el
presente.

Concluimos en que es &f discurso socialmente representado el que predoming, si bien los
encuestados opinan individualmente.

"~ 2.3. Con respecto al lugar del joven en los medios de comunicacion

Al realizar el computo de las encuestas observamos que el 24 % entiende que es un lugar
“importante”; el 14 % sostuvo que el joven es el principal destinatario de los medios, mientras que
en proporciones iguales (8.5%) opinaron que ocupa el lugar mas importante, que es el principal
consumidor y que los medios que mas consumen los jovenes son la TV, la radio y computacion.

Una vez més, la experiencia entra en conflicto con el discurso ya que, por un lado, se admite
ser, como grupo, el principal consumidor, pero por otra parte se cuestiona la influencia de los
medios, hecho que revela una tendencia al disconformismo.

La influencia a la que se refieren se caracteriza por ser “mala”, “un bombardeo”, promueve
la degeneracién, Asl, se sostiene que “los jovenes hacen lo que los medios de comunicacién les
dicen”. Enunciados de este tipo revelan preconceptos y, una vez mds, cristalizaciones de discursos
ajenos. Curiosamente, al preguntarseles con qué textos se sienten identificados, los relacionados
con los medios masivos de comunicacién se mencionaron en porcentajes minimos, mientras que
los textos literarios tuvieron un 43% de porcentaje. Las revistas para jovenes aparecen en
segundo lugar de preferencia entre las alumnas del colegio secundario; aqui hay una diferencia
significativa con el grupo de Filosofia y Letras, que no mencioné en ningln caso sentirse
identificado con ese género.

La representacion discursiva coincide con lo que, en los estudios sobre la influencia de los
medios masivos de comunicacidn se conoce como furicion cognoscitiva de los media (Wolf, 1994:
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55), donde estos generan efectos relativos s las imagenes de realidad y al conocimiento que
construyen o establecen en el tiempo.

En este sentido, diremos que los medios de comunicacién masiva construyen socialmente la
realidad a través de distintos géneros y discursos; alli el joven tiene un espacio significativo como
destinatario y consumidor, por una parte, y como trabajador, por otra.

2.4. Con respecto a las caracteristicas del lenguaje juvenil en la actualidad

Los jovenes encuestados tienen una imagen claramente negativa acerca del fenguaje propio
de su grupo. El 34 % sostiene que es “vulgar”, “grosero”, “descuidado”, “atrevido”, Le siguen, en
igual porcentaje (11%), las caracterizaciones tanto de “variado” ,distinto”, “ creativo”,
“innovador” como de “no es bueno”, “es pésima”, “no tiene buen nivel”. Otras valoraciones
revelan que es “cerrado”, “pobre”, “escaso” (8.5%) y que es “mas abierto” o “liberal” (7%).

Si contrastamos estas afirmaciones en el nivel del discurso, con el uso (en el sentido
pragmatico) del cédigo, por ejemplo en el chat o en las conversaciones orales, notamos que esa
“deformidad” del lenguaje no es sino un signo de pertenencia al grupc, un sello de identidad, ya
que conocer los cddigos de escritura, su interpretacion y aplicacion es una competencia reservada
a los jovenes, en una practica en la gue los adultos tienen escasa participacién®. En las
conversaciones también opera la economia del lenguaje, con sus consecuencias
pragmalingliisticas, y con respecto a los insultos y groserias, en muchos casos tienen un uso
afectivo. Nos encontramos con que no necesariamente los jovenes estan en desacuerdo con su
léxico sino que -en casos como el mencionado- la restriccidon |éxica, las fallas ortograficas y
normativas, la ultracodificacion y la “groseria” caracterizan un tipo de intercambio comunicativo
muy particular y ampliamente aceptado.

3. Imagenes y representaciones juveniles en el discurso argumentativo

Otro tipo de muestras recogidas corresponde a un corpus de 20 textos de opinion,
realizados por grupos de estudiantes de la carrera de Letras, en un total de 697,que tenian como
consigna escribir una carta de lectores con el tema “los problemas de Ia juventud de hoy”.

Con respecto al rof/ de los hablantes (Goffman, 2001 [1959]) diremos que, en cuanto al
estatus social, se trata de jovenes —varones y mujeres- estudiantes. En cuanto al ro/ institucional,
se muestran como miembros de una sociedad, parte de una familia y estudiantes de una carrera
universitaria. El ro/ discursivo que asumen es el de criticos de los distintos agentes que influyen en
el comportamiento y situacion juveniles.

En cuanto a la imagen de juventud, diremos que, en la representacion correspondiente, esta
se muestra como un signo de la cultura, un reflejo o producto de la realidad social argentina,
sobre la base de condiciones sociocecondmicas y politicas desfavorables. Lo que podrfamos
denominar condicion de la juventud se expresa a través de caracteristicas como: aislamiento,
ignorancia, confusion, ausencia de modelos, falta de identidad y de expectativas.

Por otra parte, se caracteriza a los jovenes como “tristes”, “locos”, “sobreprotegidos”,
“agresivos”, “mas libres”, “degenerados”, violentos, mal hablados, irrespetuosos, falios de

¢ Este aspecio estd desarrollado en Gabriela Palazzo (Rojas ed. (2002: 126-130) y en Palazzo ( 2003)
7 Los textos fueron gentilmente faciiitados por la Dra. Constanza Padilia de Zerdan
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personalidad, materialistas, hedonistas, Esto se corresponde con la tendencia negativa de las
encuestas; en muy pocos cases se revelan actitudes positivas en torno a la juventud.

En general no se habla en primera persona, por lo que no se vierten informaciones intimas.
Se hace referencia a entornos plblicos (boliches, facultad, bares, negocios, escuela) y también a
espacios privados como la familia; en este caso, en alusidn a los lazos interperscnales y su relacidn
con los problemas de comunicacion.

Diremos que se trata de una enunciacion colectiva, dirigida a un destinatario concebido
también como un colectivo, o un grupo.

En relacion con la coyuntura econdmico-politica, abundan los actos de habla referenciales y
perlocutivos, en tanto pedido de cambic a una sociedad que se muestra indiferente. El sistema
social, entendido como un juego con sus “reglas”, no contiene a los jévenes®,

Por otra parte, la alusion al contexto® empirico es constante. Esto se debe, en primer lugar,
a la consigna de escritura (contexto ocasional), y, por otro lado, al peso de los acontecimientos
sociales sobre el discurso. la juventud es probablemente la franja social mas perjudicada en la
actual crisis Argentina. Las actitudes con respecto al ser joven, su lugar en la sociedad, su relacion
con los medios de comunicacion y su lenguaje estan traspasados por un discurso cuyas vertientes
estan tanto en la escuela como en los medios de comunicacion, especiaimente la prensa.

Considerando la relacion juventud-medios de comunicacién, y teniendo en cuenta los
enunciados analizados, esbozamos una categorizacion de los medios. Asi, estos se conciben: a)
como - /nfluencia (generalmente negativa); b)como generadores ( de conductas, modas,
tendencias, discursos) y ¢) como #iterferencia {en la formacién y/o educacion de los jovenes). Esto
también es aplicable a los resultados de las encuestas.

En resumen: a la imagen idealizada de la juventud como el futuro de la nacién, como la
portadora de alegria y frescura, conceptos gue se manifiestan en las encuestas, se opone la
representacion negativa de un grupo que siente la falta de identificacion tanto con las instituciones
del estado. Esto dificulta la construccién de identidades colectivas trascendentes®®

3.1. La reproduccion ideoldgica a través del discurso. Analisis de casos

En el campo juvenil, el discurso juvenil contribuye a consolidar y eventualmente a confrontar-
un arbitrario cultural entendido como mandato a reproducir.

Con respecto a la relacion entre ideologias v discursos, la postura de Teun Van Dijk (1999),
desde el cognitivismo es la de diferenciar lo que el autor prefiere llamar creencias de su
manifestacion discursiva  Las creencias estarfan  conformadas por todos los productos del
pensar, donde el conocimiento serfa un tipo de creencias. De este modo, el discurso tendria la
funcién de contribuir a la adquisicién, construccién y modificacion de las creencias.

En los siguientes fragmentos seleccionados- que son enunciades por jovenes estudiantes
universitarios con respecto a “la juventud”- se advierte la reproduccion discursiva de iugares
sociales de la juventud. Ademas, se manifiesta, mediante la evaluacién que supone una actitud, la

3 Estadisticas del INDEC {Fuente: Direccién Nacional de Juventud) indican que en el afio 2000 casi un tercio de la poblacién joven vive
en condiciones de pebreza. Con respecto al estudio, en Tucumén ei 41% de los jévenes entre 15 y 19 afios no estudia.

° E. Coseriu (1967: 313 ss.) plantea la importancia de los emtornos en la comprension de los enunciados. Las “circunstancias no
lingliisticas que se perciben directamente o que son conocidas por &l hablante” corresponden al contexto extraverbal y, dentro de éste,
el empirico, es decir, a aquellos estados de cosas objetivos que son conocidos por los hablantes en un momento determinado.

% Martha Mancebo (2000), con respecto a este tema habla de la consolidacién de la crisis filosdfica def estade: 1a exclusion social,
Otros autores (Duschatzky y Corea, 2002) prefieren hablar de expuision social. Cualquiera de los dos términos remite a una situacion de
desamparo de los individuos, particularmente de la porcién juvenil.
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significacién de creencias diversas, representaciones sociales mas o menos abstractas que remiten
a un conjunto comdn:

(1) ...gue a mi me parece que no da para hablar de ALUBA ya que esta carta no es una critica a
un organismo, sino referida a la juventud gue no tiene modelos a seguir

(2) Esta sociedad nos reprime sentimental, intelectual, y econdmicamente; nos obliga a
buscar salidas faciles como la droga, el alcohol, el suicidio, €l sexo libre, etc. Todas estas formas
son el efecto de las personalidades resquebrajadas que exteriorizamos.

(3)... A falta de "buenos modelos” a seguir, hemos llegado este extremo.

(4) Los chicos tienen un gran vacio de conocimiento, por lo tanto no tienen herramienta
para crear.

(5) Esta es la cultura posmoderna: todo ligerito, sin esfuerzo, los resultados hay que
tenerlos ya, no hay tiempo para los procesos. £s /a era del saping.

(6) Tenemos jovenes desorientados No son solo problemas economicos sino tambien
culturales St la cultura de lo 1acil.

(7) Hoy, solo somos el reflejo de los sintomas de una sociedad enferma por el vicio, 1a
drogadiccion,. el alcoholismao, fos falsos idolos, la falta de valores y de la ensefianza de los mismos
(8) £n la actualidad, los jovenes se encuentran sometidos a los estereotipos de la
sociedad, muchos se sienten marginados y por ello caen en adicciones.

(9) La juventud es un tema preocupante hoy en dia, ya que es el futuro del pais. En manos
de la juventud esta el cambio y las me]aras,

(10) F£s triste y movilizante presenciar como dia a dia ésta ]uventud de hoy va decayendo,
perdiendo los ideales, tornandose violenta, irresponsable, desinformada.

(11)  Lajuventud perdio los ideales, por la pérdida de identidad en el pais

(12) Esta muy degenerada, viciosa, peresosa, irresponsable, desinformada...

(13)7odos dicen que la juventud estd podrida, pero no se vé lo bueno que tienen para
hacer...

(14) Pueden provocar un cambio, loco...

Lo que aqui se expresa corresponde mas bien a una reproduccion discursiva de algunos
aspectos ideoldgicos que pueden tener su correlato en experiencias personales y grupales, pero
son ademas una forma -difundida y compartida socialmente- de construir una imagen de juventud.

Segun se puede observar, la estructura de estas valoraciones serfa la de Problema / Solucion.
Ideoldgicamente, hay un Otro (instituciones, otros grupos, etc) que representa una amenaza, es
la causa del actual estado de cosas y del lugar social de “la” juventud. La idea difundida casi como
una premisa es que “la juventud esta perdida”. Esta creencia se apoya mas en el discurso que en
los hechos, a nuestro entender. No esta motivada por el analisis y se reproduce en el terreno de la
palabra. Sin embargo, otra actitud social es la de considerar que la juventud es el cambio, es el
futuro. Esta contradiccién discursiva se mantiene en el campo juvenil. Los agentes jovenes acttian
y se representan a si mismos y a su grupo sobre la base general de estas creencias. De alll que se
produzcan actos mas o menos ajustados a esa condicién propuesta y dispuesta por el discurso.

Notamos que la nocién de “juventud” es imaginada como homogénea, en relacién con un
referente geografico especifico.

También parece ser claro que los sujetos gue enuncian se alejan del objeto. Es decir, si
consideramos que en teorfa deberian ser parte de esta “generacion” de “jovenes argentinos”,
deberian incluirse dentro del discurso. En cambio, fanto “la juventud” como “los jdvenes” son parte
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de un problema externo, creado por algo o alguien y cuyas consecuencias son el estado actual de
cosas. Esta contradiccion, como vemos, es una constante, ya que no podemos negar que los
jovenes que han opinado aqui no forman parte de uno o mds grupos, y que en su actuar cotidiano
no actlen segn objetivos, actividades y formas de relacién propias de los grupos juveniles,

~ Aquf la ideologifa funciona como legitimadora de valores y presupuestos. El lugar social de los
jovenes parece estar descentrado (3)

(3). ... A falta de "buenos modelos” a seguir, hemos llegado este extremo.

Esta no es sinc una versién del fugar comin que predica que ™ ia juventud estd perdida”
La referencia a determinados habitus tiene que ver con disposicicnes que condicionan
negativamente a los sujetos:

(7) Hoy, solo somos &l refleje de los sintomas de una sociedad enferma por el vicio, a
drogadiccion, el alcoholismo, los falsos idolos, ia falta de valores y de la ensefianza de Jos mismos

l.a metafora de la enfermedad expresa el modo de concebir ese condicionamiento social; de
este modo, los grupos y sus practicas son un resultado, un “reflejo”.

En (2). y en (8) nuevamente una generalizacién homogeiniza y simplifica el estado de cosas
juvenil. En este caso el discurso reproduce la idea de sometimiento de un grupo a un arbitrario
que estructura y delinea la praxis.

(2) Esta sociedad nos reprime sentimental, intelectual, y economicamente; nos obliga a
buscar salidas faciles como la droga, el alcohol, el suicidio, el sexo libre, etc

(8) En la actualidad, los jovenes se encuentran sometidos a los estereotipos de /a
sociedad, muchos se sienten marginados y por eflo caen en adicciones.

En oposicién a estas valoraciones estarfan aquellas que reproducen la idea de los jovenes
como posibilidad. Ubican a los sujetos en un lugar de inflexion, pero también en una forma que
podemos considerar arbitraria;

(9) La juventud es un tema preocupante hoy en dia, ya que es el futuro del pais. En
manos de Ia juventud esta el cambio y las mejoras.

El futuro, sin embargo, es un tiempo difuso —confuso- connotado positivamente. Llama la
atencién ademas que la representacion ideolégica de los tiempos y lugares remotos —pasado vy
futuro- es positiva. Ya vimos cdmo en las encuestas realizadas a jovenes entre 15 y 25 afios de
distintos estratos socioculturales se manifiesta esa actitud. El tiempo pasado es evocado como
ideal, mientras que el futuro es una promesa. En ambos, la funcién de los jovenes es central y
determinante para el “buen funciocnamiento” de la sociedad.

Desde este lugar, la juventud es un capital simbdlico, una fuerza eficiente que responde a las
expectativas colectivas.

Por otra parte, en la contracara de estas actitudes en torno a la representacién social que se
tiene de los jovenes, se encuentra aquella que los ubica en un lugar de desencanto y de una
suerte de abulia social. Estos son percibidos desde la negacion y desde el contraste con las que se
conciben como generaciones anteriores,
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4, Conclusiones

Entendemos que “los jovenes” y “a juventud” son realidades tanto empiricas como
discursivas; empiricas, en tanto existen como miembros diferenciades en una cultura que
considera a la juventud como una etapa o una edad social. Discursivas, porgue son categorias
imaginadas y representadas a través de la palabra. Su funcién como agentes sociales es variable;
sin embargo, aunque sabemos que no has wuna juventud o w7 solo grupe de jovenes, en el
discurrir cotidiano hay homogeneizacion, tanto de caracteristicas y rasgos de comportamiento
como de intereses, gustos y conflictos que se les atribuyen como propios y necesarios.

Esto es lo que hemos intentado demostrar en este trabajo. Los jvenes son imaginados y se
imaginan — v, en consecuencia, se discursivizan- como posibilidad pero también como negacion de
la posibilidad; como signo de decadencia y promesa de cambio. Esa ambigliedad no es caprichosa
en un contexto de crisis como el que atraviesa Argentina. El decir, entonces, refiere a un modo de
sery a un modo de sentir.

El comportamiento discursivo tendria entonces dos manifestaciones: una, en la que los
discursos originan formaciones ideoldgicas acerca de lo que es —o debe ser- ser joven. Otra, en la
que los discursos reproducen y consolidan en la sociedad imaginarios, creencias e ideologias en
relacion a los jovenes vy a la juventud. Creemos gue, en los casos analizados en nuestra
investigacién, se trataria del segundo movimiento: el de reproduccién de representaciones sociales
a través del discurso.
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