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EL DISCURSO JUVENIL EN UN GENERO’DE LA
PRENSA ESCRITA: LAS REVISTAS PARA JOVENES

MARiA GABRIELA PALAZZO
(MSIE- UNT- CONICET

1. Introduccién

Las investigaciones relacionadas con la juventud y los jévenes a nivel mun-
dial son muitiples y enfocan el problema desde distintas miradas.

Nuestro proposito es estudiar la problematica a partir de géneros y discur-
sos que den una modesta cuenta de la heterogeneidad a la hora de construir a
través de la palabra el objeto “juventud”. Entendemos que todo discurso se
manifiesta en géneros particulares, y que todo hablante escoge un cierto género
discursivo para expresar su voluntad discursiva (Bajtin ,1985).

Por ello este articulo analiza los modos de construccion discursiva del refe-
rente “‘juventud” en revistas de venta en Argentina y Tucuman?. Veremos en
primer lugar los rasgos genéricos y luego de qué modo se construye y apela a
un destinatario homogeneizado; es decir, veremos qué huellas discursivas re-
miten a un modo particular de concebir el mundo, de acuerdo con ciertas “leyes”
atribuidas al universo juvenil.

Ei campo relacionado con las revistas para jovenes estd escasamente
desarrollado; los pocos trabajos que existen se refieren mas bien a las impli-
cancias educativas del consumo de este tipo de prensa, pero no ahondan en el

1. Este trabajo es parte de! proyecto de tesis doctoral dirigido por la Dra. Elena Rojas Mayer, cuyo
titulo es La juventud como construccién discursiva en Tucumén a comienzos del sigio XX/

2. Tomamos los ejemplos de las publicaciones Nueva Pop, Linda y Chicas entre los afios 2001 y
2003)

problema desde el punto de vista que aqui nos interesa, que es el del analisis
del discurso vy la pragmatica.

Una hipétesis a considerar es que las revistas “para jévenes” (esta catego-
ria incluye a la adolescencia) son una forma de construccidn discursiva que
responde a una imagen social de un tipo especial de “juventud”, en un espacic
textual delimitado por enunciados fuertemente anclados en el contexto extraverbal
o entorno.

Sostenemos, desde esta linea, que el lenguaje es accion: decir cosas acer-
ca de un determinado grupo etario o sociocultural s actuar de alguna forma
sobre el mundo, a través de una opcién discursiva. Hay una imagen de mundo
plasmada a través del discurso, pero también hay un discurso para una imagen
de mundo. En este movimiento de reciprocidad las revistas funcionan como me-
dio de construccion de un tipo de identidad. Seglin Castella (1994, 2), los discur-
$0s 50N recipientes socioculturales en los que se materializan los distintos tipos
de textos. Siguiendo esta concepcion podemos decir que el discurso juvenil
puede manifestarse a través de diferentes géneros y tipos textuales; uno de
ellos es af de las revistas para jéveneé.3

2. El género “revistas para jévenes”

Un primer problema al que nos enfrentamos es definir si las revistas para
Jjévenes son en si mismas un género o bien solo son un recipiente que contiene
tipos textuales diferenciados.

Seguiremos en este apartado algunos lineamientos de la lingdistica del tex-
to, en tanto nos permiten ver los rasgos constitutivos en un nivel maltiple. En
especial tomaremos como referencia los aportes de Brinker (1988).

3. Cuando hablamos de discurso juveni! entendemos, por una parte, los diversos textos que produ-
cen o reproducen imagenes de “jévenes” o “juventud” en tanto destinatarios; por otra parte, el
discurso producido por los mismos jévenes a través de diferentes géneros. En este trabajo toma-
mos la construccion discursiva del objeto “juventud” como referente y destinatario,

4. En G. Ciapuscio {1994).




Ahora bien, por tratarse de un producto masivo que incorpora distintas te-
maticas en relacion con los jovenes, encontramos que las revistas, entendidas
como género o clase textual (Brinker, 1988), son alavez soporte de otros géne-
ros, como ser la publicidad, la entrevista, el concurso.

2.1. Rasgos funcionales generales

No pretendemos en este trabajo realizar un analisis exhaustivo de cada
uno de los tipos textuales incluidos en el género revista para jovenes, sino que
por el momento nos referiremos a aspectos macrofuncionales de las revistas
como un todo.

Asl, pueden clasificarse, desde un criterio linglistico, como una clase tex-
tual mayer ~género~ que retine y organiza tipos textuales.

_Eltérmino funcion remite a la infencion del acto comunicativo. Brinker (1998)
se refiere a ella como el propasito comunicativo del productor manifestado en el
texto. Heinemann y Viehweger (1991) tienen en cuenta ademas el aspectointerac-
cional de los textos que sirven para resolver tareas individuales o sociales.

Esta intencién, en el caso de las revistas para jévenes, no es univoca. Se
puede decir que funciones dominantes son las de informar y entretener al desti-
natario homogeneizado en una imagen social de “joven” contemporaneo. Fun-

o Clones comp!ementanas a ésta son: exhortar a fa compra de determinados pro-

“dubtos através dela pubhmdad {“comandar”, segln la clasificacion de Heinemann
y Viehweger ); divulgar informacion especifica en relacién con tematicas juveni-
les, generar un espacio de intercamnbio epistolar, etc.

Sin embargo, cada tipo textual dentro de cada edicion responde a distintas
funciones dominantes®. Y, por tratarse de publicaciones que circulan en un mer-
cado, las distintas funciones textuales dependen, en Ultima instancia, de la fun-
ci6n apelativa, que también resulta en comandar: convencer al receptor para
que siga consumiendo estos productos de la cultura de masas.

5 En el corpus de revistas analizadas encantramos los siguientes tipos textyales: entrevista, conse-
jo, noticia de espectaculo, juego, test, correo de lectores, sorteo, horéscopo, clasificados, publi-
cidad, rincén literario, concurso

La base para determinar la dominancia de una funcién. sobré otras.es de
indole pragmatica: es el destinatario quien dotara de relevanciaun determifiado
conjunto de enunciados®, pero reviste importancia también el modo en que el
enunciador los presente. La topicalizacion, la distribucion gréfica, 1a tipografia
escogida, el uso de paratextos, signos paraverbales, etc., revelan una actitud
enunciativa particular que, en Gltima instancia, es un modo de representar fa
funcion textual.

La actitud del destinatario interno de las revistas para j6venes es relevante
ya que nos permite observar su impacto.

A esto podemos verlo en los resultados de una encuesta aplicada a 70
estudiantes femeninas de un colegio secundario privado de Yerba Buena
Tucuman, y a 70 estudiantes universitarios de ambos sexos de la Facultad de'
Filosofia y Letras de la Universidad Nacional de Tucuman.

Frente a la pregunta ;lees revista para jovenes?;Por qué?, el 29% del
primer grupo respondié afirmativamente, frente al 53% que lo hizo negativa-
mente. En el caso de los estudiantes universitarios, el porcentaje de respuesta
fue similar. Las causas de las respuestas afirmativas podrian agruparse en los
siguientes factores:

a) Entretenimiento: porque divierten y permiten pasar el rato;

b) Gustan en general y pérmiten “pasar el rato”;

¢) Responden a necesidades y gustos varios de los adolescentes.

En este sentido podemos notar como las funciones genéricas de las rews«
tas contenidas en la emision de ios textos coinciden en alguna medida con las
que los destinatarios les asignan.

Las respuestas negativas son quizads mas significativas porque dan una
idea de la funciéon que cumplen las revistas en el imaginario social entre jéve-
nes. Los faclores o variables de causa podrian agruparse asi:

6. Este aspecto tiene que ver, en el nivel pragmatico, con el grado de ostensién que revistan los

enunciados. Al elegir ciertos ftems lexicales concretos , el enunciador estd optando:porrel acto
mas ostensivo para ese entorno cognitivo (D.Sperber y Wilson ;1986) que. serd relevante. en
tanto tenga mayores efectos contextuales




a) Factor'interés” no interesan, aburren;

b) factor econdmico: comprar revistas es “gastar plata” , “tirar la plata”,
“son caras”,

¢) factor cultural: son una “tontera”, son “basura”.

3. La contextualizacidén del discurso

Sabemos que todo acto de comunicacion ocurre en una situacion especifi-
ca denominada contexto, entorno, marco, situacion, etc.

El contexto, a su vez, comprende: la situacicn (localizacion fisica espacial y
temporal, escena psicosocial), el cotexto, los aspectos no verbales; es decir,
todo aquello que contribuye a la construccion del entorno discursive desde el
discurso y fuera de él. Fundamentaimente, el llamado contexto empirico
(Coseriu,1967: 313 ss).

Este particular momento condiciona el modo en que se genera un discurso,
la forma de presentacién de un tema y, entre otros aspectos, la construccion del
enunciador y del destinatario del mensaje. Asimismo , el contexto determina
también el género del discurso que se escoge para emitir un mensaje; por ello,
una clase textual con las caracteristicas de las revistas para jovenes sirve a los
fines discursivos y contextuales. La informacion se presenta fragmentada, con
preferencia de formatos pequefios, colores llamativos, tipologia heterogenea y
diversas tematicas en relacion con el adolescente y su mundo.

En consecuencia, nos encontramaos ante un tipo textual con unos fines es-
pecificos: conguistar, entretener e informar a un publico juvenil, preferentemen-
te femenino’.

Derivado de! criterio de funcién textual de Brinker, el autor propone otros
dos criterios: el contextual y &l ambito de la accion. De este modo:

a) Por su forma comunicativa, €l rasgo relevante es que se trata de un
género escrito, mediato, desarroliade en un @mbito de accion publico y masivo.

7 Al hacer esta afirmacién estamos considerando solo aquellas revistas que marcan su tendencia
. ’ e . “
con claridad. Hay casos, como el de la revista Rolling Stone, que si bien contiene temas “de
jovenes”, es leida tamhién por adultos, o bien adultos jovenes.

£

b) por la situacién comunicativa: como ya mencionamos, el discurso se
manifiesta en una situacion masiva, dentro det ambito publico de accion en lor-
ma escrita, destinada a los jovenes. No hay inmediatez tiempo/espacio pero si
coincidencia contextual con los distintos referentes u objetos del discurso, y con
los intereses y gustes de ciertos grupos juveniles.

Las leyes discursivas de las revistas en estudio responden a un entorno de
produccion al que podemnos caracterizar por los siguientes rasgos:

[ + efimero] [+circunstancial] [ + especifico]

De este modo, el contexto es el entorno inmediato, el aqui y ahora de lo
enunciado en relacion con el referente. Las revistas para jovenes deben mante-
ner al destinatario informado de lo novedosoy lo interesante —en suma, lo actual
en tanto comunicacion de masas— para tener vigencia en el mercado.

El contexto extraverbal (Coseriu, 1967:313 ss.) es el mas relevante. El con-
texto linglistico estaré subordinado a aquél. Veamos un ejempio (1 ¥
{1) En estos casi cuatro meses los chicos editaron tres discos que fue
ron éxito de ventas ( Linda, pag. 6)

Notemos cémo fas circunstancias no lingiiisticas que son conocidas por el
destinatario revelan que existe un entorno de conocimiento compartido. De este

modo, el contexto empirico determina y condiciona fos enunciados, como ve-
mos en {2), (3) y (4):

(2) En su mejor momento profesional, Diego Torres habria tomado una
decision trascendental: separarse definitivamente de su novia, la actriz
colombiana Angie Cepeda.

(3) Mariano Martinez® hizo una importante donacién al Hospital Garrahan.

(4) Paolo® esta a punto de grabar un nuevo videoclip y confiesa que le
gustaria hacerlo con la Oreiro* .. ]

8. Joven actor argentino de telenovelas
8 . Cantante surgido de un concurso del programa de televisién * Sorpresay %",

10. Se refiere a Natafia Oreiro, cantante y actriz uruguaya, protagonista de telenovelas y peliculas
argentinas. -
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Las implicaturas pragmaticas se infieren del anclaje contextual empirico,
de este estado de cosas preexistente y necesario, ya gue, cOmMo vemos en los
enunciados -y correlativamente en los cuerpos de ias notas— se da por hecho
que los tectores conocen a cada referente discursivo, ya que son figuras actua-
les del mundo del espectaculo televisivo y musical. La ecuacion resultante es la
siguisnte: a mayor contexto compartido, mejor decodificacion del mensaje. Mas
aGn: mayor identificacién con el discurso.

La sumatoria de todos estos contextos empiricos generaria el contexto na-
tural, que es, segin Coseriu, la totalidad de contextos empiricos posibles. Sin
embargo, consideramos que, por tratarse de un nivel discursivo altamente se-
lectivo, este confexto no es tanto naturat como naturalizado. Es decir, los distin-
tos textos informativos, publicitarios, las entrevistas, etc., reducen la realidad a
un grupo de referentes preestablecidos que se muesiran como naturales al mundo
juvenil. En esto hay una implicancia cultural, que tiene gue ver con la cultura
metropolitana ~de Buenos Aires—, la que a su vez instaura una particular “cuttu-
ra joven” de la que participa solo un sector de la sociedad.

Asi la informacién pragmatica. (Escandell Vidal, 1996: 31): “conjunto de
conocimientos, creencias, supuestos, opiniones y sentimientos de un individuo
en un momento cualquiera de la interaccion verbal” es principalmente contextual;

por tratarse de una situacion de interaccion mediatizada, esta serie de conoci-
mientos se actualiza con la lectura.

4. Dime de qué hablas... Temas y situacién de comunicacién

En estos Ultimos afios las tematicas de las revistas estan en estrecha rela-
cion con los productos de medios masivos como la television — en primer lugar-
. la radio y el cine, la industria de la mUsica e Internet. Podriames hablar de un
“sirculo mediatico” de retroalimentacién: muchas de las publicaciones gréficas
son parte de los multimedia ~TV, radio, Internet—; en el nivel retorico podriamos
hablar de iteracion tematica en distintos formatos. Esa repeficion ayuda a con-
formar el discurso juvenil

Existen, claro esta, revistas destinadas a otras actividades juveniles, como
ser aquellas en las que se presentan {as novedades en videcjuegos, o las gue

Seccion Hr LA COMPETENCIA COMUNICATIVA A TRAVES DE LOS MEDIOS DE LCOMUNCIAGCION URALES Y LNcrtus (Y]

elaboran grupos juveniles religiosos como parte de la actividad pastoral, entre
ofras.

En cuanto a la esiructura temética, el nicleo — o fos nucleos, por tratarse de
la confluencia de mditiples tipos de texto al interior de cada revista— es el “uni-
verso juvenil"orientado al pablico femenino, lo que constituye una variable signi-
ficativa. Son las mujeres las que consumen en su mayoria estas publicaciones,
y los enunciados de los textos poseen marcas linglisticas de género femenino.

Por lo general, respetan una disposicion textual caracterizada por seccio-
nes donde se tratan temas de gran actualidad, especialmente musicales y del
munde del espectaculo; los textos son basicamente informativos, luego encon-
tramos las entrevistas a personajes famosos, secciones de consejos y/o de opi-
niones de especialistas (o pseudoespecialistas) en determinados temas de sa-
tud fisica o mental, tests que miden actitudes o comportamientos tan disimiles
como ser una buena amiga o estar preparada para el verano, por ejemplo; el
hordscopo, y una seccion destinada al correo.

Todos estos macrosegmentos estan acompafados por fotografias o dibujos,
una amplia gama de colores y tipos de letra. También hay textos publicitarios en
relacion con la tematica de la revista (ofertas de discos compactos, sorteos, efc.)

Diremos que la estructura genérica de estas revistas es coherente, en tanto
apunia a la juventud como tema excluyente, a sus gustos y preferencias, o alos
gustos y preferencias que los medios de comunicacion difunden como priorita-
rios entre tos jovenes. En forno a esta tematizacion se desarrollan los mas diver-
sos topicos, cuya variacion de enirega en entrega respeta, por lo general, las
tematicas ya mencionadas.

De acuerdo a lo gue venimos aseverando en relacion con los muitiples
tipos textuales incluidos en las revistas juveniles, la tematizacion se distribuye
en cada uno de ellos. Asl, el tema “problemas de las adolescentes” puede estar
desarrollado en editoriales, cartas de lectores, o en entrevistas a especialistas.
En cada uno de estos casos, la funcidon comunicativa (textual o discursiva) de-
terminara las formas de tratamiento, la distancia yo-tu, etc.

A modoe de egjemplo, presentamos el encabezado de la nota editorial de la
revista Nueva Pop:




(5) Estavez, en esta seccién no queremaos hablarte de idolos, discos o
novedades del mundo del espectaculo. Queremos ponernos en el rol de
amigas, hablarte de igual a igual, y tratar el tema del cole.

[...] Tenélo en cuenta. Y site invade la fiaca, pensé lo siguiente: este es el
tiempo en gue tenés que ponerte las pilas para después poder disfrutar a
pleno del verano.[...] Hacéte un cronograma con los examenes que tenés
gue dar y organiza los dias [..]

La funcion de este texto es, por una parte, tomar contacto con las inter-

Este fendmeno lo venimos observando con los NSYNC, con Christinag
Aguilera y ahora, con Britney" { NP, pag.16)

(7) Para tener éxito en tus salidas, aparte de ser vos misma tenés que
saber algunos secretitos. Conocélos... { Chicas, pag. 45)

(8) Para aigunas chicas ser arnigable es un don innato {...]JPero para
otras, |a idea de encarar nuevas relaciones es todo un desafio [...] 4 A qué
grupo pertenecés? ( Linda, pag.33)

locutoras para sugerir la realizacion de ciertas acciones. La situacion de comu-
nicacion (texto escrito para jovenes) permite el desarrollo de la tematica, que se
supone propia de las adolescentes: el problema de los examenes. El léxico, en
consecuencia, es dependiente de las funciones discursivas ya mencionadas.
l.a interaccion se vuelve discursivamente simétrica: Queremos ponernos en el
rol de amigas, con lo que el sujeto enunciador esta “autorizado” a expresarse
mediante el léxico propio de los adolescentes

4.1. La situacidén de comunicacion

JAqué situacién remiten estos textos? Principalmente, a nivel sociocultural,
al mundo contemparaneo, al mundo “juvenil” donde la diversion, las fantasias,
el desenfado aparecen como sintomas dentro del discurso (ver ejemplos). El
entorno es el de los jovenes que consumen productos globalizados. Hay una
suerte de generalizacion, de presuncién de convergencia frente a la idiosincracia
de este segmento de la sociedad.
El resultado discursivo (implicito en la funcion textual, si seguimos los pos-
tulados de Brinker) es la consfruccion de un sujeto «joven» que gusta de fa
musica contemporanea en sus distintos generos: el pop, hip hop, funkie, etc.,
que necesita conocer sobre biografias, estilos de vida, vicisitudes y novedades

En el ejemplo (6) se pretende Ia identificacion, a través de la palabra, de los
jovenes con determinados cantantes, que pasarian a formar parte de! universo
juvenil construido por este medio de comunicacién. La impartancia fundamental
del discurso en este caso es su capacidad para seleccionar los elementos de la
realidad e integrarlos de modo tal que parezcan naturalizados a través de la
palabra.

En cuanto al caso (7), el enunciado remite a un discurso intimista, de varie-
dad informal, que propone el acercamiento simbolico entre el sujeto enunciador
y los destinatarios del texto.

En el tercer caso, hay un cambio discursive de {a tercera a ta segunda
persona, pero también del acto de habla asertivo al interrogativo, con lo que el
efecto de proximidad contextual, psicolégica y social se acentta.

Surge de estas observaciones la reflexion acerca de la construccion del
sujeto de la enunciacion y del destinatario det discurso.

Asi, notamos que el nosotros inclusivo y el pronombre de segunda persona
son huellas discursivas de un tipo de texto que refiere al destinatario como otro
conocido, familiar, con quien se tiene cierta complicidad. La utilizacién del voseo
y el tuteo —en el caso de revistas no argentinas— también contribuyen a generar
una comunicacion mediata, con ilusién de inmediatez y proximidad contextual.
De este modo, la clase textual es indicadora de grupo.

de cantantes, actores y artistas también jovenes, y que ademés esta preocupa-
do (deberiamos decir “preocupadas”) por la belleza, por la conquista amorosa, y
por los conflictos propios de ta adolescencia:

(6) Algo esta pasando en el mundo del pop. El sonido estd cambiando.

(9) ¢ Te gustaria jugar con tus idolos? ( Nueva Pop, pag.24)
(10) iZaf4 de diciembre! (NP, pag. 10)

11, Cantantes jovenes de musica pop.
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(11) Las respuestas que esiabas esperando. (NP, pag. 10)
(12) Veni a ver {Chicas, pag.1)

Ala vez, en estos ejemplos, si bien hablamos de complicidad o camarade-
ria con et destinatario, se evidencia una relaciéon de roles asimétrica, donde el
emisor cumple una funcion directiva.

Ahora bien, si bien e! discurso contiene indicadores de intencionalidad —
funcionalidad—, su efecto en el destinatario es multiple (rechazo, aceptacién,
identificacion, etc.).

El emisor —al que podemos llamar general, ya que cada tipo textual tiene a
su vez su emisor y enunciacion particulares— se posiciona en un lugar de saber
cultural, desde el que establece este particular tipo de interaccion. Aqui hay que
destacar la importancia en la construccion del destinatario o coenunciador, en
funcidn de la alusién a practicas que se le atribuyen comunes a todo un grupo.
En este sentido el discurso es, siguiendo la caracterizacion de Searle (1994),
ilocutivo y periocutive Los indicadores de fuerza ilocutiva de las llamadas expre-
sfones no referenciales son de indole pragmatica en tanto remiten en la mayoria
de los casos a situaciones concretas, muchas veces construidas pero referidas
al “universo juvenil”, como vemos en (13)

(13) Para algunas chicas ser amigable es un don innato [...] Pero para
ofras, la idea de encarar nuevas relaciones es todo un desafio [...] ¢A
qué grupo pertenecés? (Linda, pag.33)

5. Competencias comunicativas y lingiiisticas

Uno de los aspectos que desde la pragmatica no debermos descuidar, y que
es inherente a este tipo de productos mediaticos, es el de las competencias
comunicativas. Su definicién se relaciona con la adquisicion y el manejo de de-
terminados conocimientos y saberes. La etnografia de la comunicacién se ha
ocupado de definir este concepto (Gumperz y Hymes ,1972):

[La competencia comunicativa] es aquello que un hablante necesita sa-
ber para comunicarse de manera eficaz con contextos socialmente
significantes.]...]l.os estudiosos de la competencia comunicativa tratan a

SECLION (1 fab WOMP LT EMGTA Lo e A A DAY LSt e rysactie e b e

los hablantes como miembros de unas comunidades, que desempenan
ciertos roles [...]

Desde este punto de vista, las revistas para jovenes estan construidas, dia-
gramadas y distribuidas pensando en una comunidad cuyo contexto es social-
mente significante para los productores del discurso. De este modo, se garanti-
»a una audiencia identificada con el discurso, que, en Ultima instancia, garanti-
zara también la permanencia de ciertas estructuras, productos e ideologias.

Para Saville-Troike (1989 [1982]:21) competencia es “todo aguelio que im-
plica el uso lingliistico en un contexto social determinado”. Con esto se delimita
un concepto que linda con lo sociolingliistico, en tanto hablamos de una comu-
nidad determinada (la juvenil), que conoce y usa determinado discurso. Pero
también habtamos de ias competencias comunicativas en la relacion emisor-
destinatario en tanto conocimientos manifiestos o latentes de las reglas de ia
comunicacion, no sélo en cuanto al formato discursivo o al tipo textual, sino tam-
bién, y por sobre todo, a las leyes discursivas e ideol6gicas del universo juve-
nit. "2

Consideramos que contexto discursivo y compstencias comunicativas son
términos en estrecha relacion, ya gue, en un movimiento reciproco, el contexio
se manifiesta en el texto poniendo en marcha competencias. Por su parte, el
destinatario aporta su propio contexto y conocimiento de mundo para la com-
prension de los enunciados y su consecuente aceptacion o rechazo. Veamos
algunos ejemplos en los que los enunciadores de los textos de dos revistas
hacen uso de estas competencias comunicativas:

(13) Seguramente ya escuchaste algo de su nuevo disco. Duefia de una
voz increible, Shakira ha sabido plasmar todo su talento en su mas re-
ciente produccion discografica, Servicio de lavanderfa®.

12. Insistimos en destacar que el modo de construir el mundo de “lo juvenil”, de “los j6venes” en las
revistas implica un recorte significativo de la realidad social, que deja de lado ~Creemos que con
tatal conciencia- maltiples configuraciones de la juventud en los diferentes estratos socioculturales.

13. Revista Nueva Pop. Afio 2, N° 38, Noviembre de 2001. Pag.38




i1 eSe Iempio, en primer lugar, lo contextual inmediato abarca al enun-
ciado: la presentacion y publicidad del nuevo disco de Shakira, una cantante
colombiana muy conocida mundialmente, scbre todo por el pdblico juvenil. En
segundo lugar, hay dos elementos discursivos que nes permiten ver cémo fun-
cionan las competencias comunicativas:

a) Eluso del adverbio seguramente, que modaliza el enunciado y presu-
pone una conducta por parte de los destinatarios.

b} Eluso del tuteo en «ya escuchaste», gue nos da la pauta del registro y
la variedad del enunciado, hecho que implica que hay un cédigo linglifstico (res-
tringido) dirigido a un determinado piblico, y ademas, un conocimiento social y
cuitural por parte del sujeto enunciador de los gustos de los destinatarios.

(14) Situ reiacidn con tus papas no da para mas y necesitas hacer algo

al respecto, en esta nota reflexionamos con vos sobre el tema y tratamos
de ayudarte, para gue la situacion no sea tan terrible.*

En este ejemplo se denota la relacién joven-adulto, que se presenta como
conflictiva. El discurso en este caso adquiere un tono de consejo y apoyo hacia
&l joven con problemas de comunicacién con sus padres. A nivel semantico, se
oponen dos mundos bien diferenciados, mientras que a nivel pragmatico se
propone, desde este epigrafe, una solucion desde el discurso. Es decir, la com-
petencia de tipo sociocuitural es la que motiva el enunciado.

En el enunciado (6) también notamos la inclusion discursiva def destinata-
rio en el enunciado, al decir este “Este fendmeno Jo venimos observando”, de
modo tal que quien lee la entrevista posterior se siente parte significativa del
entorno y del cambio culiural.

Las competencias que se’pon&en en juego estan en estrecha relacién con
un universo de sentido compartido. Si imaginaramos un macrodidlogo al que se
pudiera reducir este tipo de textos, éste supondria unos interlocutores que com-
parten una serie de codigos de tipo contextual: musica, gustos, inquietudes, etc.
Sin embargo, esta no es sino una llusién de horizontalidad o igualdad en el
universo compartido desde el momento que el o los sujetos enunciadores no

14. idem, pag. 40.

son adolescentes sino adulios o adultos jovenes que se colocan en un luga
discursivo desde el que construyen una relacion mediata con sus destinatarios.
Por otra parte, al ser los portadores de la nueva informacion, estan en una situa-
cién de superioridad implicada en el discurso.

En las revistas para jovenes se crea la ilusion de grupo, aun cuando jamas
se conozean los proeductores y los receptores de los textos. De hecho existe una
asimetria entre ambos, por lo que la comunicacién no se establece en términos
de igualdad etaria y de intereses.

Con respecto a las competencias linguisticas, un rasgo que nos llama ia
atencion es que, si bien el tono de los distintos textos es informal e incluso
intimista, no hay registros informales o variedades dialectales marcadas, mas
que el voseo. Es decir, el uso de estas formas no implica una transgresion fin-
gliistica. Como ya mencionamos al comienzo de este trabajo, la intencion
comunicativa es la de acercarse, a fravés del discurso, a un auditorio constru-
yendo un referente compartido y conocide por los coenunciadores.

Es interesante destacar en este sentido que, si bien el destinatario de este
tipo discursivo es un sujeto que se representa como joven, el contenido del dis-
curso no tiene relacién con la rebeldia juvenil. Es decir, no se invita a los jovenes
a rebelarse contra un sistema, sino por el contrario, se propone un mundo de
ideas que no contempla ta contradiccion. Es, en este sentidc, hegemonico.

5.1. Respetando las “leyes” del discurso juvenil

Tengamos en cuenta que todo acto linglifstico es un acto social en tanto
ocurre en un contexto y bajo determinadas condiciones de produccién. Por ello,
cuando hablamos de discurso establecemos que se considera el texto mas sus
circunstancias de produccion, que, en el caso de las revistas para jovenes, res-
ponden a los datos de la actualidad mas cercana al momento de produccion de
los enunciados.

Asi, el discurso juvenil de las revistas tiene, a pesar de la manifiesta super-
ficialidad de los temas, sus propias leyes. Las leyes del discurso' que propone

15. Tomado de D. Maingueneau (1990}




Ducrot estan en estrecha relacion con la competencia pragmaética. Son reglas,
culturalmente variables, gue cada uno de ios participantes presume que el otro
respetara cuando “juegan el juego” del intercambio verbal.

Presuponemos que el universo juvenil tiene sus leyes, 0 al menos esto es
lo que el resultado discursivo de los textos de las revistas nos informa. En el
nivel del discurso, solo nos referiremos, dentro de las leyes propuestas por
Kerbrat-Crecchioni (1986:196) que regulan a actividad comunicativa, a las de
caracter lingllistico. Asi, hablaremos de pertinencia de la informacién en tanto
se ajusta a unos gustos preestablecidos por el contexto empirico. La autora
distingue unos principios generales: principio de interaccion, de relevancia, de
sinceridad. Y, dentro de estos, leyes mas especificas, entre as que se encuen-
tran las de caracter lingiistico:

» Ley de informatividad.

» Ley de exhaustividad (dar la informacion pertinente maxima que puede
interesarle al coenunciador ).

» Ley de modalidad { ser claro y conciso en fas formulaciones).
Veamos un ejemplo:

(12) Ej.: Te gustan. O mas que eso. Te encantan los Erreway. Te gusta
verlos por la tele y te gusta escucharlos cuando cantan sus temas. Y por
eso justamente es que abrimos este nueve y sensacional concurso.

Enesta serie de enunciados hay unos presupuestos generales, que depen-
den de la 'sitqacio_n de comunicacion y de la imagen del destinatario: a los ado-
lescentes les gusta el grupo “Erreway”, por lo tanto, tada actividad relacionada
con ellos les interesard necesariamente. Esto tiene su correlato en el nivel
discursivo, en la férmula de tratamiento y en los tipos de actos de habla, que si
bien son asertivos, implican una actitud discursiva imperativa, reforzada por la
conclusion argumentativa “por eso”.

Estos actos de habla se emiten en condiciones apropiadas, sobre la base
de la suposicion que se trata de informacion pertinente, con lo gue responderia
a las tres leyes mencionadas mas arriba.

El efemplo aqui expuesto es solo uno de los muchos y recurrenies casos

en los que se formulan enunciados lingtiisticamente claros, pertinentes y conci-
50s en las revistas, en relacion con la construccion det mundo de los jévenes,
por una parte, y de los jovenes como destinatarios, por ofra.

6. Llaideologia en el discurso: exaltacion del estado de juventud

Ningln acto comunicativo esta exento de ideologia. De entre las muiltiples
concepciones de ideologia, Van Dijk (1899, 2003) aborda la problemética desde
la visién cognitiva, es decir, considerando lo que él mismo denomina un “trian-
gulo” formado por los conceptos de Cognicion, Sociedad y Discurso. Se referira
a la constitucion de las ideologias como objetos mentales, como pertenecxentes
al campo simbolico del pensamiento. o

Coincidimos con este autor en que los movimientos en relacién'cdq'fghcio—
nes ideologicas (legitimacion, manipulacion, ocultamiento, etc.) no son sind préc-
ticas sociales discursivas, y ello no escapa a la conformacion de lo que pode-
mos denominar la “ideologia del estado de juventud”.

James Lull, desde una perspectiva socioldgica (1995) propone que los
medios de comunicacion legitiman tendencias ideologicas por elevacion y am-
plificacion, en una forma persuasiva de distribucion.

Asi, uno de los modos de legitimar la ideologia de lo que podriamos tamar
el “estado de juventud” en las revistas para jovenes es, si lo pusiéramos en
términos retoricos, la iteracion de temas, modos de expresion, formas de vida e
imagenes visuales y sociales. La publicidad es en este sentido fundamental, en
tanto refuerza el discurso del ser joven invitando a los lectores-consumidores a
comprar productos asociados con imagenes sociales de juventud. ;

{Nordestreng, 1977, 276) asevera que los medios masivos se limitan a “in-
troducir en la conciencia individual elementos que de otro modo no aparecerian
en ella pero que no serén rechazados por esa conciencia porque son patrimeonio
comun de la comunidad cultural”.

El discurso es un medio que sirve a estos fines; mediante el discurso se
ponen de relevancia ciertas “necesidades”, que se naturalizan en relacion con
los productos e ideologias que se intentan vender y difundir. Asi, un lector com-
petente de revistas para jovenes es aquél que comparte, conoce'y redistribuye




en un nuevo contexto el contenido de las distintas secciones de la revista. Se

.supone que los problemas, valores, gustos e intereses atribuidos a “los jovenes”

son un patrimonio comun, no adquirido sino natural. Es lo que vemos en los
casos siguienies:

(15) Aunqgue ellas no quieren hablar de sus parejas, sabemos que to-
das, a excepcion de Valeria, tienen novio." {Linda, pag. 36)

(16) {No entiendo a mis papas! ( NP, pag.40)

En (15) el enunciatario o coerunciador —de acuerdo a ia terminologia de
Maingueneau— esta incluido en el enunciado a través del verbo sabemos, con o
que se da por supuesto que quien lee esta.de acuerdo conlo que se esta dicien-
do, como si la informacién formara parte mas bien de una conversacion entre
amigas que de una nota de revista.

En (16) en cambio, el enunciado exciamative ficcionaliza un sujeto de la
enunciacion en primera persona. Es una forma de asurnir el discurso juvenil. Se
trata de una enunciacién aparentemente individual, perb que implica a todo un
cpnjunio dé adolescenteé gue evidentemente tienen conflictos con sus padres,
con lo que el subtitulo posterior viene a significar su solucién:

(17) . Qué hacer frente a los padres { NP, pag. 40)

Como vemos, no solo cambia la persona gramatical sino también el acto de
habla y la funcion. Mientras. que en (16) es exclamativo (funcion expresiva), en
(17) es mas exhortativo (funcién apelativa). En lo discursivo y representacional,
opone la imagen social de los padres a la de los jévenes con el adverbio frente
a, que implica'un enfrentamiento culturalmente sostenido.

(18) “Quiers el CD'de Erreway” ( Linda, pag.9)

Enla co»municaciénbhumana, lo importante es tanto lo que se dice como lo
que no se dice. El discurso en estas revistas selecciona tépicos, comunidades y
grupos sociales, dejando de lado ofros. Es decir, para conformar la homogenei-
zacion discursiva, se omite a lo miembros de estratos sociales bajos, por ejem-

16. Linda, pag. 36

pio, U otras actividades que no sean la musica el, noviazgo, la salida det fin de
semana, la belleza, etc.

7. Conclusiones

Una conclusion general a la que arribamos a la luz de lo analizado hasta
aqui es que el discurso en cuanto preceso, socialmente distribuido, contribuye a
convalidar la diferencia entre el estado de juventud y el estado de vejez, subra-
yando rasgos relevantes que seran “propios de” los jovenes. De este modo, van
construyéndose lugares sociales (ideclégicos) e imagenes que contribuyen a
producir ciertos discursos y cargar de determinados valores a los grupos enten-
didos como “juveniles”. La funcion reproductiva del discurso adquiere aqui rele-
vancia, scbre todo para colaborar con la naturalizacion del estado de juventud
en determinadas culturas. ’

Entendemos que el discurso es una practica social, tal como lo postula Van
Dijk; al concebirlo ademas como interacciéon y como un proceso, nos permite
ver en qué medida reproduce y/o legitima otros discursos que responden, a su
vez, a modos de percibir la realidad y representaria.

En este sentido, entonces, el discurso juvenil en las revistas para jbvenes
tiene su sustento empirico en practicas especificas de los jovenes (los destinata-
rios ideales y los artistas implicados en los textos) como miembros de un sector
social determinado. La construccion discursiva de la juventud en este caso esta
restringida y dirigida a cierto auditorio que se percibird como perteneciente a una
generacion con unos rasgos identitarios —y, por ende, discursivos— comunes.

Las revistas para jévenes son uno de los modos de representacion de ese
universo juvenil; una forma parcetada de concebir y construir un referente, y de
distribuir el discurso en forma masiva.

En este trabajo hemos intentado delinear algunos rasgos gue considera-
mos pertinentes y significativos para comprender el modo en que esas ideolo-
gias y representaciones se plasman en un género mas o menos especifico. Por
oira parte, analizamos en qué medida la situacién de comunicacion determina ¢
condiciona las distintas opciones teméticas, Iéxicas y discursivas.

Por otra parte, vimos cémo las intencionalidades discursivas determinan el gé-
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nero ‘revistas para jévenes”, ya que se adecua a las necesidades comunicativas de
los participantes, a la temética y a la situacion concreta de comunicacion.

Todo lo mencionado tiene estrecha relacién con las competencias comuni-
cativas, con el conocimiento de situaciones de uso v la adecuacion al género.
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ASUNTO: Y DESPUES DEL VIAJE A ROMA, (QUE?

Analisis pragmalingiiistico de una correspondencia virtual

juuio César SaL Paz
FONCYT- INSIL- UNT

{. Introduccidon

El campo de las comunicaciones ha sufrido un impacto de sorprendente
magnitud desde la aparicién del correo electrdnico o e-mail, que ha modificado
la forma de conceptualizar ia transmision de mensajes entre personas.

Apoyandonocs en los lineamientos tedricos del Analisis del Discurso y la
Pragmalinglistica, en este trabajo indagaremos algunas particularidades de este
texto epistolar producido en Internet,

Cuando abordamos el estudio de ia correspondencia virtual, podemos caer
en la tentacion de acercar por analogia su naturaleza a la del correo tradicional.
Sin embargo, creemos que considerar este tipo de comunicacion asimilandola a
cualquier otra implica desconocer la evidente diferencia entre medio grafico y
virtual.

Ei Diccionario de la Real Academia Espafiola en su edicion on line define la
expresion “correo electrénico” como “sistema de comunicacion personal por or-
denador a través de redes informéaticas”.

Siguiendo a Francisco Yus (2001: 155), podemos ampliar esta caracteriza-
cion estableciendo que es una variedad asincronica de comunicacién electréni-
ca, puesto que los interfocutores no suelen estar conectados a la Red en forma
simultanea.

Sus rasgos mas sobresalientes son la separacién espacio-temporal entre
enunciador y enunciatario y el caracter privado del intercambio comunicativo.

Entre las ventajas gue genera su empleo debemos destacar la inmediatez




