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Realidad Magquillada. El “Realismo” del Indigena

en la Pelicula “Cautiverio Feliz”*

Valentina Raurich

Sabemos que la pelicula “Cautiverio Feliz" (1998) de
Cristian Sdnchez, basada en la obra homénima de Fran-
cisco Nufiez de Pineda, tuvo particular cuidado en la
reconstruccion histdrica de los hechos y, por sobre todo,
en la puesta en escena del estilo de vida indigena. En
este articulo, analizamos las entrevistas y comentarios
aparecidos en la prensa de la época en que la pelicula

se presentd, indagacion que nos permitié revelar el tipo
de nociones culturales utilizadas para legitimar este tipo
de representacion audiovisual. Si bien una exploracion
de este tipo no nos permite llegar a conclusiones acerca
de como la obra fue recibida o interpretada por los es-
pectadores, nos ofrece un cuadro mas amplio del proce-
so cultural y comunicativo implicado en el ver cine.

El Mito del Aislamiento™

Juan Pablo Silva

Utilizando la metodologia y la terminologia de Barthes,
se analiza aqui el cliché de prensa de la pelicula “A la
Sombra del Sol” (1974), de los directores Silvio Caiozzi
y Pablo Perelman. Como sabemos, la publicidad cine-
matografica publicada en la prensa escrita es el produc-
to del trabajo de un publicista o de un disefiador que,
inmerso en un contexto histérico, se forma una idea acer-
cade los elementos de la pelicula que podrian despertar
elinterés del publico, resumiéndolos mediante una serie
de elementos gréficos destinados a transmitir eficaz-
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mente ese mensaje. Si bien, al desmenuzar el mensaje
literal contenido en el cliché nos ha permitido entender
laimagen que se divulgé acerca de la pelicula — el mito
que construy6 acerca de ella—, también nos ha acerca-
do al contexto histérico y cultural de su produccién. El
presente articulo, lleva el analisis un poco mas alla,
buscando los valores ocultos en esa construccion, ele-
mentos culturales que parecen ser mas arraigados y
permanentes.
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