XXIV Jornadas Nacionales de Investigadoras e Investigadores en Comunicacién,
tituladas «Comunicacién: Universidad por la conquista de derechos». Universidad
Nacional de Quilmes (UNQ), 2021.

La incidencia del
ciberactivismo feminista en el

debate publico.
Araoz Verdnica.

Cita:
Ardoz Verénica (2021). La incidencia del ciberactivismo feminista en el
debate publico. XXIV Jornadas Nacionales de Investigadoras e
Investigadores en Comunicacidn, tituladas «Comunicacidn: Universidad
por la conquista de derechos». Universidad Nacional de Quilmes (UNQ).

Direccién estable: https://www.aacademica.org/veronica.araoz/2

ARK: https://n2t.net/ark:/13683/p8A4/dK5

Esta obra esté bajo una licencia de Creative Commons.
@ Para ver una copia de esta licencia, visite
https://creativecommons.org/licenses/by-nc-nd/4.0/deed.es.

Acta Académica es un proyecto académico sin fines de lucro enmarcado en la iniciativa de acceso
abierto. Acta Académica fue creado para facilitar a investigadores de todo el mundo el compartir su
produccidén académica. Para crear un perfil gratuitamente o acceder a otros trabajos visite:
https://www.aacademica.org.



https://www.aacademica.org/veronica.araoz/2
https://n2t.net/ark:/13683/p8A4/dK5
https://creativecommons.org/licenses/by-nc-nd/4.0/deed.es
https://creativecommons.org/licenses/by-nc-nd/4.0/deed.es

La incidencia del ciberactivismo feminista en el debate publico
Araoz, Verénica
DNI: 35.528.251

veroaraoz90@gmail.com

CCONFINES; CONICET — UNVM
Eje 13: Feminismos, estudios de género y sexualidades
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La presente ponencia da cuenta de la instancia inicial de formulacion del problema de
investigacion en el marco de la beca doctoral de CONICET y de los estudios en el
Doctorado en Semittica del CEA de la UNC. La intencion es evidenciar los
antecedentes teéricos, la anticipacion de sentido, la pesquisa, una posible metodologia
y el alcance y sus limitaciones.

El objetivo de investigacién radica en indagar sobre las practicas y estrategias
disefiadas para el ciberactivismo feminista desde una comunicacién para la incidencia
(Cicalese, 2013) y el analisis del discurso desde una perspectiva critica y social (Bajtin,
1990; Angenot, 2010). Es un estudio comunicacional que contempla discursos y
materiales de orden textual, audiovisual y multimedia y un relevamiento etnografico

mediante entrevistas.

Palabras claves: ciberactivismo feminista — comunicacién para la incidencia — debate

publico — hegemonia social y discursiva

Introduccién

Mediante esta ponencia pretendemos dar cuenta de una instancia inicial en el
proceso de elaboracion del problema de investigacién en el marco del desarrollo de la
beca doctoral y los estudios en semiética del doctorado. De este modo, el presente
escrito esboza los componentes preliminares del objeto de estudio que se pretende
abordar. Tal como la fundamentacion, los antecedentes teéricos, la anticipacién de
sentido en base a la cual se orienta la indagacion, los objetivos investigativos y la
propuesta de un posible recorrido metodolégico. Por lo tanto, comenzamos este
escrito dando cuenta de la premisa que orienta el estudio.

El proposito de la investigacion esta orientado en analizar la incidencia y la

disputa por la hegemonia social y discursiva del activismo digital feminista en el debate
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publico entre 2015 a 2018 en Argentina. A modo de anticipaciébn de sentido
consideramos que durante el marco temporal seleccionado el movimiento feminista
argentino ! , mediante la apropiacion y activismo en las plataformas
infocomunicacionales —en especial Facebook y Twitter (Laudano, 2018) —, amplifico
sus discursos incrementando la base de sus destinatarios, el espacio de disputa de
sentidos y la permanencia del debate publico acerca de demandas feministas
especificas. De esta forma, mediante el ciberactivismo y las condiciones gestadas por
la extensa trayectoria de militancia, las feministas se instituyeron como sujetos de
enunciacion y productoras de sentido contra-hegeménico, en una sinergia con los
medios masivos de comunicacion y diferentes actores sociales, politicos y de la
cultura.

A partir de identificar la hipétesis que guia este proceso de investigacion nos
abocamos a desarrollar la problematizaciéon y el objetivo de investigacion. Luego
desglosamos las categorias centrales correspondientes al marco teérico seleccionado
gue abarca y articula tres areas tematicas como el enfoque del ciberfeminismo de la
diferencia (Braidotti, 1996; Boix, 2002), la comunicacion para la incidencia (Cicalese,
2013) y la perspectiva semidtica (Bajtin, 1990; Angenot, 2010). A continuacién del
marco conceptual desarrollamos un posible recorrido metodoldgico para el abordaje
del objeto de estudio propuesto. Por ultimo exponemos los alcances y limitaciones de

esta investigacion que se encuentra en una experimental.

Problematizacion

En el dltimo tiempo se produjo una proliferacién de trabajos académicos que
entrelazan los campos de Estudios de Género/Teorias Feministas con los Estudios
Sociales de las Tecnologias (Ficoseco, 2016). Estas investigaciones tomaron impulso
en los ‘90, en los paises del norte -Estados Unidos y Europa (Boix, 2002)-, con el
progreso de Internet y de las herramientas digitales (Laudano, 2018). El
Ciberfeminismo se caracteriza por la heterogeneidad de trabajos y enfoques y refiere
al andlisis de las tecnologias de la informacién y comunicacion (TIC) y su uso feminista
para subvertir el orden patriarcal (Boix, 2002).

En atencibn a la diversidad de lineas de investigacibn dentro del
Ciberfeminismo, nos inscribimos en los estudios desarrollados por el ciberfeminismo
social (Braidotti, 1996; Boix, 2002). Esta corriente se focaliza en la comunicacion,

estrategias de (contra)-informaciény activismo de los feminismos a través de las TIC

1 Entendemos por movimiento feminista argentino a la multiplicidad de actores y sectores heterogéneos
confluyen en determinados momentos para la reivindicaciéon de demandas puntuales a pesar de contar
con perspectivas y agendas disimiles (Bustamente, 2010).



(Boix, 2002). Sin embargo, consideran que el ciberespacio no esta libre de asimetrias
de género, clase, raza y culturales (Braidotti, 1996; Boix, 2002). Ademas, identifican
las diferencias entre los géneros en relacion al acceso de herramientas digitales y en
el disefio y programacion de estos dispositivos (Braidotti, 1996; Boix, 2002). Por lo
tanto, el activismo en red refiere a la accion politica, colectiva y estratégica de las
tecnologias para disputar las representaciones y simbolos culturales falocéntricos
(Braidtotti, 1996; Boix, 2002). Desde esta perspectiva, las tecnologias no son
neutrales, estan imbrincadas a lo humano y son un agente semiético social mas ya
gue (re) producen sentidos de y en la estructura social-histérica correspondiente
(Braidotti, 1996). En este sentido, la apropiacion de las herramientas digitales y
plataformas infocomunicacionales forma parte del proyecto Ciberfeminista (Boix,
2002).

En esta investigacion entendemos que la apropiacion de las TIC conlleva un
proceso material y simbdlico, de asignacion de sentidos, que cualquier grupo realiza
segun sus intereses identitarios, el contexto histérico y geografico (Benitez Larghi
2009). A su vez, esta apropiacion se encuentra ligada a los propoésitos de una
organizacion social (Cicalese, 2013). En este caso, nos interesa indagar el activismo
digital de los colectivos y movilizaciones feministas argentinas durante 2015 a 2018
tomando como casos paradigmaticos: Ni Una Menos, los Paros Internacionales de
Mujeres y la Camparfia Nacional por el Derecho al Aborto Legal, Seguro y Gratuito.
Diversas académicas establecen al 2015 como un afio bisagra para el movimiento
feminista argentino con la movilizacién de Ni una Menos en contra de la violencia
machista y femicida ya que produjo un quiebre en la visibilidad de las demandas y
reclamos de estos sectores (Laudano, 2018; Hasan, 2019). A este momento histdrico
se lo ha identificado como “la revolucién de las hijas” y refiere a un entramado
intergeneracional, a la ampliacion y alcance masivo de las demandas de los
feminismos y a la incorporacion de nuevos modos de cuestionamiento del sistema
patriarcal como la apropiacion y activismo en redes sociales (Elizalde, 2018; Laudano,
2018, Hasan; 2019). La experiencia ciberactivista del primer #NiUnaMenos se
capitaliz6 en las subsiguientes manifestaciones, como: el #8M y #AbortoLegalYa
(Laudano, 2018, Hasan; 2019). De esta forma, consideramos que se traté6 de un
periodo donde los colectivos feministas llevaron a cabo estrategias y practicas
comunicacionales en el ciberespacio con diferentes intencionalidades en el marco de
una comunicaciéon para la incidencia (Cicalese, 2013). Por lo que adoptamos este
enfoque de la comunicacion para la incidencia que refiere a los procesos de

organizacion, intervenciones y practicas de comunicacion de colectivos que



promueven la ampliacién de derechos para interpelar a la sociedad en su conjunto y
poner en agenda causas o temas sociales de su interés (Cicalese, 2013).

En Argentina, existen antecedentes al marco temporal que pretendemos
analizar sobre la apropiacion feminista de las TIC (Laudano, 2016). A principios del
milenio se registra la lista de distribucion de informacion por correo electrénico de la
Red Informativa de Mujeres de Argentina, la lista de Jovenes Feministas de colectivas
de distintas provincias del pais y el uso de blogs hasta 2011 cuando se produce una
migracion a plataformas infocomunicacionales como Facebook (Laudano, 2016; 2018).
Estas apropiaciones difieren a los usos feministas de las redes sociales durante 2015-
2018. Consideramos que en el periodo a analizar, el ciberactivismo feminista generé
un incremento de la contestacion discursiva de los feminismos impulsando la puesta
en debate de reivindicaciones histdricas, demandas por violencia de género, de
derechos sexuales y reproductivos y derechos laborales (Hasan, 2013).

Ahora bien, consideramos que la instalacion de las demandas histéricas de los
feminismos, puestas en debate publico entre 2015 y 2018, se produjo también
mediante la imbricacion entre el ciberactivismo feminista y los medios masivos de
comunicacion (Laudano, 2018). La visibilidad publica alcanzada por las
reivindicaciones feministas durante el periodo a analizar se corresponde con procesos
de mediatizacion de estas demandas. En una sociedad mediatizada, los medios
masivos de comunicacion transforman y dialogan con los procesos de significacion
colectiva, aungque no todas las practicas sociales se mediatizan de la misma manera
(Verén, 2001). Por lo tanto, interesa identificar como el ciberactivismo feminista incide
en la disputa por la hegemonia social y discursiva (Angenot, 2010), contemplando que
este orden discursivo, lo que se instituye como debate publico en un momento dado,
corresponde a lo decible en particulares circunstancias (Angenot, 2010). Es decir, la
puesta en debate publico de temas feministas se produce en el marco de un conjunto
de reglas y mecanismos que instituyen umbrales de decibilidad, jerarquizaciones,
legitimidades y aceptabilidad sobre ciertos temas (Angenot, 2010). Por lo que en una
coyuntura dada se instaura qué y cémo algo puede ser dicho pero, también, establece
la existencia de lo no dicho.

De esta manera, pensamos al activismo digital feminista como procesos de
organizacién de practicas comunicacionales y de intervencion estratégica para
disputar e incidir de diversas maneras en el debate publico. La pesquisa de esta
investigacion radica en indagar sobre las practicas y estrategias disefiadas para el
activismo digital feminista desde una comunicacion para la incidencia (Cicalese, 2013)
y el analisis del discurso desde una perspectiva critica y social (Bajtin, 1990; Angenot,

2010). Por lo tanto, se trata de un estudio comunicacional que contempla discursos,



estéticas y materiales de orden textual, audiovisual y multimedia y de un relevamiento

etnografico mediante entrevistas.

Ciberfeminismo y apropiacion digital feminista

De acuerdo a algunos estudios, la apropiaciéon de las TIC refiere al proceso de
interpretacion material y simbdlico que pone en relacién los intereses identitarios,
geograficos e historicos de una comunidad (Larghi, 2009). Esta perspectiva se inserta
en los estudios de caracter constructivista donde las tecnologias no son ajenas a las
posibles valoraciones que los sujetos puedan hacer de acuerdo al contexto socio-
histérico al cual pertenecen. Si bien las tecnologias llevan impresas posibles
interpretaciones, establecidas en su proceso de produccién, no son determinantes las
lecturas que de ellas puedan hacerse. Cuando los sujetos las utilizan les imprimen sus
propias lecturas, significados, las dotan de sentidos y valoraciones correspondientes a
su pertenencia social, género, edad, sexo, cultura (Larghi, 2009).

En la Argentina de los ultimos afios se registran ejemplos de la apropiacion de
las TIC y plataformas infocomunicacionales por grupos feministas que fueron
resonantes en la esfera publica. Ciberacciones que se dieron en un contexto de
estrategias y movilizaciones en la calle y que deben interpretarse como tacticas que
devienen de una larga trayectoria histérica del movimiento feminista, en contraposicién
a un argumento tecnodeterminista que supone que “la llama se encendié con un tuit’
(Laudano, 2017). Si bien, la convocatoria a la primera marcha de Ni una Menos se di6
en la tuitésfera, motivada por una publicacion realizada el 11 de mayo de 2015 por
Marcela Ojeda, periodista radial, que decia: “Actrices, politicas, artistas, empresarias,
referentes sociales...mujeres, todas, bah, ¢no vamos a levantar la voz? NOS ESTAN
MATANDO” (NI UNA MENOS, 2015). EI tuit se di6 en el marco de una seguidilla de
noticias de femicidios y del asesinato de Chiara Paez, una chica embarazada de 14
afios que la mat6 su novio de 16 afios y la enterrd en el patio de su casa en Santa Fe.
El 3 de junio de 2015 la consigna #NiUnaMenos ocup6 el primer puesto de tendencias
en Twitter en Argentina y en Facebook se desarrollaron narrativas testimoniales
(Laudano, 2017). Estas experiencias en redes sociales serian recuperadas en
posteriores ciberacciones feministas para instalar y jerarquizar otras teméaticas como:
la legalizacion del aborto, los travesticidios, el acoso callejero, la lesbofobia, entre
otros reclamos. En 2017, en el marco del Primer Paro Internacional de Mujeres,
mediante una accién regional coordinada llegaron a trending topic demandas del
colectivo de mujeres como: #MujeresEnHuelga y #YoParo8M (Laudano, 2017). Luego,
podemos mencionar la campafa por el #AbortoLegalYa que desde 2018 tuvo una

sostenida presencia en las redes y otras ciberacciones espontdneas como el caso de



#SoyFeminista (Laudano, 2017). Como observamos, el uso de hashtags se constituy6
en una etiqueta que posibilitd sincretizar los tépicos feministas y establecer los modos
de enunciacion que orientaron el debate publico en ese momento.

De esta manera, las acciones feministas en las redes posibilitaron poner en
debate publico ciertas probleméticas o practicas asociadas a lo personal, a la
moralidad individual -la sexualidad, la violencia de género, las tareas de cuidado, entre
otras- (Laudano, 2016). A su vez, el uso de las redes sociales para el activismo digital
feminista permitié tejer nuevas solidaridades entre grupos diferentes (Galup, 2018). En
este sentido, el ingreso de determinadas tematicas feministas al debate publico se
debié a una imbricacién entre el arco mediatico en donde se produjeron alianzas
inesperadas entre voces autorizadas como periodistas, actrices y el activismo en redes
(Laudano, 2018; Hasan, 2019). De esta manera, se abrieron umbrales de decibilidad y
se incorporaron nuevas narrativas, a la vez que surgieron solidaridades entre distintos
sectores.

Sin embargo, existen instancias y antecedentes en nuestro pais acerca de la
apropiacion de TIC por grupos feministas. Estas surgen con el auge y el desarrollo de
Internet a fines de los ‘90 y principios del milenio. Entre las experiencias anteriores se
registran en Argentina el caso de la lista de distribucién de informacion por correo
electrénico de la Red Informativa de Mujeres de Argentina, la lista de Jbévenes
Feministas de colectivas de distintas provincias del pais y el uso de blogs hasta 2011
cuando se produce una migracién a plataformas infocomunicacionales como Facebook
(Laudano, 2016; 2018). La creaciéon de la Web 2.0 y la propagacién de las distintas
plataformas -Facebook, Twitter, entre otras- y sus posibilidades de acceso gratuito, el
nuevo papel de les usuaries como prosumidores -productores y consumidores del
contenido- propiciaron el desarrollo del activimo digital feminista en ese ecosistema de
medios conectivos (Laudano, 2016).

Estas expresiones colectivas mediatizadas por las TIC vienen siendo
investigadas desde los ‘90, con el desarrollo de Internet, por el ciberfeminismo. Esta
corriente se inserta entre el entrecruzamiento de los Estudios de Género y Teorias
Feministas con los Estudios Sociales de las Tecnologias (Ficoseco, 2016). Si bien en
su interior contiene una diversidad y heterogeneidad de perspectivas, a grandes
rasgos, se ocupa de estudiar la relacion entre las tecnologias y el género (Ficoseco,
2016). Asi, podemos encontrar los planteos de Donna Haraway a través del “Manifesto
for Cyborgs” (1985) donde piensa al ciberespacio libre de las dicotomias de la
modernidad y la posibilidad de una redefinicion constante de la subjetividad. A partir de
estos aportes surgieron VNS (Venus) Matrix y Net.art, las primeras en usar el término

“ciberfeminismo”, que buscaban de manera disruptiva modificar los estereotipos de



género que se reproducen en el ciberespacio mediante el arte. También se encuentran
los estudios de Sadie Plant y su obra célebre “Ceros + Unos. Mujeres digitales + la
nueva Tecnocultura” (1997) en donde observa una similitud entre maquina y la
identidad femenina. Por otro lado, surgieron posturas como la de Rosi Braidotti (1996)
gue piensa en un ciberfeminismo diferente, para la produccion de sentidos alternativos
en el ciberespacio con un compromiso politico.

El ciberfeminismo se caracteriza por la ausencia de definicibn o de un
programa con objetivos y propésitos definidos o unificados ya que se caracteriza por la
multiplicidad de perspectivas. Las diferencias en los enfoques se deben a la
concepcion que se tenga de las tecnologias como sefiala Reverter (2001). En este
caso, retomamos su categorizacion acerca de las distintas miradas que forman parte
del ciberfeminismo. Segun Reverter (2001) estan las concepciones utdpicas que
conciben al ciberespacio como un lugar de liberacion de estereotipos y de los sexos,
en donde podriamos encontrar los planteos de Donna Haraway. Por otro lado, se
encuentran las miradas distépicas sobre las tecnologias y el ciberespacio de corte
determinista ya que las considera como herramientas de la dominacién patriarcal. Por
altimo, estan las posturas que formulan una co-generacion entre género y tecnologias
como las de Rosi Braidotti y Wajcman (Reverter, 2001). Es decir, esta tercera linea
supera las posturas dicotomicas o dualistas acerca de los aspectos positivos o
negativos de las tecnologias y otorga una propuesta superadora. Esta perspectiva
tiene su anclaje epistemolégico en las teorias feministas de la performatividad
(Reverter, 2001).

De acuerdo a Butler (1990) la performatividad de género supone la repeticion
estilizada de acciones y de las normas sociales, mediante la cual se constituye la
identidad de género del sujeto. Sin embargo, el sujeto no se encuentra totalmente
determinado por las estructuras sociales, ni tampoco esta libre de eleccion desde un
punto de vista voluntarista. Pero existe la posibilidad de no repetir las normas, no
hacerlo siempre de la misma manera o subvertirlas (Butler, 1990). En consecuencia,
estos planteos posibilitan dejar de pensar desde un punto de vista determinista al
género y a las tecnologias.

Dentro de esta ultima vertiente, encontramos los trabajos desarrollados desde
el ciberfeminismo social o ciberfeminismo diferente donde se encuentran las
propuestas de Monserrat Boix (2002) y Rosi Braidotti (1996). Esta linea de
investigacion surge en los ‘90 en Nueva York y Londres a partir de la articulacion entre
organizaciones de derechos humanos, grupos pacifistas, ecologistas y feministas
quienes introducen la perspectiva de género para el uso estratégico de las plataformas

infocomunicacionales en el marco de la IV Conferencia Mundial de Mujeres51 de



Pekin (Boix, 2002). Esta corriente focaliza su estudio sobre la comunicacion,
estrategias de (contra)-informacion y activismo de los feminismos a través de las
posibilidades que otorgan las TIC (Boix, 2002). Se trata de una comunicacion
alternativa en relacion a los mass-media que condicionan la opinion publica y
reproducen imagenes distorsionadas de las mujeres, con lenguaje sexista y que no
representan sus intereses (Boix, 2001). Sin embargo, sus autoras ponen en evidencia
gue el ciberespacio no esta libre de las asimetrias de género, clase, raza y culturales
(Braidotti, 1996; Boix, 2002). Las plataformas infocomunicacionales, en su mayoria,
son propiedad de corporaciones norteamericanas lo que se traduce en marcas
culturales que quedan impresas en el disefio y programacion de las herramientas
digitales (Braidotti, 1996). Asimismo, observan y sefialan las diferencias entre los
géneros en relacion al acceso —a conocimientos y materiales— de herramientas
digitales y en el disefio y programacion de estos dispositivos (Braidotti, 1996; Boix,
2002). Por lo tanto, proponen la participacion e incorporacion de la comunicacion a la
agenda feminista y la capacitacion en el uso de las tecnologias digitales ya que no
solo se trata del acceso sino del saber estratégico (Boix, 2002). Desde la perspectiva
del ciberfeminismo social, el activismo en red se refiere a la accion politica, colectiva y
estratégica de las tecnologias para disputar las representaciones y simbolos culturales
falocéntricos (Braidotti, 1996; Boix, 2002). EI falocentrismo es el contrato
sociosimbolico que también opera en el ciberespacio sobre los cuerpos, generando
representaciones desiguales y jerarquicas entre los mismos. En consecuencia, las
tecnologias no son neutrales y estan imbrincadas a lo humano, por ende, son un
agente semidtico social mas ya que (re) producen sentidos de y en la estructura social-
histérica correspondiente (Braidotti, 1996). Por lo tanto la red, Internet y sus recursos
se vuelven herramientas estratégicas para el ciberfeminismo. Como menciona Boix
(2015) en la primera década del siglo XXI pasamos de usar la red como
metacomunicacion a estar en red, contribuyendo a la movilizacion y organizacién. Los
cambios impulsados por las plataformas infocomunicacionales como Facebook, Twitter
permiten amplificar los mensajes de manera simultdnea y conformar un modelo

rizomatico de nodos autébnomos pero en conexion (Boix, 2015).

Comunicacién para laincidencia

Diversas académicas establecen al 2015 como un afio bisagra para el
movimiento feminista argentino con la movilizacién de Ni una Menos en contra de la
violencia machista y femicida ya que produjo un quiebre en la visibilidad de las
demandas y reclamos de estos sectores (Laudano, 2018; Hasan, 2019). A este

momento histdrico se lo ha identificado como “la revolucion de las hijas” y refiere a un



entramado intergeneracional, a la ampliacién y alcance masivo de las demandas de
los feminismos y a la incorporacion de nuevos modos de cuestionamiento del sistema
patriarcal como la apropiacion y activismo en redes sociales (Elizalde, 2018; Laudano,
2018, Hasan; 2019). La experiencia ciberactivista del primer #NiUnaMenos se
capitalizé en las subsiguientes manifestaciones, como: el #8M y #AbortoLegalYa
(Laudano, 2018, Hasan; 2019). De esta forma, consideramos que se trat6 de un
periodo donde los colectivos feministas llevaron a cabo estrategias y practicas
comunicacionales en el ciberespacio con diferentes intencionalidades en el marco de
una comunicacion para la incidencia (Cicalese, 2013).

La perspectiva de la comunicacién para la incidencia pone a “...dialogar los
nuevos procesos de incidencia politica con la tradicién tedrica... que heredamos en el
campo de la comunicacion a través de practicas y sistematizaciones de procesos de
comunicacion comunitaria, popular, alternativa (Cicalese, 2013, p.13). Es decir, que
entiende a la politica como inherente a la comunicacion y que se propone llevar a cabo
un cambio social o transformaciones de las condiciones de existencia. A su vez, la
comunicacion para la incidencia se corresponde a un proceso de organizacion y
multiples intervenciones que ponen en funcionamiento distintos colectivos o
agrupaciones de base, comunitarias, sociales (Cicalese, 2013). Estos sectores se
asocian con el propésito de lograr la ampliacién de derechos sobre un determinado
tema. Por lo tanto, la direccionalidad comunicativa parte desde abajo hacia arriba, de
los colectivos sociales, hacia arriba, hacia instancias estatales. Este tipo de accion
politica conlleva una serie instancias o momentos de vinculacion que promueven las
organizaciones con algun nivel del estado u organismo supranacional que tenga la
capacidad de instaurar y ejecutar normas (Cicalese, 2013). Sin embargo, la capacidad
de las organizaciones de incidir en el Estado no depende de la obtencién de
resultados o del éxito. Desde este enfoque el interés estd puesto en las
intencionalidades, en los sentidos de enunciacion y en los propésitos que se
relacionan a la pretensién de cambio del espacio social y publico.

A partir de esta conceptualizacién acerca de la comunicacién entendemos que
durante el 2015 a 2018 el movimiento feminista se configura en un colectivo que lleva
a cabo estrategias, acciones, practicas y vehiculiza sentidos con el propésito de
promover cambios en torno a sus reivindicaciones e incidir en el Estado. Si bien
entendemos que existen una multiplicidad de concepciones, discursos, miradas que se
perciben como feministas, de actores y sectores heterogéneos con perspectivas
disimiles y con sus respectivas agendas que integran el colectivo, lo definimos de
manera singular ya que, como hemos visto en el ultimo tiempo, confluyen en

determinados momentos para la reivindicacion de determinadas demandas



(Bustamante, 2010). Por lo tanto, comprendemos al movimiento feminista como
instancias de alianzas, acciones colectivas y politicas entre una diversidad de
feminismos con divergentes agendas y posiciones (Bustamante, 2010).

Anteriormente sefialamos que la comunicacién para la incidencia no radica en
los resultados obtenidos o en el éxito de las practicas implementadas sino en las
intencionalidades, en los propdsitos y tacticas que implementan las organizaciones
para instalar, visibilizar una problematica por ejemplo. Sin embargo, en el ultimo
tiempo podemos observar la sancion de dos leyes que en parte se dieron por las
movilizaciones del movimiento feminista. Tal es el caso de la Ley Micaela N° 27.499
gue establece la capacitacion obligatoria en perspectiva de género para quienes
detentan cargos en el estado en todos los niveles y la Ley 27610 que regula el acceso
a la interrupcion voluntaria del embarazo y a la atencién postaborto. Esta de mas decir
gue la lucha por el derecho al aborto legal, seguro y gratuito y la denuncia de casos de
violencia de género y la demanda al Estado por los femicidios tienen larga trayectoria
dentro del movimiento feminista. Aunque es en 2015 facilitado por las redes sociales
mediaticas y mediante ciberacciones como tweetazos o convocatorias a travées de las
distintas platafromas infocomunicacionales se instalan en la agenda publica distintas
revindicaciones del movimiento feminista. Ademas el activismo digital feminista estuvo
acompafado por las movilizaciones multitudinarias en las calles. Por lo tanto, los
distintos momentos de visibilidad publica que obtuvo el feminismo durante el 2015-
2018 se trato de la puesta en practica de una comunicacion para la incidencia. En este
sentido, no solo se obtuvieron leyes o fallos que hacen a los derechos de las mujeres
e personas con identidad de género que tienen la capacidad de gestar sino también
lograron incidir en la agenda publica, en el debate publico sobre diversos sentidos en
torno a las demandas por violencia de género, el aborto, la feminizacién de la pobreza,

el cupo laboral trans, entre otros.

El debate publico

La produccion, circulacibn y reconocimiento de sentidos en torno a las
movilizaciones feministas de 2015-2018 se dieron en el marco de una sociedad
mediatizada. Verdn (2004) establece una distincion entre las sociedades mediaticas y
aquellas que son mediatizadas. En las sociedades mediaticas, correspondientes a la
época moderna, los medios masivos de comunicacién reflejan la realidad como un
espejo a través de representaciones. En cambio, en las sociedades mediatizadas, de
la era posmoderna, los medios construyen, crean la realidad. Es decir que el paso de
una sociedad mediatica a las mediatizadas radica en que las practicas sociales se

estructuran, se determinan en funcién de los medios (Verdn, 1987).



En una sociedad mediatizada los medios masivos de comunicacion
transforman y dialogan con los procesos de significacion colectiva, aunque no todas
las practicas sociales se mediatizan de la misma manera (Veron, 2001). En este
sentido, surgen los interrogantes acerca de ¢ cuales son las practicas sociales que se
mediatizan? ¢cémo es que se mediatizan algunas practicas sociales? En el caso del
movimiento feminista es a través de la trayectoria histérica de militancia, de activistas
ocupando espacios de incidencia y de las convocatorias con presencia multitudinaria
en las calles. Ademas, desde 2015 observamos que las reivindicaciones, muchas de
ellas historicas, se mediatizan a través del uso y apropiacion de las redes sociales
como Facebook, Twitter e Instagram. De este modo, se ponen en circulacion
demandas del colectivo que se viralizan, ganan reputacién, me gustas, se comparten,
se vuelven tendencia hasta formar parte de la agenda mediatica. Esto implica que los
medios de comunicacion masiva que también participan de las conversaciones que se
producen en lo digital recuperan aquellas publicaciones que proceden de activistas o
gue corresponden a acciones intencionales del colectivo. Es asi como se instituyen en
temas de debate publico, al ser retomadas y resignificadas por los medios masivos.

Ahora bien, con debate publico nos referimos a el orden discursivo de un
momento dado de la sociedad (Angenot, 2010). Se trata de lo que Angenot (2010)
denomindé como hegemonia social y discursiva que define aquello que es posible de
pensar y de decir. La hegemonia discursiva establece las fronteras de lo que podemos
expresar o imaginar en un determinado momento de la sociedad y en particulares
circunstancias (Angenot, 2010). Es decir, la puesta en debate publico de temas
feministas se produce en el marco de un conjunto de reglas y mecanismos que
instituyen umbrales de decibilidad, jerarquizaciones, legitimidades y aceptabilidad
sobre ciertos temas (Angenot, 2010). Por lo que en una coyuntura dada se instaura

gué y como algo puede ser dicho pero, también, establece la existencia de lo no dicho.

Un posible recorrido metodolégico

A partir de estos tres campos tematicos y perspectivas teéricas del
ciberfeminismo, de la comunicacion para la incidencia y de la semidtica nos
proponemos analizar la incidencia y la disputa por la hegemonia social y discursiva del
activismo digital feminista en el debate publico entre 2015 a 2018 en Argentina.

Como un posible recorrido metodoldgico y recorte del material para el andlisis
la seleccion y delimitacion del corpus se establece en base al marco temporal a
indagar. Entre 2015 y 2018 se produjeron distintas instancias de visibilidad del
movimiento feminista argentino y sus demandas promovidas por ciberacciones en

articulacion con los medios masivos de comunicacion y las movilizaciones en las calles



(Laudano, 2018; Hasan, 2019). Por lo tanto, las movilizaciones de #NiUnaMenos de
2015, el #8M —Paro Internacional de Mujeres de 2017-— y #AbortoLegalYa —La
Campafia por el Aborto Legal, Seguro y Gratuito de 2018— se constituyen en casos de
andlisis de ciberactivismo feminista. Vale aclarar que estas expresiones colectivas
asumieron distintas caracteristicas y estrategias comunicativas en cada momento y en
cada lugar donde se realizaron —cada colectiva de cada provincia del pais desarrollo
sus propias ciberacciones (Hasan, 2019) —. La seleccién de estos casos responde a la
planificacién y uso estratégico de las redes infocomunicacionales —Twitter, Facebook e
Instagram— en el marco de una comunicacion para la incidencia. Por lo tanto, las
cuentas oficiales de Twitter, Instagram y Facebook de los distintos colectivos y las
paginas Web de cada organizaciéon se constituyen en recursos discursivos de contra-
informacion para el andlisis. En este sentido, también analizaremos el uso de hashtags
por parte de las movilizaciones feministas, en tanto etiqueta que sincretiza los tépicos
feministas y modos de enunciacion que orientaron el debate publico en cada
momento.

Asumir la perspectiva de la comunicacion para la incidencia posibilita identificar
los propésitos que impulsaron la organizacion y planificacion de estrategias para llevar
a cabo el ciberactivismo feminista (Cicalese, 2013). En consecuencia, las entrevistas
en profundidad permitiran conocer los sentidos que comprendieron y motivaron el
ciberactivismo feminista impulsado durante 2015 a 2018. Dicho de otro modo,
permitiran identificar quién dijo, qué dijo y en qué circunstancias, reconocer los
umbrales de decibilidad durante el periodo seleccionado (Angenot, 2010). Ademas, es
preciso indagar sobre los nlcleos de sentido y topicos feministas que se produjeron y
circularon a través del ciberactivismo feminista en el marco de un contexto de
intertextualidad e interdiscursividad (Bajtin, 1990). Por lo que el relevamiento y
analisis de las notas periodisticas durante 2015-2018 posibilitara identificar lo dicho y

lo no dicho por los medios.

Alcances y limitaciones

A través de la propuesta de investigacion pretendemos analizar la incidencia y la
disputa por la hegemonia social y discursiva del activismo digital feminista en el debate
publico entre 2015 a 2018 en Argentina. A su vez, nos proponemos caracterizar e
historizar las y los actores sociales que llevaron a cabo el activismo digital feminista
durante el marco temporal a analizar. También identificar los nlcleos de sentido
puestos en debate por el movimiento feminista argentino durante 2015 a 2018
mediante el ciberactivismo. Asimismo, evidenciar la interrelacién entre el activismo

digital feminista y los medios de comunicacion en la instalacién de temas feministas en



el debate publico de entre 2015-2018. Es decir, responder a los interrogantes en torno
a ¢Como la practica del activismo digital de grupos feministas participa y tiene
injerencia en el debate publico que sucedié entre 2015 y 2018 acerca de determinadas
reivindicaciones como la violencia de género, el aborto, la feminizacién de la pobreza,
entre otras? ¢Quiénes llevan a cabo el activismo digital feminista? ¢Cuales son los
nucleos de sentido? ¢(Qué demandas se instalan en el debate publico y cuales no
llegan? ¢Cudles son las reivindicaciones que se desplazaron de las redes sociales,
puestas en circulacién por el activismo digital feminista, a los medios de comunicacion
masiva? En consecuencia la intencion es explicar el dialogo que se entablé durante
2015 y 2018 entre las ciberacciones feministas y los medios masivos de comunicacion.
Por su parte, es preciso reconocer las limitaciones de la presente propuesta en torno a
lo que queda por fuera de la cobertura de este estudio. En este sentido, mas alla de
contemplar la importancia de la militancia histérica del colectivo feminista argentino
para la instalacién de temas y demandas de su interés durante el marco temporal
analizado, en esta investigacion indagamos sobre la practica concreta del activismo
digital feminista. Por otro lado, si bien existe una prolifica produccion sobre la relacion
entre el mundo del espectaculo, las celebrities y los feminismos (Justo Von Lurzer,
2018) que dan cuenta de la puesta en debate de tematicas del colectivo, en este caso
nos focalizamos en el disefio y estrategias para el activismo digital en el marco de una

comunicacion para la incidencia (Cicalese, 2013).
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