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APORTES DE LA PLANEACION DE MARKETING DIGITAL A LA
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La investigacion en las Ciencias Econdémicas, sus aportes a la sostenibilidad
de las organizaciones.
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«/” Objetivos Fuente: DNP, "Encuesta de Transformacion Digital (ANDI,

2017).
Objetivo general: Identificar los aportes de la planeacidn estratégica de Marketing Digital

a la competitividad de las MiPymes del sector textil (Usaquén, Bogota).

Objetivos especificos:

* Diagndstico de la aplicacion de Marketing Digital en las MiPymes del sector textil.

* Determinar los factores de éxito y riesgo en la implementacion del Marketing Digital.
* Analizar la relacion del Marketing Digital y competitividad en las MiPymes.

Analisis dé
situacion

@ Propuesta Tedrica | Metodologica

Planeacion estratégica en marketing digital segin Chaffey
Tipo de investigacion: corte “mixto”

Objetivos Estrategias
Fuentes de informacidén primaria y secundaria: Articulos cientificos (Q1 y Q2), libros y
es:tucjlos (gob.lerno y ag.r’emlauones), Encuestas (Mlpymes?. Control Acciones e  Tacticas
Diseno de la investigacion: DEXPLIS, transversal, no experimental.

Poblaciéon: Mipymes del sector textil (2.720 industrias, localidad de Usaquén, Bogot3)

Muestreo: aleatorio para poblaciones finitas (nivel de confianza del 90%)
Muestra Bogota: 68 industrias

Fuente: (Chaffey & Smith, 2013)

Conclusiones | resultados hallazgos

Investigacion en desarrollo. Ante la evolucion tecnoldgica que ha sido posible por la Bibliografia

aparicion del internet, se han abierto nuevas formas para que las MiPymes puedan planear Azadi, S., & Rahimzadeh, E. (2012). Developing Marketing

e implementar estrategias digitales para competir vy, llegar a clientes actuales y potenciales. Strategy for electronic. Emercing markets journal, 50-51

Es importante que las MiPymes conozcan los beneficios del Marketing Digital. Chaffey, D. & Smith, P. (2013). E-Marketing excellence. Nueva

York: RoutledgeStriedinger, M. (2018). El Marketing Digital

DH transforma la gestion de las Pymes en Colombia. Universidad
. . . . ., Navegando en aguas digitales. Ediciones de la U.
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