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PALABRAS CLAVE

Economias regionales — informacion — medios

RESUMEN

El presente proyecto de investigacion, titulado: “Periodismo econémico y toma de
decisiones en actores productivos regionales de la provincia de Cordoba”, subsidiado a
través de la convocatoria “Economias Regionales” (2022), se propone indagar acerca de
los medios de comunicacion por los cuales se informan los actores de las economias
regionales, sus busquedas, el valor que le otorgan, el aporte y las deficiencias que
encuentran para la toma de decisiones en las diferentes actividades.

Se parte de considerar que la informacion vinculada a la actividad especifica, como asi
también al contexto en donde se desarrolla, es determinante al momento de decidir qué
caminos seguir en las organizaciones. En funcién a ello, los actores determinan
inversiones, avanzar en la creacion o implementacion de nuevos productos o procesos, o
definir momentos de retraccion o expansion.

En ese sentido, la indagacion se realizara en las ciudades de Villa Maria y San
Francisco, a través de un equipo de investigacién conformado por cuatro integrantes de

cada una de esas localidades.



Se plantean tres ejes de trabajo: Un mapeo de medios locales especializados en
informacién econémica o productiva de las localidades mencionadas. A la vez se
consignaran medios generalistas que brindan espacios para la informacion especializada
en los campos consignados.

El segundo eje consiste en el andlisis de la informacion publicada por esos medios
mediante la metodologia de semana construida, en donde se consignara: tema, titulo;
fecha de publicacion de la informacion; especialidad; género informativo, fuentes y link
de ingreso. Ademas, se preveé la descripcién de herramientas de interaccidn que ofrezcan
los medios con sus publicos.

Finalmente, se plantea también indagar a los actores de la produccion, destinatarios de
la informacion, sobre las percepciones de los medios y el uso de la informacion.
Actualmente el trabajo se encuentra en un estado inicial. Luego de haber definido los
medios a los cuales analizar, se esta llevando adelante la caracterizacion de los mismos
y la toma de datos.

El proyecto es dirigido por el Lic. Pablo Correa y Codirigido por el Lic. German
Fassetta: Forman parte del equipo la Dra. Carla Avendafio Manelli; Lic. Rodrigo
Duarte; Lic. Pablo Paredes; Esp. Federico Favot; Cra. Maria Belén Paissio y Cra. Maria

Eugenia Paissio.

INTRODUCCION

Los actores productivos regionales se constituyen en un publico especializado, ya que
por sus propias funciones dentro de las organizaciones, requieren informacion
segmentada, contextual y que explique en profundidad procesos que pueden incidir en
el desarrollo sectorial en el cual se desenvuelven. Y a su vez, esa informacion
especializada debe ser de calidad, realizando un aporte para reducir la incertidumbre,
contextualizando las tematicas, sus causas y posibles consecuencias.

Bajo esa consigna, el presente proyecto de investigacion se propone indagar acerca de
los medios de comunicacion por los cuales se informan los actores de las economias
regionales, sus busquedas, el valor que le otorgan, el aporte y las deficiencias que
encuentran para la correcta toma de decision en las diferentes actividades. Asimismo, a
partir de los datos obtenidos, realizar un mapeo de medios vinculados a actividades
productivas y analizar la pertinencia de los textos con la caracterizacion de informacion
especializada. A la vez, indagar las utilidades de la informacidn en los destinatarios de

los medios estudiados.



Siguiendo lo expuesto anteriormente, el proyecto se plantea como objetivo general
caracterizar la informacion periodistica especializada como insumo para la toma de
decisiones econdmicas en actores del ambito empresarial en las localidades de Villa
Maria y San Francisco, de la provincia de Cordoba.

Como objetivos especificos se propone describir los medios de comunicacion
destinados a sectores de la produccion de las regiones comprendidas por las ciudades
mencionadas; situar la oferta informativa destinada a los sectores de la produccién en
las regiones focalizadas en este estudio; abordar las variables de contenido informativo
orientadas especificamente a destinatarios de la produccién y contraponer la
caracterizacion de los destinatarios con la percepcién de los consumidores de los medios
estudiados.

En Villa Maria se analizara la informacion publicada en los portales digitales de dos
medios generalistas, elegidos por el lugar que ocupan en la configuracion de la opinion
publica, y cuatro medios especializados:

Los generalistas son: El Diario del Centro del Pais y Radio Villa Maria.

Los especializados son: Portal Todo Agro; Revista Claves; Cadena de Valor y Mundo
Empresas.

Hasta el momento del presente trabajo, se han caracterizado los primeros cinco medios

mencionados.

FUNDAMENTACION

La informacidn vinculada a la actividad especifica, como asi también al contexto en
donde se desarrolla, es determinante al momento de decidir qué caminos seguir en las
organizaciones. En funcién a ello, los actores definen oportunidades de inversion,
elaboracién o implementacidn de nuevos productos/procesos, 0 momentos de
expansion.

Por tanto, conocer de qué manera se informan y qué peso tienen los medios de
comunicacion, especialmente los relacionados al territorio, en las decisiones que toman
quienes forman parte de las economias regionales es importante por cuanto configuran
escenarios para el desarrollo de las distintas actividades y las acciones a seguir.

En ese sentido, la sociedad en su conjunto esta atravesada por la informacion a partir de
multiples opciones. Especificamente en medios de comunicacion, la informacion
vinculada a los distintos sistemas productivos esta presente en los medios generalistas,

que dan cuenta de esos segmentos informativos pensando en publicos no especificos; y



en medios especializados, sobre cuyo usuario/audiencia/consumidor la organizacion
presupone o conoce (segun las formas de interaccion que plantee) una capacidad de
interpretacion mayor, a partir de la propia tarea que lleva adelante.

Vale mencionar que la informacion especializada en los medios de comunicacion viene
siendo objeto de estudio particularmente desde las ultimas décadas del siglo XX.

Tal es asi, que para algunos autores como Txema Ramirez de la Piscina (1999), en la
ultima parte del siglo pasado se visualiza una nueva etapa del periodismo, que el
profesor denomina cuarta fase o era del periodismo especializado.

La mencion a “cuarta fase” tiene su justificacion en las tres etapas historicas anteriores
de la actividad, descriptas por José Luis Martinez Albertos (2001). Ellas se
corresponden al periodismo ideolégico, informativo o masivo y explicativo o
interpretativo.

La afirmacion de Ramirez de la Piscina en primera instancia parece confusa ya que
informacion especializada existié practicamente desde los albores del periodismo, tal
como lo demuestra la historia de los medios de comunicacion. En Argentina varios
ejemplos lo corroboran.

Ahora bien, distintos motivos se conjugan para que en las Gltimas décadas el enfasis
esté puesto en el periodismo especializado, al que se vincula con avances cientificos y
tecnoldgicos; con la competencia entre medios a partir de la emergencia de nuevos
soportes y modelos de negocios; y con requerimientos cada vez mas especificos de las
audiencias.

El citado autor sostiene que la demanda de productos especializados por parte del
publico y las posibilidades que ofrecen los nuevos soportes tecnoldgicos promueven y
aceleran la especializacion. Ademas, propician ese proceso “el trepidante avance de las
ciencias del conocimiento y la perentoria necesidad de la prensa por hacer frente de
forma continua a los medios audiovisuales” (Ramirez de la Piscina, 1999:8).

En esta instancia es importante definir al periodismo especializado.

Mar de Fontcuberta y Héctor Borrat, citados por Meneses Fernandez, afirman que el
periodismo especializado “se refiere al tratamiento en profundidad en los medios de
comunicacion de un determinado campo de conocimiento”. Los autores se refieren, por
tanto, a la especificidad propia del periodismo politico, econémico o policial, entre
otros. “El concepto de periodismo especializado tiene un referente tematico, que es la

auténtica razon de ser de la especializacion™ (2007:143).



Mercado Séez afiade el aporte de Fernandez del Moral y F. Esteve Ramirez, quienes
sostienen que el periodismo especializado es la
“estructura informativa que penetra y analiza la realidad de una determinada area de la actualidad
a través de las distintas especialidades del saber; profundiza en sus motivaciones; la coloca en un
contexto amplio, que ofrezca una vision global al destinatario, y elabora un mensaje periodistico
que acomode el cddigo al nivel propio de la audiencia, atendiendo a sus intereses y necesidades”.
(2006: 3)
Profundizando el analisis, Meneses Fernandez agrega que los textos de periodismo
especializado se caracterizan por “la coherencia interna, correspondencia de sus
afirmaciones con la realidad y pertinencia en el contenido periodistico y el campo del
conocimiento al que pertenece con conceptos, categorias y modelos de analisis
operando al margen del tipo de texto y lenguaje, del periddico y su periodicidad, y de la
audiencia”. (2007:144)
Ronda Iglesias y Alcaide (2010) mencionan tres requisitos fundamentales que debe
contener cualquier texto de periodismo especializado: 1) contenidos tematicos que
deben estar dirigidos a 2) un sector especifico de audiencia a través de 3) un medio de
comunicacion. Sobre el trabajo periodistico en particular, agregan que el abordaje del
objeto debe seguir una metodologia que incluya investigacion documental,
contextualizacién y traduccion de mensajes complejos, esto es, que el nivel conceptual
sea acorde a las audiencias que, aunque segmentadas, no necesariamente deban ser

expertas en las teméticas analizadas.

INFORMACION PRODUCTIVA

Tanto la informacién econémica como la agropecuaria tienen un largo recorrido en la
prensa nacional. Como ejemplo vale mencionar que el 1 de septiembre 1802, cuando
aun regia administrativamente el Virreinato del Rio de la Plata, se edit6 en los talleres
de la Real Imprenta de Nifios Expdsitos el primer ejemplar del Semanario de
Agricultura, Industria y Comercio. El periédico, que condensaba informacion
relacionada a ambas tematicas, se mantuvo hasta febrero de 1807, con una pausa
obligada en 1806 por las invasiones inglesas. En total se editaron 2018 nameros, 2
suplementos y 4 ejemplares extraordinarios (De Marco, 2006).

Luego de la configuracién del Estado Nacional comienza a editarse el periddico The
Buenos Aires Herald (1876) que en sus primeros tiempos informaba especialmente

sobre temas relacionados con ingresos y egresos de embarcaciones al Rio de Plata, ya



que su publico objetivo eran los hombres de negocios ingleses representantes de
compafiias inversoras. Por ese motivo se publicaba en idioma inglés. Afios después, en
1908, se publicd el primer nimero de El Cronista Comercial, diario de informacion
especializada en economia y negocios que inaugura la moderna “prensa salmén” en el
pais. A partir de alli la informacion econémica ird ganando espacio en los medios
masivos.

La informacion econémica plantea desafios a los periodistas especializados, ya que
necesariamente deben simplificar procesos muy complejos, adecuandolos al nivel de sus
audiencias. Alli sobresale la necesidad de contextualizar la informacion para que pueda
comprenderse en su totalidad, tanto en sus causas Como sus consecuencias.

Héctor Vera, citado por Otter y Cortez, sostiene que una informacion periodistica es de
buena calidad cuando

“entrega datos que disminuyen la incertidumbre sobre la realidad a la que se refiere, el relato
sita adecuadamente el acontecimiento o proceso, se entiende lo que esta en juego entre los
actores y el perceptor puede controlar o intervenir en ese proceso y tomar decisiones adecuadas,

mejores que si esa informacion fuera deficiente, deformada o no existiera” (n.d.:6).

Lo escrito aplica particularmente para la informacion economica ya que muchas de las
decisiones cotidianas, de distinta magnitud e importancia, se toman a partir del
monitoreo del entorno informativo.

Ricardo Thornton destaca la importancia de la informacion especializada para la
adaptacion a los cambios (fundamental en los temas productivos) y para la toma de
decisiones, generando sinergias entre medios, periodistas y publicos.

Por las propias caracteristicas economicas de Argentina, el periodismo agropecuario
también tiene una presencia temprana en los medios nacionales. Esa cercania entre
ambas especializaciones esta presente en citado el Semanario de Agricultura, Industria y
Comercio.

Tiempo después, cuando el pais estaba ingresando en el periodo denominado Economia
Primaria Exportadora (1860 — 1930) comienza a editarse la revista Anales de la
Sociedad Rural Argentina, publicacion que se mantiene hasta la actualidad. Ya en el
siglo XX a poco de iniciar la radiodifusion su largo y rico camino, sale al aire en 1825
“La hora ganadera”, en Radio La Nacion. Luego surgiran otros medios especializados,
como la revista Chara en 1930.

En los diarios la tematizacion inicia con los suplementos rurales en los medios

tradicionales, mas alla que en el diario La Nacidn, por su vision econémica y de



pensamiento, “desde su origen ha tenido un lugar central en sus paginas el andlisis del
sector agropecuario” (Liaudat: 2016,1). El diario Clarin, periédico de mayor circulacion
en Argentina fundado en 1945, también incursiond en un suplemento especifico, Clarin
Rural, cuya primera publicacion fue en 1971.

La televisidén no estuvo ajena a la informacién agropecuaria. Mas alla de la existencia de
programas especificos, un salto cualitativo fue la puesta al aire de Canal Rural, que
emite 24 horas de programacion tematica desde 1996. Actualmente esté presente en la
grilla de los principales sistemas de television por vinculo fisico y en la television
satelital. Como su grilla esta conformada por programas de distintos lugares del pais,
presenta contenidos relacionado con diferentes economias regionales.

Los medios agropecuarios no solo difunden informaciones relacionadas con la
agricultura y ganaderia, sino que tratan aspectos vinculados a la produccion en general,
ligando la especialidad a otros campos del conocimiento y expandiendo sus fronteras.
Por ejemplo, se incluyen noticias relacionadas con la genética o incorporacion de
tecnologias (que la acerca al periodismo cientifico); impactos ambientales de productos
y procesos (periodismo ambiental) o la evolucidn de precios de productos primarios o
manufacturados y situacion de los mercados (periodismo econémico).

En definitiva, siguiendo la caracterizacion de los autores citados, el periodismo
agropecuario abarca entonces la informacion relacionada a la produccion agricola y
ganadera en un aspecto amplio (comprendiendo, por ende, su integracion en procesos
verticales y horizontales que posibilita su interaccion con otras areas), profundizando y
contextualizando esos saberes, para que el destinatario pueda alcanzar una vision amplia
de las problematicas planteadas y sus consecuencias. Supone entonces la construccion
periodistica a través de textos coherentes y acordes a los publicos objetivos

determinados por cada espacio informativo.

MEDIOS DE COMUNICACION
Siguiendo con lo mencionado anteriormente, se caracterizan los medios de

comunicacion elegidos.

1.- El Diario del Centro del Pais
Se trata del medio grafico mas antiguo de la ciudad, fundado en 1984, editado por

Editorial Talamuchita SRL. Posteriormente, en el marco de la gran crisis econdémica que



sufrio el pais a inicios de siglo, pasé a manos de la Cooperativa de Trabajo Comunicar
Ltda., conformada por los trabajadores del medio.

El periddico cuenta con dos suplementos en donde concentra la informacion econémica
y agropecuaria, denominados “Peso Especifico” y “El Diario Rural”. El primero se edita
los dias lunes y el segundo los sébados.

El formato de “Peso Especifico” es variable; no presenta siempre la misma cantidad de
paginas, aunque esté identificado con tipografia particular. Su agenda se relaciona casi
en su totalidad con temas nacionales. El género periodistico que predomina en el
suplemento analizado es informativo.

El Diario Rural comenzé a editarse en marzo de 1998, producido por periodistas
externos al medio que luego conformarian el Grupo Todo Agro. Los cambios generados
con la crisis economica y el posterior traspaso del medio a la Cooperativa Comunicar, el
suplemento agropecuario paso a ser elaborado por la misma empresa.

Su agenda la conforman diversos temas, muchas de ellos relacionados con coberturas de
eventos o acontecimientos del sector. También da cabida a notas de caracter técnico —

productivo.

2.- Radio Villa Maria

Radio Villa Maria emite desde AM 930, es la mas antigua de la ciudad y la Gnica en
amplitud modulada. Fue fundada en 1973 y posee un gran alcance, contando con un
area de cobertura de unos 300! kilémetros, llegando a distintas localidades y provincias.
En la web prioriza justamente su cobertura regional y provincial, por lo tanto en la
jerarquizacion de las noticias que publican aquellas que tienen mayor impacto, no
necesariamente vinculadas a la ciudad.

Por su historia, y por ser una radio en amplitud modulada con gran arraigo regional,
desde sus inicios el medio tuvo segmentos periodisticos dedicados a la informacion
agropecuaria.

En 1974 comenzd a emitirse un programa insignia de la radio local: El agro en marcha.
En sus inicios era conducido por el periodista Juan Carlos Ferradans, saliendo al aire de
lunes a viernes de 7 a 7:30 horas. Posteriormente ocupd ese lugar el reconocido
periodista y locutor Miguel Borsatto, manteniendo hasta la actualidad un espacio dentro

del informativo matinal de ese medio. Generalmente contempla informacién de

! https://www.facebook.com/RadioVillaMariaAM930



mercados y de caracter productivo. También suele incluir entrevistas breves a actores

del sector?.

3.- Portal Todo Agro — Grupo Todo Agro

Todo Agro tiene su antecedente en 1997, cuando se conforma una empresa denominada
Sema Editora, que un afio mas tarde se focaliza en contenidos informativos relacionados
con el sector agropecuario. Ese afio comenzo a editar en el Diario del Sur de Cordoba
(actualmente El Diario del Centro del Pais) el suplemento El Diario Rural, iniciativa
que se extendié hasta 2002. Luego de ese proyecto inician la publicacién del periddico
Todo Agro, que se editd hasta 2019, discontinuandose por los problemas generados en
su distribucion por la pandemia asociada a COVID-19.

En paralelo generaron un portal digital de noticias que fue ganando protagonismo.
Segun informa en su pagina web, cuenta con un promedio mensual de 90.000 visitantes
por afio®. La empresa administra otros portales con informacion especifica de
actividades productivas, tales como Todo Mani, Todo Alfalfa, Todo Lecheria, Todo
Cerdos. Asimismo, el Grupo Todo Agro realiza eventos a campo, jornadas de trabajo y
encuentros de capacitacion en diversas tematicas.

Los contenidos de la web Todo Agro son diversos: informacion sectorial y técnica;
difusion de eventos; informacion de mercados y publicidad. También difunde
contenidos audiovisuales, subidos a la red social YouTube, bajo la denominacién Todo
Agro TV. Vale decir que afos atras la marca sirvié para denominar un programa de
television emitido por canales locales, que luego de discontinud.

El medio distribuye por correo electronico un newsletter bajo suscripcion gratuita.

4.- Revista Claves - Grupo Costa

Revista Claves es una publicacion grafica que se edita cada dos meses en Villa Maria.
Se distribuye en kioscos de la ciudad y también entre los socios de la Asociacién de
Empresarios de la Region Centro Argentino (AERCA). Es una revista de economia y
negocios que muestra una agenda de temas nacionales y locales, dirigida claramente al
publico empresario y profesional de la ciudad y region. La edicién completa de la

revista se publica en internet a traves de la aplicacion Issuu.

2 Informacién proporcionada al autor por el periodista Miguel Borsatto.
3 Informacion disponible en https://www.todoagro.com.ar/todoagro-en-numeros/



La revista muestra distintas secciones. Se denominan editorial; columnista; empresas;
entrevista zoom; politica; emprendedores; perfil; protagonistas; en otras latitudes;
institucional; enoteca; entrevista; vidriera y actualidad.

La seccion “protagonistas” corresponde a la nota de portada, la que el medio jerarquiza
como mas la importante de su edicion. Algunas secciones se repiten en un mismo
ejemplar, como “empresa”, “columnista” o “institucional”. En esta ultima seccion, los
textos parecieran corresponder a lo que en la jerga periodistica se conoce como
publinota (nota de difusion periodistica paga), aunque tal posibilidad no se explicita. La
seccion “columnista” estd escrita por profesionales o especialistas en determinada
materia (marketing, recursos humanos, gestién empresarial o cuestiones tributarias,
entre otros temas). No todos los nimeros presentan los mismos columnistas.

El emprendimiento se complementa con un portal de noticias
(www.clavesdigital.com.ar) que muestra una actualizacion constante de informacion
relacionada con la tematica sefialada. EI menu de temas que presenta la web en su
portada en algunos casos coincide con las secciones de la revista. Los botones presentan
informacion sobre empresas; economia y negocios; vidriera; vida y estilo; agenda;

eventos; visto y oido.

5.- Cadena de Valor

Programa de TV con informacidn especifica de la produccion. Difunde contenidos
vinculados a las cadenas de valor regionales, relacionadas con la industria y produccion
primaria preponderantes. También aporta informacidn técnica a partir de la
participacion de docentes, investigadores y profesionales relacionados a las distintas
actividades productivas. Tiene 12 afios al aire en distintos canales de television locales y
regionales, y su contenido se difunde también por redes sociales, particularmente
YouTube. El formato fue cambiando, pasando de una hora de duracion durante los
primeros afios, a media hora en la actualidad.

El programa poseia una web que funciona como repositorio de videos, pero luego
gener6 otro emprendimiento periodistico, www.cadenadevalor.com.ar, en donde se
publica informacién productiva y de contexto.

La informacién generada en el programa de TV, que actualmente se emite por Canal 20
de Villa Maria y, a través de esa sefial, se distribuye en 50 localidades de la region, es

un insumo informativo mas.



La informacidn se encuentra ordenada en distintas categorias: agricultura, ganaderia,

lecheria, escenario, cadena de valor TV, empresas y eventos.

Actualmente se esté llevando a cabo la toma de datos en los medios citados y también
en los emplazados en la localidad de San Francisco.
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